PROGRAMACIÓN CURRICULAR

	CAPACIDADES FUNDAMENTALES
	CAPACIDADES DE ÁREA Y

/CAPACIDADES ESPECIFICAS (DESTREZAS)
	CONTENIDOS 
CONCEPTUALES
(TEMÁTICA)
	CONTENIDOS PROCEDIMENTALES
	CONTENIDOS ACTITUDINALES
(VALORES)
	CRITERIOS DE
EVALUACIÓN
	INDICADORES DE
EVALUACIÓN
	TIEMPO

	PENSAMIENTO CREATIVO

· Originalidad.
· Intuición.

· Fluidez Imaginativa.

· Fluidez Asociativa.

· Fluidez Analógica.

· Fluidez Verbal.

· Fluidez Figurativa.

· Flexibilidad Adaptiva.

· Sensibilidad a los problemas.

CAPACIDADES FUNDAMENTALES

	CAPACIDAD DE ÁREA
Comprensión y Aplicación de Tecnologías

CAPACIDADES TERMINALES
Ejecuta un proyecto productivo

CAPACIDADES ESPECÍFICAS
Identifica, organiza, evalúa
Analiza, comunica, organiza.
CAPACIDADES TERMINALES DE ÁREA Y

/CAPACIDADES ESPECIFICAS (DESTREZAS)
	UNIDAD 1
LOS NEGOCIOS VIRTUALES
1. Internet en los negocios
2. Estrategias de Negocios en Internet
3. Modelos de Negocios
4. Los E-Marketplaces
CONTENIDOS
CONCEPTUALES

(UNIDADES TEMATICAS)

	- Analiza la influencia que tiene Internet en los negocios
- identifica las estrategias que ayuden a los negocios a sacar provecho de los nuevos entornos.
- Analiza los modelos de negocios que se presentan debido a Internet.
- organiza un modelo de e-marketsplace para estudiar su organización.

CONTENIDOS PROCEDIMENTALES
	- Valora las nuevas oportunidades que surgen debido a Internet y las nuevas tecnologías.
- Aprecia y aplica las novedosas estrategias para los negocios virtuales
- Reconoce la necesidad de comprender los modelos de negocios en la Web

- Participa proactivamente en el análisis de los e-Marketplaces.

CONTENIDOS ACTITUDINALES
(VALORES)
	COMPREN
DE Y APLICA LA TECNOLO
GÍA
CRITERIOS DE

EVALUACIÓN
	1.1 Analiza correctamente la influencia de Internet en la sociedad y en los negocios.
1.2 identifica estrategias de utilidad para los negocios virtuales
1.3 Analiza los modelos de negocios en el comercio electrónico.
1.4 organiza y crea un Marketplaces.

1.5 Valora las oportunidades que nacen de Internet.

INDICADORES DE
EVALUACIÓN

	 ( 15 horas)
1. 3h

2. 3h

3. 6h

4. 3h

TIEMPO


	PENSAMIENTO CRITICO

· Análisis y Síntesis de la Información.

· Interpretación de la información.

· Valoración Apreciativa.

· Exposición de razones.

· Autorregulación.

CAPACIDADES FUNDAMENTALES

	CAPACIDAD DE ÁREA
Comprensión y Aplicación de Tecnologías
CAPACIDADES TERMINALES
Ejecuta funciones de planificación, organización y dirección

Ejecuta un proyecto productivo

CAPACIDADES ESPECÍFICAS
Identifica, analiza, selecciona y utiliza
Emplea , analiza, organiza, utiliza. Evalúa e identifica.

Analiza, selecciona y aplica modelos
CAPACIDADES DE ÁREA Y

/CAPACIDADES ESPECIFICAS (DESTREZAS)

	UNIDAD 2

LA PUBLICIDAD EN INTERNET
5. El E-marketing
6. Estrategias Publicitarias en la Web.
7. El marketing directo
8. El email-Marketing y el marketing Viral.
CONTENIDOS
CONCEPTUALES

(TEMATICA)

	- Identifica los conceptos del marketing aplicados a los negocios en la Web.
- Emplea estrategias publicitarias aplicables en el comercio electrónico.
- Analiza los efectos del marketing directo en la Web

- Selecciona metodologías de email-marketing y marketing viral vendedoras.

CONTENIDOS PROCEDIMENTALES

	- Aprecia las bondades del e-marketing como alternativa de promoción.
- Comprende la necesidad de las estrategias publicitarias en la web.

-Valora la aplicación del marketing directo.
- Juzga positivamente la aplicación del marketing viral

CONTENIDOS ACTITUDINALES

(VALORES)

	COMPREN
DE Y APLICA LA TECNOLO
GÍA
CRITERIOS DE EVALUACIÓN

	2.1 Identifica  los conceptos de  e-marketing.
2.2 Emplea estrategias publicitarias en la web.
2.3 Analiza la influencia del marketing Directo.
2.4. Selecciona estrategias prácticas de marketing viral.

INDICADORES DE
EVALUACIÓN

	 (12 horas)

5. 2h

6. 3h

7. 2h

8. 2h

Evaluación
(3 horas)

TIEMPO


	PENSAMIENTO EJECUTIVO

(TOMA DE DECISIONES)
· Visión original.

· Actuación autónoma.

· Discriminación selectiva.

· Actuación Asertiva.


	CAPACIDAD DE ÁREA
Ejecución de Procesos Productivos
CAPACIDADES TERMINALES

Formular perfiles de proyectos
Ejecutar un proyecto productivo

CAPACIDADES ESPECÍFICAS
Identifica, analiza y evalúa.
Identifica, organiza, evalúa.
Analiza, selecciona y aplica

	UNIDAD 3

IMPLEMENTACIÓN DE UN NEGOCIO VIRTUAL
9. Plataforma de implementación de un negocio virtual. 
10. Instalación de una Tienda Virtual.
11. Infraestructura de implementación.

.

	· Identifica los conceptos de la Plataforma de Implementación: ERP – CRM – BI – BSC - SCM
· Organiza una CyberTienda.
· Organiza la implementación Física de un Cybertienda.
	- Juzga los diferentes conceptos necesarios para implementar negocios en la Web.
- Participa en la instalación de una Cybertienda.

- Valora las tareas para implementar la tienda Virtual.

	EJECUTA PROCESOS PRODUCTIVOS
	3.1 identifica todos los conceptos que participan en la implementación de un negocio electrónico.
3.2 Organiza una Cybertienda.
3.3 Organiza los componentes de la Cybertienda.


	 (15 horas)

9. 9 h

10. 3h

11. 3h

	CAPACIDADES FUNDAMENTALES

	CAPACIDADES DE AREA Y

/CAPACIDADES ESPECIFICAS (DESTREZAS)

	CONTENIDOS
CONCEPTUALES

(TEMATICA)
	CONTENIDOS PROCEDIMENTALES
	CONTENIDOS ACTITUDINALES

(VALORES)
	CRITERIOS DE EVALUACIÓN
	INDICADORES DE
EVALUACIÓN
	TIEMPO

	PENSAMIENTO RESOLUTIVO

(SOLUCIÓN DE PROBLEMAS)
· Agudeza perceptiva.

· Reflexión lógica.

· Actuación adaptiva.

· Discriminación selectiva.

· Visión prospectivita.

· Pensamiento estratégico.

· Flexibilidad de pensamiento.


	CAPACIDAD DE ÁREA
Juicio crítico

CAPACIDADES TERMINALES
Ejecutar funciones de planificación

Organizar, ejecutar

CAPACIDADES ESPECÍFICAS
Desarrolla
Identifica, analiza, selecciona, utiliza.

	UNIDAD 4

ASPECTOS LEGALES Y DE SEGURIDAD
12. Plan de Seguridad en Internet
13. Protocolos de Seguridad
14. Legislación existente para regular las actividades de comercio electrónico.
	· Desarrolla el plan de seguridad en Internet.
· Identifica los protocolos de seguridad.

· Identifica y analiza la legislación relativa al ecommerce.
	-  Juzga la validez de los métodos de seguridad.
- Valora la aplicación de los protocolos de seguridad.
- Acepta las regulaciones existentes en el comercio Web.
	AUTOMATIZA EL SISTEMA CON UN JUICIO CRÍTICO
	4.1 Desarrolla la seguridad en Internet.
4.2 Identifica los protocolos de seguridad en el comercio electrónico.
4.3 Analiza la legislación existente.
	 (9 horas)

12. 2h

13. 2h

14. 2h

Evaluación

(3 horas)


