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SÍLABO

COMERCIO ELECTRONICO
I. DATOS GENERALES

1.1. CARRERA PROFESIONAL

:
SECRETARIADO EJECUTIVO BILINGÜE.
1.2. AREA



:
Comercio Electrónico
1.3. CICLO



:
VI
1.4. Nº DE HORAS SEMANALES
:
03
1.5. PRE REQUISITOS


:
ADMINISTRACIÓN, MARKETING
1.6. PROFESOR



:
Alex Pacheco Moya
II. SUMILLA

Internet ha provocado cambios en la manera en que habitualmente hacíamos las cosas, creando una Revolución en nuestros esquemas mentales y paradigmas, que hace necesario que el futuro profesional que será el responsable de tomar decisiones en la sociedad, este preparado y entienda los nuevos escenarios económicos y tecnológicos.
El curso presenta al alumno las nuevas formas de establecer negocios, las nuevas estrategias para enfrentar con éxito los cambios que son generados por Internet y la tecnología.

III. OBJETIVOS

3.1. OBJETIVO GENERAL
El estudiante se prepara para que aproveche las nuevas oportunidades que Internet presenta, como son los negocios virtuales, las Intranets corporativas y la presencia de los sitios web sociales.
3.2 Objetivos específicos

· Entender los conceptos de Internet aplicables a los negocios virtuales.

· Aplicar las herramientas de marketing en la Web

· Crear soluciones de negocios electrónicos para las empresas.

· Conocer las implicancias legales y de seguridad al trabajar en Internet
IV. UNIDADES TEMÁTICAS

4.1 Los negocios Virtuales
4.2 La Publicidad en Internet
4.3 Implementación de un negocio virtual
4.4 Aspectos Legales y de seguridad
V. METODOLOGÍA

Según el agrupamiento del alumnado

· Trabajo en laboratorio aplicando directamente en la práctica lo aprendido.

· Prácticas dirigidas y de investigación

Según la forma de aprendizaje

· A través del desarrollo de casos empresariales

· De análisis deductivo

· De inducción de casos, aplicando mapas conceptúales.
VI. EQUIPOS MATERIALES

· Equipo de Cómputo

· Separatas y fichas de trabajo.
· Internet.
VII. EVALUACIÓN

El proceso de evaluación será permanente, y estará en función de la asistencia, la participación y el cumplimiento de las tareas asignadas de parte del alumnado.
Se sigue la estructura siguiente:

	Instrumentos de Evaluación
	Peso

	Promedio de Prácticas de la Primera Unidad- semanas 4 y 8
	1

	Evaluación Parcial Semana 9
	1

	Promedio de Prácticas se la Segunda Unidad semanas 13 y 16
	1

	Evaluación Final Semana 17
	1


El promedio final resulta de promediar estas evaluaciones, de la forma siguiente:

PROMEDIO FINAL
:
PP1 +EP1 +PP2 + EF






4

· La calificación se realiza tomando en consideración los Indicadores de evaluación de la programación Curricular, la cual   es vigesimal de 00 a 20, la nota promedio final aprobatoria es de 10.5, la cual se redondea a 11 en los registros.

· Se evalúa además la actitud del alumno, su  responsabilidad y participación en clase, su capacidad de trabajar en equipo y bajo presión y los valores mostrados frente a sus compañeros y la Institución.

VIII. FUENTES DE INFORMACIÓN
FUNDAMENTOS DEL COMERCIO ELECTRÓNICO
TOBI, Velte







OSBORNE – MCGRAW HILL 2002
SISTEMAS DE INFORMACIÓN GERENCIAL

LAUDON&LAUDON







PRENTICE HALL 2004
IX. PROGRAMACIÓN (Ver Anexo)
