香港人的性觀念, 態度及趨勢
港人的性觀念及問題：

1、 含蓄，不作廣泛地討論，接受伴侶間親密的性行為, 有較固定的伴侶
傳媒渲染，令有關方面未能健康發展

2、 普遍對性的需要缺泛認知，除了羞於啟齒外，還會誤以為是個人的問題
教育制度避談有關性的知識，令青少年一知半解下上網滿足他們的求知慾，但往往在沒有正確的指導下做成反效果

3、 社會生活壓力沉重，性生活不協調，容易對情侣及夫婦帶來相處的問題
4、 在各大的調查中，港人的性滿意度均處於較低位置
5、 香港人對使用性用品的態度，認為是對性的過份渴求，令人反感，因此他們對使用此類產品避之則吉，更不會與人分享和討論
宗旨：
· 通過教育，加強公眾對性的認識及認知

從心理學角度是伴侶間的必要環節，可以增進及維繫感情，而從生理學角度亦只是生物的7大元素之一，與飲食睡眠等需要沒有分別

· 提高港人對性愛的理解，從而增添伴侶間的樂趣及增進彼此的感情
· 宣揚固定性伴侶，提倡”潔淨”及安全性行為
香港性用品的發展

性用品行業在香港發展停滯，相關的店舖在香港亦廖廖可數，主要原因有：

· 市民大都對一些奇型怪狀、裸露的東西感到不安，令人聯想到淫穢的事
· 性用品大都没有安全指標，亦没有質量保證，安全性令人疑慮
· 商場普遍拒絕租借予相關的行業，擔心影響商場的形象
· 有部分公司在互聯盟開設網上超級市場，通常以大陸進口的產品為主，數量及種類甚多
商機：

網上商店是性用品的理想銷售渠道，除了顧客可避免尷尬外，投資者也無需付出一大筆的租賃費用，成本遠比開立商店為低。可是，網上商店仍需面對不少的問題：
· 網上商店較難普及化，較難跟市民有直接接觸的機會，宣傳途徑也受到一定的限制
· 市面網頁種類繁多，要設計一個引人注目的網頁，並不容易
· 需建立一群忠誠的顧客群
· 貨物的運送及時間 呢個唔算係一個問題，有一定答案，而且網上買賣顧客一般都清楚時間會較長，他們都可以接受才會利用網上買賣
· 無得試用，驗貨

· 香港缺乏有關方面市場資料，難以了解現時市場形勢

· 對商品貨源及種類缺乏了解，資料搜集亦有困難

· 如何鶴立雞群，消除一般市民對此類物品的負面看法

店舖定位：

1) 建立安全、優雅、享受及個人滿足的形象，提供一個相對的服務平台

2) 產品由日本及韓國入口，全部貨物皆經嚴格測試，有認證，針對中、高層的消費群
3) 提供充足的資訊教育市民，享受性愛的樂趣
4) 如情況許可，可提供貨物維修及更換的服務 
5) 由健康和衛生的方法出發

關系圖：
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Action Plan:

1. 多了解香港人對性的看法

2. 了解性用品的香港市場走勢 (Company)



I. Supplements products for couples

II. June-July
3. 貨品來源及款式 (Company)
4. 網上買賣的基本Logistic (Operational)
5. 有關推廣的策略，如新聞等等 (Marketing)
6. 設計符合我們宗旨的網站 (Company)
I. June-July
7. 搜集專業人士意見 (Marketing)
8. 相關的法律及條文 (Internal Governance)
9. 公司註冊及商業登記 (Internal Governance)
10. 集資並預算有關財政問題 (Company)
I. Inventory - 90K (30*10*300)
II. Web Page Design and set up - 5K

III. Model + Photo Taking - 5K   
IV. Product sourcing - 30K
( 2 ppl return trip to Japan)
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