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�
1.- CONSIDERACIONES GENERALES SOBRE LAS ACTIVIDADES TERCIARIAS.





El sector terciario, conocido como sector servicios, ha experimentado una creciente importancia dentro de la actividad económica. Este sector presenta diferencias según la estructura y el nivel de desarrollo económico de la sociedad  de que se trate: mientras en los países desarrollados el volumen del sector terciario implica un estado de progreso, en lo subdesarrollados el volumen alcanzado es el enmascaramiento de su pobreza económica. Según los distintos grados de desarrollo se observan las siguientes características :





En los países subdesarrollados se habla de una hipertrofia del sector. La mera pobreza obliga a ocupar empleos que permitan una mera subsistencia. Son países que en su escala de valores económicos pretenden fundamentalmente satisfacer las necesidades primarias.


En los países desarrollados el individuo tiende a la búsqueda de un mayor grado de bienestar y son demandados aquello servicios que satisfacen necesidades culturales, de ocio o de placer.


En un Estado intermedio quedarían los países en fase de desarrollo en los que el sector servicios está en fase de expansión.





La configuración del sector terciario es diversa y la constante evolución que experimenta puede dar lugar a una modificación del concepto o a nuevas subdivisiones, como ha ocurrido con el nuevo sector «cuaternario» en el que se incluyen los empleos de mayor rango y los más intelectuales. Se puede constatar que dentro de las actividades terciarias no existe una clasificación generalmente aceptada sino que varían según la consideración que se establezca como base y así se establecen según su función, su capacidad de organizar el espacio, su organización conjunta, nivel de vida de la población empleada, etc.





A nivel cuantitativo son diversos los factores que han incidido sobre el incremento de las actividades terciarias : el crecimiento de la población, la complejidad estatal, la revolución industrial ,etc. A nivel cualitativo se han apreciado diversas modificaciones tanto en cuanto a la diversificación de las actividades como en relación con la mejora de las prestaciones. El actual concepto de «calidad de vida» implica una búsqueda del bienestar, que rebasa el hecho de cubrir unas necesidades y da lugar a una exigencia en el grado de los servicios.





2.- COMERCIO.





La actividad comercial cuyo fin es la distribución de los bienes producidos en un lugar hacia otros que los demandan, es un hecho que se lleva a cabo en todas las sociedades. El comercio se realiza  a partir de estímulos o móviles definidos, por lo que la actividad comercial resulta distinta según las características del espacio geoeconómico considerado.





Evolución histórica del comercio.


	


En sus inicios era muy reducido, partía de unas bases económicas de subsistencias, explotación del medio natural para atender a unas necesidades primarias. A lo largo de la historia el comercio experimentó épocas de auge y épocas de drásticas reducciones en el intercambio de productos, coincidentes con los diferentes avatares políticos, económicos y sociales. Pero hay que destacar un momento clave : la Revolución Industrial, que trajo consigo el desarrollo técnico y la evolución de los transportes que hizo que en el comercio se diferenciaran dos etapas :  el comercio de la época preindustrial y el comercio de la época industrial. La época preindustrial estaba marcada por la limitación de los factores de producción, consumo y transporte, que se basaban en una producción limitada por el medio natural y tendente a un autoconsumo de necesidades básicas. En esta época la actividad comercial quedaba restringida a productos procedentes del artesanado, la agricultura, minerales, metales preciosos y algunos artículos de lujo. La distancia recorrida por los productos perecederos era muy reducida y sin embargo, en el caso de otros productos podían alcanzarse grandes recorridos.








En el siglo XIX con el librecambio se posibilitaron las relaciones económicas internacionales. Entre los principios más importantes de librecambio hay que destacar :  la división internacional del trabajo, la creación del patrón oro, la aparición de un comercio con bajos aranceles y supresión de la lista de géneros prohibidos y de las restricciones de la importación, libertad de migraciones, libertad de circulación en los mares y la reserva de los mercados coloniales para las potencias metropolitanas. También este siglo supone el comienzo de la era industrial, donde se introducen importantes cambios a todos los niveles y fue a finales de siglo cuando se definieron las bases y las directrices del verdadero comercio a escala mundial.





El siglo XX muestra períodos contrastados en el marco comercial, con fluctuaciones del comercio. En la primera mitad de siglo son significativos :





Las variaciones en el predominio y en el desarrollo del comercio mundial, ocasionadas por las guerras mundiales.


La  implantación de un sistema de comercio bilateral en el período de entreguerras.


Enfrentamiento entre los sistemas económicos «capitalismo» y «socialismo».





Tras las guerras mundiales se produjeron una serie de hechos que afectaron especialmente a las relaciones comerciales en el mundo :





La aparición de un grupo de economías comunistas o de planificación central.


Desaparición progresiva del colonialismo político, con independencia de colonias.


Cambios en la tecnología, en la disponibilidad de recursos y en la estructura del consumo.


Creación de comunidades económicas y de acuerdos que regulan el comercio y sustentan las relaciones mundiales de carácter multilateral. Destacaremos : ALADI, Asociación Latinoamericana de Integración, 1980; ALEC, Asociación Europea de Libre Comercio,1960; CARIFTA, Asociación de Libre Comercio del Caribe, 1966; CEE, Comunidad Económica Europea, 1957; COMECON, Consejo de Asistencia Mutua Económica, 1949; CAO, Comunidad Africana Oriental, 1967; CEEAO, Comunidad Económica de los Estados de África Occidental, 1975; MCC, Mercado Común Centroamericano; OCDE, Organización de Cooperación y Desarrollo Económico, 1961; OPEP, Organización de Países Exportadores de Petróleo, 1966.





Elementos constitutivos del comercio.





La actividad comercial estuvo muy restringida hasta la Revolución Industrial, ya que le faltaban los elementos básicos que facilitasen los intercambios. Las modificaciones experimentadas en estos elementos, a partir del siglo XX, han permitido el desarrollo alcanzado en la actualidad por la actividad comercial, a los que se suma otro elemento importante :  la información.





Los principales elementos constitutivos del comercio son :





La mercancía es un elemento esencial, porque si no existe desaparece el objeto del comercio. Puede decirse que el intercambio de mercancías es el elemento básico de comercio a todas las escalas, tanto intranacional como internacional. Las mercancías que se comercializan sólo en el interior de un espacio se denominan bienes de mercado interior y cuando su precio permite su comercialización a otras regiones, se denominan bienes interregionales. La actividad comercial varía igualmente según se trate de mercancías de uso diario o de menor frecuencia, al igual que cambia con la demanda del consumidor.


Las vías de comunicación han ido evolucionando a la par que los transportes. Los avances tecnológicos han dado lugar a un gran desarrollo de los transportes que permiten movilizar las mercancías a largas distancias.


Los mercados alcanzan en un sentido amplio el de transacción y hace referencia tanto al mercado real (productos) como al abstracto (valores). Se clasifican según los distintos tipos:





Según el volumen comercializado :


Al por mayor : Donde se efectúan grandes transacciones de productos, principalmente por empresas.


Al por menor : Donde se efectúan pequeñas transacciones de productos, presentan formas modernas como los hipermercados y grandes almacenes.





Según su duración :


Mercados permanentes : son aquellos que se desarrollan con una continuidad temporal.


Mercados periódicos : aquellos cuya duración no tiene una continuidad temporal, pero se llevan acabo con cierta frecuencia.


Según el área de influencia :


Mercados locales : aquellos que alcanzan un ámbito espacial muy reducido.


Mercados nacionales : aquellos cuyo área de influencia se extiende a todo el país.


Mercados internacionales : aquellos cuyo área de influencia excede a las fronteras de un país y cuya organizativa da lugar a una comercialización mediante acuerdos o convenios.





Según la forma de realizar su fin :


Mercados concretos : aquellos en que la mercancía comercial se encuentra presente en el momento de la transacción. Es el más frecuente.


Mercados abstractos : aquellos en los que la mercancía objeto del comercio no está presente en el momento de la transacción.


Mercado de muestras : aquellos en los que sólo está presente una parte de la mercancía, a modo de muestra, en el momento de la transacción.


La información y la publicidad son dos aspectos imprescindibles actualmente en relación con el comercio y con la actividad económica en general. Los medios de información son muy diversos, pudiéndose diferenciar las redes de comunicación disimétricas y aquellas en que se produce un recíproco intercambio de información.





Condicionantes de las relaciones comerciales.





En el establecimiento de una relación comercial entran en juego una serie de factores como :





La distancia ha sido tradicionalmente un factor condicionante para la circulación de bienes y servicios y junto con la accesibilidad favorecen el volumen de los flujos comerciales.


La especialización de la producción es un hecho cada vez más extendido en relación con las economías de mercado, pues conduce a una mayor rentabilidad.


La complementariedad se deriva de la propia diferenciación regional y es un factor imprescindible para efectuar intercambios, puesto que una región debe producir lo que la otra necesita, debe haber una oferta y una demanda.


Las políticas comerciales juegan un papel modificador de los anteriores factores e incluso, en economías planificadas, algunos pueden llegar a ser anulados. La repercusión de la política comercial se manifiesta tanto en el contexto intranacional como internacional.





La localización de las actividades comerciales.


	


La actividad comercial juega un papel importante en la organización del territorio. Puede decirse que en la localización de toda actividad de servicios se observa una estrecha correlación entre los intereses del prestatario del servicio y de los clientes demandantes de éste. La  localización comercial es actualmente muy distinta a como era en otros tiempos, al igual que muestra evidentes diferencias entre los núcleos rurales y las grandes ciudades. La modificación en la localización del comercio no es consecuencia solamente de la expansión de la ciudad, sino que la evolución del transporte  ha repercutido sobre la movilidad individual de las personas, modificando las características del alcance máximo («alcance» hace referencia a la distancia máxima que las personas estarían dispuestas a recorrer para obtener un bien). Actualmente a consecuencia de la movilidad que tienen las personas hoy en día, el concepto de «alcance límite» se ha ampliado, puesto que si las condiciones de la oferta son interesantes, la demanda está dispuesta a recorrer mayores distancias.





El comercio de mercancías : nacional e internacional.





La actividad comercial constituye un indicador del grado de desarrollo nacional. De hecho los países desarrollados acaparan el mayor porcentaje del comercio mundial, quedando a gran distancia de ellos los subdesarrollados y aún más los de economía planificada. En el estudio del comercio de mercancías hay que tener en cuenta los niveles de consumo, el cual está directamente relacionado con la renta per cápita. Un hecho interesante es el aumento gradual de la mano de obra dedicada a la actividad comercial, que en ciertos países supera el 30 % de la actividad laboral.





Comercio interior o nacional.


La importancia del comercio nacional se deriva del porcentaje adquirido en el flujo de mercancías, de información, de personas para adquirir bienes y servicios, etc., superior al volumen de los mismos en el comercio internacional.


El comercio en las economías liberales está regido por el sistema de libre competencia que determina el juego existente entre la oferta y la demanda. Dentro de estas economías hay que establecer una diferenciación entre los países desarrollados y los subdesarrollados, donde en los primeros el crecimiento del comercio está en relación con la economía de mercado, en donde la oferta y la demanda son la base del comercio, quedando determinadas por la elevada producción y por el consumo masivo, mientras que en los segundos de economía capitalista se superponen los sistemas económicos, conviviendo los propios de los países desarrollados con auténticas formas arcaicas.


En los países socialistas de economía planificada el comercio ha tenido un papel menos dinámico y unas características diferentes a los de economía liberal, por la intervención del Estado en el libre juego de la oferta y demanda, en el comercio interior como en el exterior.





Comercio exterior o internacional.


El actual comercio internacional se basa esencialmente en el intercambio de bienes, siendo a esta escala poco significativo el intercambio de servicios, que queda preferentemente vinculado a una escala nacional. El comercio exterior constituye un elemento vital en la balanza comercial a través de sus corrientes de importaciones y exportaciones.





Las características más importantes del comercio exterior vienen determinadas por :


Su carácter mundial, estableciendo intercambio de todo tipo de productos, sin que afecte ni el volumen ni el precio.


El progresivo incremento en el volumen y en el valor de las mercancías derivado del crecimiento económico y demográfico.


Exigencia de una compleja organización bancaria y financiera que agilice el comercio.


Progresiva diversificación de los productos.


La eficacia de los medios de transporte es básica.


Desarrollo de los mecanismos comerciales, con establecimiento de normas políticas para el mantenimiento de las economías nacionales.


Concentración del comercio en pocas manos. Las multinacionales.





Este comercio puede verse influenciado por factores no económicos como por ejemplo, las influencias políticas y militares. 





Pueden considerarse unas rutas prioritarias en el tráfico de algunas mercancías. A grandes rasgos diríamos que :


Procedente de países subdesarrollados se observan fuertes corrientes  de productos energéticos y de materias primas hacia los focos mundiales de desarrollo industrial y tecnológico. Las materias primas de mayor tráfico son : minerales (bauxita, cobre ,cromo, estaño, manganeso, níquel y tungsteno), vegetales (algodón, tabaco, caucho y maderas) y alimentación (café, té, cacao, cereales).


Procedentes de los países desarrollados se comercializan productos industriales elaborados o semielaborados (maquinaria y manufacturas) , alimentos previamente elaborados y servicios (tecnología, cultura, ocio) hacia los demás países del mundo.
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