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INTRODUCCION

Por Monserrat Jiménez Cayuela

Hoy en dia, podemos reutilizar toda la informacion visual para crear nuevos
disefios. Ademas las técnicas actuales de disefio y las formulas cientificas que se
usan para producir disefios posibilitan la transmision de un mensaje visual
especifico. El estilo del disefio es de la mayor importancia para el mensaje que
transmite, ya que los consumidores son conscientes de las imagenes con las que
se relacionan y con las que quieren relacionarse. Las imagenes y el estilo del
mercado juvenil, por ejemplo, deben estar en sintonia con las caracteristicas
particulares de este grupo. Ademas, la estructura de clases de la sociedad
moderna es compleja y la gente que procede de culturas distintas responde de
forma diferente a los estilos visuales. El disefiador actual debe, por lo tanto, no
s6lo estar familiarizado tanto con referencias histéricas como contemporaneas,

sino también ser consciente de la naturaleza compleja de la sociedad moderna.

El Disefio hoy en dia, es un término que en multitud de ocasiones se emplea
erroneamente. Por un lado se debe a que es un término relativamente nuevo y
por otro, y mas importante, es la frivolidad con la que se trabaj6 en los afios 80 en
nombre del disefio, es decir la superficialidad y la falta de seriedad. Es por ello
que muchas veces la falta de informacion lleva al empleo del término “disefio”
incorrectamente. Ejemplos como: “mucho disefio y poco contenido” son comunes
incluso en prensa, television, discursos politicos, etc. Sin embargo, el buen

disefio, se caracteriza por su buena usabilidad y no siempre por su originalidad.

Por otro lado, se suele confundir con frecuencia a los disefiadores y a los artistas,
aungue Unicamente tienen en comun la creatividad. El disefiador proyecta el
disefio en funcion de un encargo, y ha de pensar tanto en el cliente como en el
usuario final, justificando sus propuestas. A diferencia del artista que es mas

espontaneo y sus acciones pueden no estar justificadas.
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A continuacion se analizara el proceso evolutivo del disefio y en base a esa teoria
seran identificados los puntos mas sobresalientes derivados de un analisis de
proceso, composicion, impacto y frecuencia de los mensajes ya antes

mencionados como retro.
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CAPITULO |
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Introduccidn

México es una sociedad que desde sus raices se ha dedicado en plasmar su
cultura, su historia, su forma de ver la vida. Con el paso de la historia y la pérdida
de tradiciones y adopcion de otras ha generado en una gran diversidad de

tendencias y propuestas hasta nuestros dias.

ANTES DEL SIGLO XX las influencias principales sobre el disefio provenian de la
creacion artistica. A menudo se les encargaba a los artistas que crearan material
publicitario basandose en su propio estilo distintivo. En el siglo pasado, cuando la
publicidad se convirtid6 en un negocio importante, los artistas se adaptaron a las

nuevas técnicas de impresion.

Los temas y sentimientos del arte popular quedaban reflejados a menudo en los
estilos de disefio de la época. Pero las imagenes eran modificadas para hacerlas
compatibles con el proceso de impresion. Tal modificacion llevé a estilos que en
muchos casos fueron exclusivos del periodo. Algunos de los maestros de esta
nueva actividad vieron en ella una oportunidad para crear imagenes que atrajeran
a un publico mas amplio que el alcanzado por la creacion artistica y para
promocionar un mayor aprecio del lenguaje visual. Estos artistas-disefiadores
estuvieron influidos, a su vez, tanto por los estilos del pasado como por las modas

de su tiempo.

Sin embargo, los grandes monstruos de la industria de la comunicacién visual,
enfatizan, exprimen y acaparan las opciones creativas en cuanto a lo “bueno y lo
malo” en las propuestas que se desarrollen fuera de su circulo; por consecuencia
abundan los disefios pseudo-vanguardistas que solo copian y adaptan estilos, tal
es le caso de de nuestro pais, donde se trata de emular las escenas europeas y

norteamericanas en los casos mas extremos, las corriente japonesa (no solo las
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actuales si no rescatando también los éxitos de otro tiempo). Pudiendo hablar asi;

de una nueva era retro.

1.1.1 Problema De Investigacion

¢ Qué factores determinan que entre mas "retro” es una propuesta es considerada

mas vanguardista, si son elementos opuesto?

1.2 Justificacioén

Los disefios con alto colorido caracteristicos de los 80°s estdn comenzando a
regresar a la vista del publico, formas simples generando efectos tridimensionales,
dejando a un lado el uso de formas degradadas (mapas de bits) y se opta por el
manejo de disefio vectorial con esto se crean formas poco realistas pero con alto

peso visual y llamativo.

El resultado es que cada vez son mas recurrentes las retrospectivas a un icono de
otra tendencia anterior, (letras curveadas sin sombra tipo bold, colores pastel y
poco contraste) dejando a un lado un estilo que intentd surgir a principios del 2000
con el pensamiento de “nuevo siglo” con las letras y formas pixeleadas objetos
obscuras en contraste con tonos metalicos, al parecer este estilo se mantiene solo

para algunos disefios web pero fuera de ahi, no progreso.

También los estilos “celtics” fueron muy fugaces y solo prosperaron para plasmar
composiciones agresivas y no el estilo de étnico con el que se crearon (estas

formas pueden apreciarse en ciertas clases de tatuajes).

1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo General

Analizar los nuevos procesos creativos de la comunicacion visual de la sociedad
mexicana, especificamente en materia del disefio grafico y determinar los factores
gue influyen en las nuevas propuestas en plastica y abstraccion de imagen que

crean la vanguardia.
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1.3.2 Objetivos Especificos

e Exponer las nuevas técnicas de disefio y manipulacion de conceptos que
generan el mensaje visual.

¢ Definir a los actores que determinan los cambios y generan los movimientos
vanguardistas y las nuevas propuestas

e Evaluar el impacto, aceptacion y penetracion de los cambios en la

comunicacion visual a través del tiempo y en nuestros dias.

1.4 Hipétesis

La tendencia actual en comunicacion visual es rescatar las caracteristicas de cada
época para fundirse en la vanguardia actual, una nueva época retro donde se

fusionan estilos ya existentes con la vision y apoyo tecnologico de inicio de milenio.
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CAPITULO Il
EL MUNDO DEL DISENO

2.1 Antecedentes Del Disefio

2.1.1 Introduccién

Como punto de partida se tomaran los ultimos 60 afios del siglo XV que
enmarcaron el nacimiento y desarrollo de la tipografia, las secuelas de las
iniciativas y experimentaciones gréaficas que surgen en el siglo XVI con la energia
creadora y con las que se dio origen a innovadores disefios de tipos, normas de
composicion, ilustraciones y encuadernaciones, conjuntamente con representantes

de gran prestigio.

Se analizaran los principales ‘acontecimientos que enmarcaron a los siglos de
transicion y normalizacion (siglos XVI al XIX). En lo que refiere a la historia del
disefio grafico, cabe destacar la influencia que tuvieron hechos como la Revolucion
Francesa y la Revolucion Industrial, para el desarrollo del comercio y de la

actividad publicitaria.

Ademas, muchos aspectos politicos, sociales y religiosos de cada época, han
influido en la evolucion o retroceso en lo que concierne a los trabajos impresos,
desde la creacion de los tipos de letras, el trabajo tipogréafico, hasta la aparicion de

los libros, periédicos, enciclopedias y carteles a través del tiempo.

2.1.2 Aspectos importantes acontecidos en el siglo XVI

Uno de los factores historicos determinantes fue el proceso de lucha politica que
culmind en 1543, con la instauracion de la censura de imprenta, la cual acabd con
la dinAmica creativa y liberal que caracteriz6 la produccion de impresos durante el

medio siglo anterior

Cabe destacar la trilogia de maestros italianos conformada por Ludovico Degli

Arrighi, Giovanni Antonio Tagliente y el caligrafo de caligrafos Giovanni Baptista
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Palatino, quien en 1540 aporta una novedad didactica en la practica caligrafica al

tratar de instruir alternativamente por medio de textos y grabados.

Debido a las condiciones politicas y econdémicas de la época, en el campo
tipografico, el disefio de tipos se considera sélo por su funcibn como elemento del
proceso de impresién y su mayor exponente fue el francés Claude Garamond,
quien tuvo que vivir entre la subversion y el favoritismo, siendo cauteloso al realizar
sus estudios, ya que en la época los que practicaban esta labor eran perseguidos

por motivos politicos o religiosos

2.1.3 El siglo XVII

En este siglo se dio un estilo homogéneo o académico a toda manifestacion
artistica o artesanal, y a su vez se que permiti6 que la arquitectura fuese
desplazada por la tipografia. En este sentido, se comenzo a hacer referencia a que
el tipo (la letra) era uno de los mas elocuentes medios de expresion de la época o
estilo, y que préximo a la arquitectura, éste proporciona el mas severo testimonio

del nivel intelectual de una nacion.

La caligrafia comenz6 a decaer y terminé convirtiéndose en un estilo ornamental,
sin embargo, es importante resaltar que esta desviacion de la caligrafia logré
aportar un conjunto visual que constituyé un recurso grafico que la futura imagen

publicitaria incorporé a su repertorio linguistico.

En la evolucion de las etiguetas de productos comerciales el texto, el ornamento y
la ilustracién son componentes que van apareciendo sucesivamente por orden, en
un momento histérico en el que la imagen empieza a valorarse como complemento
del texto y no, como hasta entonces, como Unico elemento susceptible de ser leido

por el publico.

A pesar de que todavia el mensaje publicitario era reducido a sectores sociales
privilegiados, éste propone algo mas que el reconocimiento del producto afiadiendo

un nuevo valor: la imagen de identidad.
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2.1.4 Siglo XV

La lectura se hace una necesidad para las clases superiores y por esta razon crece
la demanda en el negocio de la venta de libros. Sin embargo, la gran invencion de
esta época fueron los Periddicos, los cuales se difundieron desde principios del

siglo.

Debido al auge econdmico, en 1730 aparece en Londres el primer diario comercial
dedicado a la publicacion de anuncios de ofertas y demandas. Ademas, los
comerciantes londinenses se encargaron de introducir un tipo de tarjeta comercial,
gue por su gran formato, al parecer fueron utilizadas como cartas comerciales y

facturas

El hecho histérico de mayor importancia del siglo XVIlI fue la Revolucién Francesa
de 1789, la cual establece una sociedad igualitaria que proclama libertad de
prensa, la cual convierte a los diarios y periédicos en productos de consumo

masivo de la sociedad.

La practica de la propaganda politica introdujo a su vez a la caricatura y la satira
como nuevo elemento grafico desde 1789, esta se utiliz6 como una forma de lucha
contra las ideas y formas despoticas de poder, disminuyendo su fuerza a través de
la ridiculizacion, de esta manera la caricatura suaviza o acusa el perfil critico sin

perder su contenido original, sea este de orden politico, social o religioso

2.1.5 Londres y Paris, capitales del disefio grafico comercial del siglo
XIX

En 1814 se inaugura oficialmente la era de la mecanizacion de la industria de la
impresion incorporando la maquina semiautomatica proyectada por el aleméan

Friedrich Kdenig, posteriormente surge la linotipia.

El uso de este nuevo proceso condujo a un cambio conceptual notable, ya que la
sustitucion de las arcaicas prensas permitio la ampliacion de los formatos de papel
a imprimir, con lo cual los papeles y las letras pudieron superar los limites de los

anteriores pequefios y estrechos formatos.
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