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1. Apresentacdo

Apbs dezesseis anos de vigéncia do Curriculo Minimo em seus cursos de graduacdo, a
Escola de Comunicacdo (ECO) da UFRJ propde uma outra estrutura curricular a partir de um novo

projeto pedagdgico.

Quanto as circunstanciaslegais, areformulacao curricular dos cursos atende, externamente,
a nova LDB e as Diretrizes Curriculares para a Area de Comunicagiio e suas HabilitacGes.
Internamente, merece destague a resolucéo CEG/CEPG 01/99 que, ao adequar a UFRJ a nova LDB,

insta areformas curriculares nos cursos de graduagéo.

Em relago as alterages proporcionadas pela nova LDB, a nova estrutura curricular da
ECO considera especialmente a substituicdo do Curriculo Minimo Obrigatério pelas Diretrizes
Curriculares, o que permite as Ingtituicdes de Ensino Superior maior autonomia na definicdo de seu
projeto pedagdgico e, consequentemente, a possibilidade de reduzir o nimero de disciplinas
obrigatorias até o limite de cinglienta por cento da carga horaria total necessaria a integralizacdo dos
cursos. Quanto a resolucéo CEG/CEPG 1/99, o novo projeto pedagdgico destaca a redefinicdo dos
tipos de disciplinas, especialmenteainovacéo das disciplinas de orientacéo, com amaior integracéo que

permitem entre Ensino, Pesquisa e Extenséo.

Sinteticamente, a nova estrutura curricular traz cinco diferencas maiores em relagdo ao
Curriculo Minimo ora vigente: (a) entrada Unica, (b) ciclo comum, (c) integracéo entre teoria e
prética, (d) ampliacdo do numero de disciplinas complementares e (e) reducdo do niumero de

pré-requisitos.

(a) Entrada Unica - E adotada a entrada tnica para o Curso de Comunicagio Social, sem
divisdo de habilitagdes no concurso vestibular. E mantido o ingresso total oferecido até
entdo, somando cento e uma vagas por semestre, mas a op¢ao de habilitacdo é adiada
para o término de terceiro periodo curricular. A principio, sdo entdo oferecidas por
habilitacdo as mesmas vagas semestrais que antes eram distribuidas pelo vestibular:
trinta e seis para Jornalismo, vinte e cinco para Publicidade e Propaganda, vinte para
Producéo Editorial e vinte para Radialismo. O que sustenta a modificagdo na forma de
entrada é a convicgdo, ha muito sustentada pela ECO e reconhecida pelas Diretrizes

Curriculares da Area, de que haumaforte interpenetracio de contelidos e préticas entre



as diferentes habilitagdes: "a area de Comunicacdo, embora estruturada a partir de
diversas especialidades e profissdes, apresenta uma forte organicidade, com
interpenetracdo de suas perspectivas tedricas e de suas questées referentesa problemas
concretosno espaco social". Pragmaticamente, cabe constatar que ja havia, no curriculo
anterior, um grande numero de disciplinas comuns. De fato, vinte e seis disciplinas eram
comuns a pelo menos trés habilitagdes, num total de mil cento e oitenta e cinco horas-
aula(cercade quarenta por cento da carga horariatotal). N&o ha novidade, portanto, na
constatagcdo da intersecdo de contelidos programaticos necessarios as quatro formacoes
profissionais. Esse tem sido, e continuara sendo, o entendimento das principais escolas
de Comunicacdo do Brasil. Em termos pedagdgicos, o objetivo maior da entrada Gnica é
permitir ao aluno umaescolhade habilitacdo mais madura e informada. A op¢do na fase
do vestibular, precoce, impunha ao estudante decisdo muitas vezes incontornével a
posteriori, quando talvez a propria vivéncia na ECO ja houvesse sugerido escolha

diversa

(b) Ciclo Comum - O novo projeto pedagdgico cria o Ciclo Comum as habilitagdes em
Comunicacdo nos trés primeiros semestres de curso. “Ciclo Comum” ndo equivale, aqui,
nema“Ciclo Tedrico”, nema “Ciclo Geral de Comunicagéo”. Desde o primeiro ano do
curso, os alunos se deparam sgja com disciplinas que apresentam as linguagens dos
diferentes meios, sgja com disciplinas laboratoriais, onde se iniciam na producdo de
mensagens e seus requisitos. Algumas dessas disciplinas, inclusive, sdo ja estreitamente
ligadas as diferentes habilitaches, expediente que torna possivel a escolha bem

informada.

(c) Integracéo entre teoria e pratica - A nova estrutura curricular rompe com a
separacdo entre teoria e préatica presente nas concepgdes tradicionais de curriculo.
Usualmente, a separacdo entre teoria e prética repetia a divisdo temporal entre “bésico”
e “profissional”, com as disciplinas tedricas predominando no inicio do curso e as
préticas no final. Essa visdo linear e progressiva da formacéo implicava uma dupla
reclamacado da parte dos alunos: de um lado, a sensacéo de que demoravam a “ comecar
na profissdo”, ou a “ver aquilo que escolheram no vestibular”, acarretando um grande
nimero de desisténcias nos primeiros periodos; de outro lado, a sensacdo, na metade
final do curso, de que se deixava de pensar genérica e criticamente sobre os meios de

comunicagao e seu papel nacultura. Ao garantir a presenca de disciplinas de linguagem e



laboratoriais desde o inicio, assim como disciplinas tedrico-criticas até os Ultimos

periodos do curso, anova estrutura curricular pretende corrigir essa distor¢ao.

(d) Ampliacdo do Numer o de Disciplinas Complementares - No curriculo até entédo em
vigor, deum total de cinqlentae duas disciplinas apenas duas eram complementares, ou
sgja, menos de cinco por cento do total da carga horéria. Na nova proposta, cerca de
vinte e cinco atrinta por cento da carga horériatotal sdo constituidos por disciplinas
de escolha condicionada e livre. O maior nimero de eletivas permite a individualizagdo
da formacdo, a criacdo de énfases — por exemplo, 0 interesse do auno por
Telgjornalismo (sub-drea de Jornalismo) tera correspondéncia nas disciplinas que

escolhe— e umamaior flexibilidade e atualizacéo dos conteidos ensinados.

(e) Reducdo no Numero de Pré-Requisitos - Pode-se considerar que o sistema de pré-
requisitos foi um modo de manter a forma seriada quando houve a introducéo no Brasil
do sistema de créditos. O curriculo vigente na Escola, seja pelo elevado nimero de
obrigatorias, sejapelo grande nimero de pré e co-requisitos, ndo da nenhuma autonomia
aos alunos nadefinicdo de seu curso e de sua carga de trabalho semestral. Mais do que
isso, tornarigida a oferta de turmas e quase impossivel o gjuste de horarios aos alunos
gue tenham deixado de cumprir alguma disciplina no devido periodo. Propde-se entdo a
reducd@o ao minimo do nimero de pré-requisitos, viabilizando a maior participacdo do

estudante em estégios, pesquisas e atividades de extensdo.

A nova estrutura curricular contém uma aposta na transdisciplinaridade. Embora o ciclo
comum tenha reduzido o nimero de disciplinas obrigatrias ministradas por outras unidades, essa
reducdo é mais do que compensada pela inclusdo de disciplinas de outras unidades entre as
Complementares de Escolha Condicionada e, obviamente, entre as de Escolha Livre. Nessa passagem
de obrigatéria a eletiva, 0 que se pretende € efetivamente aumentar a transdisciplinaridade do curso
pelo aumento do leque de disciplinas oferecidas. Essas disciplinas seréo oferecidas sob supervisdo dos
Coordenadores das Habilitagdes e os alunos irdo cursa-las quando j& possuirem maior consciéncia

daquilo que possa interessar as suas formagoesindividuais.

Cabedizer ainda que a Comunicacdo e suas habilitagdes, juntamente com a Medicina e as
Engenharias, estdo no centro das transformagdes promovidas pelas novas tecnologias de informacéo e
comunicagdo nos modos de produzir, processar, distribuir e receber mensagens. Para tornar concreta
essa mudanga, observamos que o curriculo anterior foi montado quando ainda ndo tinha sido

aprofundada a revolucéo digital nem surgido a WWW. E certamente as mudancgas ndo déo sinais de
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esgotamento. Desse modo, um curriculo flexivel, com maior nimero de disciplinas eletivas, permite a
atualizagdo continuada dos contelidos a0 mesmo tempo em que esclarece e refor¢a as competéncias

basi cas dos profissionais de comunicacao.

Emboraproponha mudancas profundas, a nova estrutura curricular preocupa-se em manter
a tradicdo da Escola. Em primeiro lugar, devido ao ciclo comum e a presenca de disciplinas eletivas
tedricas até o final do curso, a proposta preserva atradi¢éo humanistada ECO ao apostar na formacéo
de profissionais que tenham umavisdo ampla, integrada e criticadas diferentes profissdes. Em segundo
lugar, anovaestrutura preserva e aprofunda a relacéo entre graduacdo e pds-graduacao e entre ensino,
pesguisa e extensdo. A ECO possui uma pés-graduacdo em comunicacdo desde 1972. E seus
professores séo dos mais contemplados com bol sas de pesquisa pel os 6rgaosde fomento no Brasil. Os
mecanismos propostos para este aprofundamento séo as disciplinas tedricas e etivas, organizadas em
torno dos nucleos de pesquisa da Escola, as disciplinas tutoriais e a possibilidade de alunos de

graduacdo cursarem disciplinas da pds-graduacéo.

Por fim, a nova proposta pedagogica considera a inauguragdo recente da Central de
Producdo Multimidia (CPM), um conjunto de laboratérios que pode capacitar a ECO a ser uma
unidade de criacdo de produtos culturais. Com a CPM, é criada a oportunidade de reforcar a articulacéo
entre ensino e extensdo. A nova proposta pedagogica aposta, entdo, que a Universidade néo pode e
nem deve ser asimulacdo do mercado. Mais do que reproduzir imperfeitamente e acostumar os alunos
as condi¢des de funcionamento das empresas produtoras de bens simbdlicos, trata-se de criar na grade
curricular disciplinas obrigatorias e eletivas que permitam a experimentagdo com as linguagens dos

meios. A Universidade é um espaco de reflexdo e experimentacao.



2. Histérico da Proposta

O inicio da Reforma Curricular foi a feitura de um projeto para o programa PROIN, da
CAPES. Terminado em Agosto de 98, o projeto sob coordenacdo da Escola ja elaborava dois temas
principais da reforma que esta sendo implementada, a saber, a mudanca da insercéo cronoldgica das
disciplinas tedricas e préticas na grade curricular e a necessidade de ampliagdo do nimero de
complementares. Cabe lembrar que o projeto foi selecionado, de um total de vinte e sete propostas,

entre os quatro melhoresda UFRJ pela comisséo mista CEG-CEPG.

A discussdo da ReformaCurricular ganhou forcaapds avisita de Avaliagdo da comissdo de
especialistas do MEC em novembro de 1999. O parecer dos professores escolhidos criticava clara e
fortemente o curriculo em vigor da Escola, especialmente por sua defasagem em relacdo as inUmeras

transformacdes da profissdo ocorridas nos Ultimos anos.

Em virtude da urgéncia de reformular o projeto pedagdgico de seus cursos de graduagdo, em
janeiro de 2000 foi aberta a discussdo da reforma curricular através de uma lista de discussdo na
Internet, que incluia todos os professores da ECO, asssim como um e-mail para alunos da ECO. Na
discussdo, cujo periodo maisintenso ocorreu nos meses de janeiro e fevereiro, foram forjadas as idéias
diretoras da Reforma. Sugeriu-se a manutencdo dos cursos existentes, a entrada Unica para todas as
habilitagdes, a construcdo de um ciclo comum que contivesse disciplinas de introducéo a producdo de
mensagens, o fortalecimento das disciplinas tedricas que discutam a relagdo entre meios de
comunicagdo e sociedade, a busca pela competéncia basica dos profissionais de cada habilitagdo, a
ampliacdo do nimero de eletivas e a possivel criacdo de énfases no interior de cada habilitacdo. A lista
teve participacdo ativa— envio de mensagens — de cerca de vinte professores. E, segundo relatos, a
maior parte leu as mensagens. O arquivo gerado com a totalidade da discussdo tem cerca de cem

paginas, com letra Times New Roman corpo 12 e espacamento de 1,5 linhas.

A ECO tem uma peculiaridade administrativa. Os departamentos existentes —
Fundamentos da Comunicagio, Expressdo e Linguagens, Méodos e Areas conexas — n&o
correspondem as habilitagdes oferecidas. Deste modo, as reunides de departamentos ndo conseguem
reunir os professores que ministram as disciplinas de uma dada habilitagdo. Em virtude dessa

peculiaridade, foram realizadastrés semanas de discusséo desde abril de 2000.

As reunifes eram abertas a participacdo livre de professores e alunos, com o objetivo de

gerar idéias e consenso sobre 0s pontos principais da Reforma e sobre os contelidos pedagdgicos do



ciclo comum e das Habilitagcbes. Usualmente, havia uma reunido para discussdo genérica sobre a
Reforma. Na sequéncia, havia reunides para o ciclo comum e para cada habilitagdo. No final, uma
reunido do conselho departamental — formado pelo diretor, vice-diretor, os trés chefes de
departamento, os cinco coordenadoresde curso e trés representantes de alunos— reuniae organizava 0s
trabalhos realizados. ApOs a organizacdo, o material — basicamente, as disciplinas propostas e as
ementas— eraremetido aos departamentos para formalizacdo e reenvio ao Conselho Departamental e,

guando fosse o caso, para a Congregagdo da Escola.

Emboran&o tenham sido feitas listas de presenca, as semanas contaram com a participacéo
de quarenta professores em média — a Escola possui hoje sessenta e trés — e pelo menos uma centena
de alunos. Talvez devido a mobilizacdo gerada pela lista, a primeirasemanafoi ague contou com maior
participacdo de docentes e discentes. Cabe destacar, primeiro, que ao longo dos trés semestres de
discussdo da Reforma, o Conselho Departamental se reuniu ao menos umavez por més. Cabe destacar
ainda que, em termos de conteido pedagdgico, houve uma grande estabilidade nas propostas. Desde
sua primeira formalizagdo, em abril de 2000, mais de trés quartos das disciplinas propostas foram

mantidas.

Da primeirasemana, em abril de 2000, saiu a proposta consistente daquilo que viriaa ser o
novo Ciclo Comum, congregando disciplinas de carater tedrico em Comunicacdo e outras de andlise de
linguagens e producéo em meios. Foi também nessa fase que se incluiu a criacdo dos Laboratorios de
Comunicagéo do Ciclo Comum, em resposta a uma antiga demanda de atividade prética no inicio do
curso. Ainda naquela primeira semana de discussdes surgiram as listas iniciais de disciplinas
obrigatérias por habilitacdo, bem como sugestdes de padrfes de divisdo da carga horaria de
complementares em grupos de matérias tedricas (oferecidas a todos os cursos), de aprofundamento /

énfase profissional (especificas por habilitagdo) e de escolhalivre.

Em novembro de 2000 foram reaizadas novas discussdes coletivas. Aquela atura, a
estrutura do novo Ciclo Comum se desenhara com clareza nas reunides do Conselho Departamental,
cabendo apenas agumas realocagBes de periodos e troca de duas disciplinas, por sugestdo dos
departamentos. O trabalho sobre os curricul os especificos cresceu bastante, alimentado por reunifes
promovidas pelos coordenadores de curso ao longo de todo o ano de 2000, e chegou-se a modelos de

carga horariae periodizacdo bastante homogéneos entre as quatro habilitagoes.

A Ultima semana de discussdo da reforma, em abril de 2001, teve aimportancia de incluir
reunides oficiais dos departamentos da ECO, que ai gozaram da oportunidade de apurar ementas e

bibliografias das novas disciplinas, ou rever as antigas. Naquela semana, também, o grupo de trabalhos
.



da habilitacdo Producéo Editorial, sob nova coordenagéo, apresentou proposta de mudanga mais radical
na estrutura curricular que vinha sendo elaborada desde o inicio de 2000, cobrando a volta de maior
numero de disciplinas obrigatorias e aumento da carga horéria global. Decorre deste pedido a diferenca
na estrutura entre o curriculo de Producéo Editorial, com mais disciplinas obrigatorias, e os das demais
habilitacOes.

Embora 0 assunto ndo pertenca a Reforma Curricular, deve-se acrescentar que o tema
provavelmente mais polémico das semanas de trabalho foi o novo calendério letivo proposto pela
Resolugdo CEG/CEPG 1/99, com a possibilidade da divisdo dos periodos em modulos. Justamente em
razdo dainexisténcia de consenso a esse respeito, e considerando que se trata de assunto merecedor de
atencdo exclusiva e mais detalhada, levou-se adiante o projeto da reforma de modo a permitir sua

implantacdo sob qual quer regime de calendario que venhaa ser adotado.



3. Estrutura Curricular —visdo genérica

O curriculo anterior da ECO apresentava uma contradicdo indisfarcavel: embora
formalmente se apresentasse uma separacdo muito grande entre as habilitagcbes, com conjuntos de
disciplinas caracterizando praticamente quatro cur sos distintos, na realidade se verificava expressiva
superposicdo de contelildos. Nomes diferentes camuflavam matérias iguais ou muito semelhantes,
onerando acarga de trabalho do quadro docente e o aproveitamento de instalagGes. Didaticamente, 0s
alunos ndo entendiam as “sutilezas’ que impediam, por exemplo, que os créditos obtidos em
Mercadologial ndo permitissem a inscricdo em Mercadologia para Industria Editorial 11, assim como,
no sentido inverso, Mercadologia para Industria Editorial | ndo possibilitava cursar Mercadologiall, ou
aindaque houvesse cinco disciplinas diferentes na areade legislagdo das comunicagdes. As habilitagdes

se definiam em quatro grupos estanques de programas largamente coincidentes.

Optou-se assim por padronizar aestrutura de todas as habilitagfes, tanto no que se refere
atotalidade da carga horériae a sua distribuicéo ao longo do curso, quanto a divisdo entre obrigatérias
por habilitacdo, complementares de escolha condicionada (de teoria ou de habilitagdo) e

complementares de escolhalivre.

Praticamente ndo houve ateracdo no total da carga horariaem relagdo ao curriculo antigo.
Apesar de nominalmente constarem neste cerca de 3.000 horas-aula (com ligeira variagdo, dependendo
da habilitagdo), o Projeto Experimental figurava com 270 h de atividades, valor arbitrariamente
consignado. A nova carga horaria proposta, que atribui 180 h ao Projeto Experimental, soma 2.880 h,

bastante superior ao minimo exigido pelas Diretrizes Curriculares da Area, que é de 2700 horas-aula.

Do total de2.880 horas, 1.260 pertencem ao ciclo comum, correspondendo a 19 disciplinas
de 60 h e dois requisitos curriculares complementares (R.C.C.s) laboratoriais que introduzem a pratica
das profissdes, também de 60 horas-aula cada. Nos termos adotados pelas Diretrizes Curriculares, o
ciclo comum é formado por disciplinas de contelidos tedrico-conceituais, conteldos analiticos e
informativos sobre a atualidade, contetidos ético-politicos e contelidos de linguagens, estéticas, técnicas

e tecnologias midiéticas.

Apbs aescolhada habilitacdo (ao término do 3° periodo), os alunos deverdo cursar outras
1.680 horas-aula. Destas, doze disciplinas — quatorze, no caso da habilitagdo em Producéo Editorial —
sdo obrigatérias e de perfil profissionalizante, a saber, disciplinas que predominantemente

desenvolvem contelidos de linguagem, técnicas e tecnologias mididticas no campo especifico da
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habilitacdo. E todas as habilitacbes contém a disciplina obrigatéria Projeto Experimental |, de
preparacdo do trabalho de conclusdo de curso, e o0 requisito curricular complementar Projeto
Experimental em habilitacdo, coroamento da graduacdo, em que os alunos desenvolvem monografia de
andlise critica sobre algum aspecto de sua profissdo ou realizam um produto de Comunicacdo. Assim,
um total de 960 horas-aula— 1.080 para Producéo Editorial — € constituido por disciplinas obrigatorias

de perfil profissionalizante.

Para permitir aos alunos umaespecializagdo em determinado aspecto da profissdo, o aluno
deve cumprir ainda 180 h (120 h para Producdo Editorial) de disciplinas complementares de escolha
condicionada que tratam de linguagens, permitindo que o desgjo de aprofundamento do aluno tenha sua
contrapartida na grade oferecida. Estas disciplinas poderdo ser de 30 ou 60 horas-aula, ou sgja, 0 auno

terd que cursar no minimo maistrés disciplinas de perfil profissionalizante.

No sentido de concretizar a nova relacéo entre teoria e prética, existem ainda mais
240 horas-aula de disciplinas eletivas de escolha condicionada com conteiidos tedricos, analiticos e
ético-politico. No interior destas disciplinas, estdo aguelas ministradas diretamente na pos-graduacéo,
segundo o regulamento aprovado pelo Conselho de Pés-Graduacéo da ECO, a saber, dois alunos por
turma, que sb podem se inscrever a partir do 7° periodo e que possuam um coeficiente de rendimento
(CRA) superior a7,0. Mas o intercambio com a p0s € garantido por outro mecanismo: as disciplinas
el etivastedricas de escolha condicionada permitirdo a articulagdo com as pesquisas realizadas na pos-
graduacdo, pois estdo vinculadas aos grupos de pesquisa existentes na Escola. E estas disciplinas,
embora de fundamentos da comunicagdo, podem estar diretamente conectadas a algum aspecto da
profissdo. Por exemplo, um auno do curso de Radialismo desgando aprofundar-se na producéo
televisivapode escolher disciplinas tedricas que estudam a imagem no mundo contemporaneo; ou um
aluno interessado em jornalismo nos meios digitais podera cursar disciplinas tedricas que estudam o
impacto da Internet e das novas tecnologias. Cabe dizer, por fim, que disciplinas tedricas de outras
unidades— como aguelasoferecidas pelo IFCS, Instituto de Psicologia, Instituto de Economia e Escola

de Servico Social — poder&o fazer parte deste elenco.

A fim de fortal ecer aresponsabilidade do aluno por suaformacdo e aproveitar a diversidade
daUFRJ, restam ainda 240 horas-aula (180 h para Produc&o Editorial) de disciplinas complementares
de escolhalivre, 0 que corresponde a aproximadamente quinze por cento da carga horaria do Ciclo
Profissional. Se adicionarmos a este nimero as disciplinas laboratoriaisdo ciclo comum (cujo enfoque é
de escolha do aluno) e as eletivas de escolha condicionada — de perfil profissionalizante ou tedricas —

chegamos a quase trinta por cento da carga horariatotal cumpridos em disciplinas complementares.
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As disciplinas de orientago, por sua vez, sdo de dois tipos. Uma esta vinculada a
disciplina Projeto Experimental em habilitacdo, pois todo trabalho de concluséo de curso na ECO é
orientado individualmente por professor. As outras disciplinas de orientacdo estdo vinculadas a
pesquisa ou atividades de extensdo realizadas por professores da UFRJ. Elas poderéo ser de 30 ou 60
horas semestrais, dependendo da carga de trabalho estipulada pelo professor orientador, e poder&o
totalizar no méximo 240 horas, a serem contabilizadas no interior dacarga horariatotal disponivel para

as disciplinas eletivas de escolhalivre.

Para expor aestrutura genérica do novo curriculo, resta apresentar ainsercdo dos diferentes
tipos de disciplina — obrigatorias pertencentes ao ciclo comum, obrigatorias de habilitacdo, eletivas de

escol hacondicionada tedricas ou de linguagem e el etivas de escolhalivre— ao longo dos semestres.

Os trés primeiros periodos tém umagrade curricular fechada e extensa, com sete disciplinas
obrigatérias de 60 h no primeiro periodo e seis nos dois outros, acrescidas de duas atividades
laboratoriais, perfazendo um tota de 420 h por semestre. No quarto periodo, primeiro do ciclo
profissional, teremos 390 h; do quinto ao sétimo periodos serdo 300 h semestrais com diminuicdo
progressiva do numero de disciplinas obrigatorias, € no oitavo periodo, de realizacdo do trabalho de

conclusdo de curso, ndo ha maisdisciplinas obrigatorias.

As razdes dessa ordem cronolégica sdo claras. Primeiramente, garante-se, pela distribuicdo
homogénea das complementares tedricas, a articulagdo constante entre teoria e pratica e entre o
especifico da habilitaco e a visdo gera, critica, sobre a relagdo entre comunicagdo e cultura. Em
segundo lugar, facilita-se a participagdo dos aunos em estégios, pela redugdo progressiva da atividade
presencial em salade aula. Emterceiro lugar, gjusta-se ao tempo de formacéo desegjado — oito semestres
— 0 tempo de formagdo médio dos alunos da ECO, que nos ultimos anos tem sido em torno de nove
semestres e meio, contando o trabalho final (que na maioria dos casos dura mais de um semestre). Em

resumo, ficaassim anova estrutura curricular:
(a) Ciclo Béasico (3 periodosiniciais)

19 disciplinas de 60 horas: 1140 horas
2 laboratorios de 60 horas: 120 horas
Total: 1.260 horas

(b) Ciclo Profissionalizante (5 periodos finais)

- Habilitagbes em Jor nalismo, Publicidade e Propaganda e Radialismo
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720 horas de disciplinas obrigatorias de habilitacdo
240 horas de complementares tedricas

180 horas de complementares de habilitacdo

240 horas de complementares de livre escolha

240 horas de Projeto Experimental (1 ell)

Total: 2.880 horas (incluindo o Ciclo Basico)

- Habilitacdo em Producéo Editorial

840 horas de disciplinas obrigatorias de habilitacéo
240 horas de complementares tedricas

120 horas de complementares de habilitacdo

180 horas de complementares de livreescolha

240 horas de Projeto Experimental (I ell)

Total: 2.880 horas (incluindo o Ciclo Basico)
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4. Adequacso as Diretrizes Curriculares da Area de Comunicacéo

e as Propostas Pedagogicas da UFRJ

4.1 Diretrizes Curriculares daArea de Comunicagio

Emboratenham sido formulados independentemente, ha uma forte consonancia entre as
Diretrizes Curriculares da Area e o novo projeto pedagogico da ECO/UFRJ. Através da acdo de
professores e do Centro Académico, a Escola participou ativamente nos dois Ultimos anos de alguns
foruns de discussdo da nova proposta naciona para o perfil dos formandos em Comunicacdo Socia. A
convergéncia de idéias aparece claramente no documento das Diretrizes quando esta aponta suas
premissas gerais, o perfil comum do egresso em Comunicagdo — pois este projeto pedagdgico reafirma a
tradicdo humanista de nossa Escola— a proposta pedagdgica e a defini¢do do que é Estégio e Atividades
Complementares. A convergéncia ocorre, sobretudo, na caracterizacdo da Unidade da Area, na
definicdo do Perfil Teorico-Critico dos formandos, na Articulagdo entre Teoria e Prética, na
necessidade de Disciplinas Eletivas e na énfase em Atividades Complementares de formacdo. Na
seqliéncia, sdo extraidas passagens (em italico) do documento das Diretrizes, seguidas de um breve

comentério sobre sua relagdo com o projeto pedagogico da ECO.
UnidadedaArea

A érea da Comunicacéo, embora estruturada a partir de diversas especialidades e
profissdes, apresenta uma forte organicidade, com interpenetracdo de perspectivas
tedricas e de questes referentesa problemas concretos no espaco social. Decorre dai uma
premissa que considera um risco para a formacdo pedagogica e para os diferentes
exercicios profissionais qualquer desmembramento dos diferentes cursos da éarea; e
enfatiza a importancia de manutencéo de todas as formagfes da area em um mesmo texto

de Diretrizes Curriculares. (ponto a das premissas)

A postulacéo pela comissdo de especialista da organicidade da area certamente respalda a
aposta da ECO em modificar suaformade entrada, propondo a entrada Unica em Comunicacéo Social.
Acreditamos que ndo ha distincdo suficiente entre as habilitagdes que impeca a adogdo de um ciclo
comum, a0 mesmo tempo em que hé proveito pedagdgico na constituicdo de umaformagdo ampla em

Comunicagéo.

Perfil Tedrico-Critico
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O egresso de Curso de Graduacdo em Comunicagdo, em qualquer de suas
habilitacOes, caracteriza-se por suas competéncias profissionais, sociais e intelectuais em
matéria de criacdo, producdo, distribuicdo, recepcdo, e analise critica referentes as
midias, as praticas profissionais e sociais relacionadas com estas, e a suas insercdes

culturais, politicas e econdmicas. (ponto 1 do perfil comum do egresso)

Deve dispor de uma visao integradora e horizontalizada - genérica e ao mesmo
tempo especializada de seu campo de trabalho possibilitando o entendimento da dinamica
das diversas modalidades comunicacionais e das suas relagdes com 0S processos sociais

gue as originam e que destas decorrem. (ponto 3 do perfil comum do egresso)

Deve utilizar criticamente, em sua atividade profissional, o instrumental tedrico-
pratico oferecido em seu curso, sendo portanto competente para posicionar-se de um
ponto de vista ético-politico sobre o exercicio do poder na comunicacdo, sobre 0s
constrangimentos a que a comunicacgao pode ser submetida, sobre as repercussoes sociais
gue ensgja e ainda sobre as necessidades da sociedade contemporanea em relacdo a

comunicagao social. (ponto 4 do perfil comum do egresso)

Para isto, deve ter uma formacao que transcenda as especialidades profissionais e
proporcione uma compreensio ampla e rigorosa do campo da Comunicacgao,
desenvolvendo assim uma percepcao geral sobre este campo no qual as especialidades se
inscrevem, e que possibilite participar da discussdo publica sobre as significativas
temdti cas que perpassam toda producdo mediatizada em uma sociedade de comunicagao.

(ponto 5 do perfil comum do egresso)

Uma das modificacBes maiores do novo projeto pedagogico é a maior focalizagdo das
disciplinas tedricas no interior do campo da Comunicagdo, optando por reforcar os contelidos que
problematizam a relacdo entre os meios de comunicacdo e a cultura, desenvolvendo em simultaneo o
instrumental tedrico que capacite os alunos a refletir ética e politicamente sobre a producéo cultural
mediatizada. Dai a decisdo de ampliar a carga horériada disciplinaTeoria da Comunicagdo, assim como
a presenca constante da terminacdo Comunicacdo, ressaltando que se trata de elementos tedricos
vindos das ciéncias humanas, mas que discutem aspectos essencias do novo tipo de vinculo socia

articulado aos meios de comunicacao.

E claro que essa modificagio tem umaraz&o de ser. A crescente importancia dos meios de

comunicagdo na cultura contemporénea inverte a relacdo entre ciéncias humanas e comunicagao.
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Anteriormente, as ciéncias humanastinham seus objetos especificos— 0 homem, a sociedade, a cultura,
alinguagem — e eraa partir desta definicdo do objeto que podiam esclarecer as préticas da comunicagao.
Hoje, ao contrario, € o estudo darelacéo entre meios de comunicagdo e sociedade que passa a constituir

0 objeto principal das ciéncias humanas.
Articulacdo entreteoria e prética

N&o ha correlacéo entre a formacéo tedrica e a parte geral do Curso; nem entre a
formacéo técnico-profissional e a parte habilitacional. Em primeiro lugar, porgue estas
diretrizes buscam superar a antiga dicotomia entre teoria e pratica, introduzindo como
diferenciados e essenciais 0s contelidos ético-politicos e analitico-informativos acerca da
atualidade. Em segundo lugar porque tanto a parte comum quanto o momento
habilitacional envolvem reflexdes tedricas, conteldos analitico-informativos e ético-
politicos, e perspectivas préticas, relativas as tecnologias, técnicas e linguagens da

comunicacao e de suas habilitagdes. (ponto h, das premissas)

A distingdo proposta pela ECO entre ciclo comum e ciclo profissionalizante, com a
presenca de disciplinas |aboratoriais arti culadas as habilitacGes desde os primeiros periodos do curso e
apresenca de contetidos tedricos e ético politicos até o final da formacéo, estd em concordancia com a

Visdo da comissao de especialistas.
Disciplinas Complementares

A flexibilidade pretendida deve possibilitar aos estudantes ndo sO a realizacdo de
atividades curriculares obrigatérias, mas de um leque significativo de atividades
optativas, tornando-os co-responsaveis pela construcéo de seu curriculo pleno e de sua

formacédo universitaria. (item g das premissas)

A abertura do curriculo para a incorporagdo, sempre que necessario, de novas
disciplinas que possibilitem 0 acompanhamento das mudangas tecnoldgicas e a abertura

de novas modalidades e linguagens de comunicacéo.

Deve ter competéncias quereflitam a variedade e mutabilidade de demandas sociais
e profissionais na érea, propiciando uma capacidade de adequacdo a complexidade e

velocidade do mundo contemporaneo. (ponto 2 do perfil gera do egresso)

As Diretrizes Curriculares concordam com a ECO/UFRJ que as disciplinas
complementares tém uma dupla fungdo num projeto pedagdgico atualizado. De um lado, tornam

factivel aindividualizacdo daformagéo, abrindo espaco para diferentes énfases — formacéo voltada para
15



0 mercado de trabalho ou para pesquisa, aprofundamento visando determinados nichos da profisséo,
etc. De outro lado, por serem mais flexivels, permitem que o projeto pedagdgico acompanhe a

velocidade das mudancas proprias de nosso mundo.
Atividades Complementar es (pesquisa e extensao)

Assim, além das disciplinas preletivas tipicas e tradicionais do ambiente "sala
de aula", e das disciplinas préticas, ditas "laboratoriais', com formatacdo igualmente
tradicional versada em um padrdo de turma/docente/horas-aula semanais, podem ser
previstas Atividades Complementares, justificando créditos ou computacéo de horas para

efeito de integralizacdo do total previsto para o Curso, tais como:

- programas especiais de capacitacao do estudante (tipo CAPESPET);

- atividades de monitoria;

- outras atividades laboratoriais além das ja previstas no padr&o turma/horas-aula;
- atividades de extensio;

- atividades de pesquisa; etc.

O que caracteriza este conjunto de atividades como diferenciado do padréo
turma/docente/horas-aula semanais é justamentea flexibilidade de carga horéria semanal,
embora certamente devendo ocorrer controledo tempo total de dedicacdo do estudante no

semestre ou ano letivo. Com a flexibilidade horéaria semanal, deve ocorrer ainda:

a) adocéo de um sistema de creditacéo de horas baseado em decisdes especificas
para cada caso, projeto ou atividade especifica, e em funcdo do trabalho
realizado, visto que o projeto determina o numero de horas, emvez de, como no
padréo tradicional, o numero de horas preestabelecido determinar as

atividades;

b) énfase em procedimentos de orientacdo e/ou supervisdo pelo docente, em

substituicéo ao padrao de controledireto detipo preletivo;

C) ampliacédo da autonomia do estudante para organizar seus horéarios, objetivos

e direcionamento.
No novo projeto pedagogico proposto pela ECO, as disciplinas tutoriais tem uma dupla
funcdo. Primeiro, elasintegram as atividades de pesguisa (iniciacdo cientificae monitoria, por exemplo)
e extensdo (produtos realizados por professores da ECO, como programasparaa TV Universitaria) no

interior da grade curricular. Segundo, essas disciplinas reforcam o carater experimental do curso,
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abrindo espaco para novas préticas pedagdgicas e dando maior autonomia de horério a professores e

alunos.
4.2 Propostas Pedagogicas da UFRJ

Outro documento que merece destaque na apreciacdo deste projeto curricular € o Projeto
Académico Para Graduacdo, publicado em novembro de 1995 (muito antes das Diretrizes
Curriculares, e mesmo da nova L.D.B.) pela Sub-Reitoria de Ensino de Graduacdo e Corpo Discente
(SR-1) da UFRJ. Proposto como “Carta de Intenges’, aquela publicacdo objetiva a melhoria dos

indicadores de desempenho, como “ retencao, diplomados e fluxo de alunos’.

No Projeto Académico Para Graduacédo encontramos, listado nos “Objetivos Gerais’, o

proposito de:

“formar alunos com perfil diferenciado capazes de se constituir em:

» cidadaos com solida e ampla formacao, integrados a uma visdo critica de sua funcao
profissional esocial;

« profissionais capazes de atender a novas demandas da sociedade, em particular capazes

de atuar no novo cenario econdmico mundial” .

Como “Objetivos Especificos’, constam outros aspectos largamente contemplados no

projeto daECO:

“1 - Otimizar as atividades do aluno na UFRJ sem prejuizo da qualidade dos cursos e de
sua formagao ampliando sua presenca diuturna na Universidade e reduzindo o prazo
deintegralizacéo dos créditos.

Il - Flexibilizar o fluxo curricular visando atender a dinamica e a interdisciplinaridade do
conhecimento contempor aneo.

(..)

VII - Desenvolver estratégias de ensino-aprendizagem capazes de reduzr a evasio.

VIII - Estimular o interesse dos alunos de graduacéo envolvidos em atividades de ensino,
pesquisa e extensao.

IX - Utilizar mais ampla e objetivamente a capacidade instalada na UFRJ, oferecendo
novos diplomas, bem como incentivar a interdisciplinaridade através de modulos

interdisciplinares.”

Dentre as acOes daquele projeto da SR-1, destacou-se o Programa de Reconstrugdo

Curricular, novos diplomas, recuperacao e instalacdo de novos laboratérios, 0 ProRecon, que teve
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como resposta da ECO, em 1996, projeto de aquisicdo de equipamentos (até hoje ndo recebidos)
considerado pelo MEC como padréo paratodo o Brasil na area de audiovisual. O ProRecon
apontava trés objetivos especificos, todos facilmente identificaveis nos principios dareforma curricular

daECO:
- flexibilizagdo da estrutura curricular;
- formacao bésicafundamentada;

- participacdo ativa do estudante no processo de aprendizagem.
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5. Projeto Pedagdgico do Ciclo Comum

5.1 Principios daEstruturaCurricular
A novaestrutura curricular pretender atender, no ambito do Ciclo Basico de Comunicacéo

Social, aos seguintes aspectos.

* redistribuicdo das atividades de ensino tedricas e préticas ao longo de todo o curso,
quebrando aformaanterior de “primeiro teoria, depois pratica’, que era responsavel por

grande parte daevasdo nos primeiros periodos;

* acesso, ans alunos dos periodos iniciais, aos meios de producdo em comunicacdo, nas

diversas areas de atuacéo da ECO;

» maturacdo da escolhade carreira por parte do aluno, anteriormente orientado apenas pelo
texto sucinto do manual do vestibular, ou por impressdes genéricas, freglientemente

fantasiosas;

* permeabilidade crescente, devida a evolugdo dos recursos tecnol égicos, entre os campos
profissionais em comunicacdo, exigindo do aluno formado um conhecimento minimo de

todas as areas.

5.2 CargaHorériae Periodizacao

As disciplinas do Ciclo Basico, periodizadas, sfo:

1° Periodo

1. Lingua Portuguesal (60 h)

2. Linguagem Gréfica (60 h)

3. Histériada Comunicagéo (60 h)

4. Comunicagéo e Artes (60 h)

5. Comunicacdo e Realidade Brasileira (60 h)
6. Teoriada Comunicacéo | (60 h)

7. Comunicacdo e Filosofia (60 h)

Total: 420 horas

2° Periodo

1. Lingua Portuguesall (60 h)

2. Linguagem Audiovisual | (60 h)

3. Sistemas e Tecnol ogias de Comunicagdo (60 h)
4. Comunicagao e Economia (60 h)

5. Comunicagdo, Psicologia e Cognicdo (60 h)

6. Teoriada Comunicacédo 11 (60 h)

7. Laboratério de Comunicacdo A (60 h)

Total: 420 horas
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3° Periodo

1. Linguagem Audiovisual 11 (60 h)

2. Sistemas de Informacéo (60 h)

3. Comunicagdo e Mercadologia (60 h)
4. Teoriada Comunicacdo I11 (60 h)

5. Fotografia (60 h)

6. Antropologia e Comunicacéo (60 h)
7. Laboratério de Comunicagéo B (60 h)
Total: 420 horas

5.3 Condigbes paraPleitear Acesso ao Ciclo Profissional

Parafazer jus apromocédo ao Ciclo Profissional, em qualquer habilitagdo, o aluno do Ciclo
Bésico de Comunicacdo Social devera cumprir um minimo de quinze disciplinas obrigatérias do Ciclo
Bésico e os dois Laboratérios de Comunicagdo (A e B). Quando atinge essas condi¢es, é facultado ao
aluno aguardar, para exercer o direito de escolha, até no maximo um periodo adicional cursando

disciplinas faltantes ou outras complementares.

S&o critérios de prioridade na escolha da habilitagdo do Ciclo Profissional, por ordem de

aplicagdo no momento da escolha:

(2°) Maior Coeficiente de Rendimento Acumulado (CRA);

(2°) Maior nimero de disciplinas cursadas dentre as obrigatérias do Ciclo Basico;
(3°) Maior pontuagéo no concurso vestibular;

(4°) Maior idadedo aluno.

O auno que ascender ao Ciclo Profissional sem ter cumprido algum crédito obrigatério do

Ciclo Basico deveracursar essa(s) disciplina(s) até o término de sua graduacéo.

E possivel obter um maior detalhamento da proposta em relagio ao novo Ciclo Bésico no

proj eto especifico de sua criagdo, anteriormente encaminhado aos colegiados superiores da UFRJ.

20



6. Perfil do egresso em Comunicagao Social

As Diretrizes Curriculares da Area definem com clareza, nos dois primeiros topicos, o

perfil comum do egresso em Comunicagéo Social:

1. O egresso de Curso de Graduacdo em Comunicacdo, em qualquer de suas
habilitacOes, caracteriza-se por suas competéncias profissionais, sociais e intelectuais
em matéria de criacdo, producdo, distribuicdo, recepcdo, e analise critica referentes
as midias, as praticas profissionais e sociais relacionadas com estas, e a suas

insercdes culturais, politicas e econdmicas.

2. Deve ter competéncias quereflitam a variedade e mutabilidade de demandas sociais e
profissionais na area, propiciando uma capacidade de adequacdo a complexidade e

velocidade do mundo contemporaneo.

Tomando as Diretrizes Curriculares como principios gerais, a singularidade de um projeto
pedagdgico se da no modo como se concretizam esses objetivos. A ECO/UFRJ propde cinco
caracteristicas para o perfil de seu egresso: (1) apreensdo historico-critica do fendmeno da
Comunicacao; (2) atitude experimental em relacdo as linguagens; (3) vinculo entre
Comunicacéo e Tecnologia; (4) articulacdo entre atividades de ensino e pesquisa e entre

Graduacdo e Pos-graduacao e (5) individualizagéo da for macao.

(1) Visdo Histérico-Critica - No mundo atual, em acelerada transformacao, € necessario
gue o profissional de Comunicagéo esteja apto a articular seu saber ao contexto. Desse
modo, sua criacdo e reflexdo critica teréo plasticidade suficiente para assimilar e gerar
novas teorias e linguagens. Sem essa plasti cidade propiciada pela visdo histérica, a
formac&o do Comunicador Socia se tornariavulneravel ao mercado, limitada no uso dos
meios e dogmética em sua capacidade de andlise das relacbes entre meios de
comunicagao e cultura. A articulacdo entre saber e contexto aparecetanto nas disciplinas
tedricas de Comunicacéo quanto nas que didlogam com as demais areas de Ciéncias

Humanas e Sociais (Filosofia, Antropologia, Sociologia, Psicologia e Economia).

(2) Atitude Experimental - A partir da visdo histérica da relacéo entre linguagem e meio,

e adotando umaabordagem estética da criagdo em Comunicagdo, pretende-se garantir ao
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egresso da ECO ahabilidade de experimentar novas solugdes para 0s meios tradicionais
e buscar os caminhos criativos das novas tecnologias. Admite-se, portanto, gque as
disciplinas de linguagem tém igualmente 0 seu carater tedrico, sem que deixem de exercer

sua funcéo de conhecimento dos processos de producdo da informacao.

(3 Vinculo entre Comunicacdo e Tecnologia - Anteriormente, a formacéo em
Comunicagdo era cindida: de um lado, refletia-se criticamente tendo como base as
Ciéncias Humanas; de outro lado, capacitava-se a0 uso técnico e ao dominio da
linguagem e dos meios. Hoje, porém, considerando gque vivemos em uma cultura
tecnoldgica, € preciso formar um Comunicador Socia que conheca o funcionamento do
aparato tecnolOgico para 0 exercicio de sua reflexdo critica. Nesse sentido, passam a
integrar o curriculo, do inicio a0 término do curso, disciplinas de apresentacdo e

capacitacao de uso dos sistemas e tecnol ogias de Comunicagéo.

(4) Articulagéo entre Pesquisa e Ensino e entre os Niveis de Formacgdo - A Escolade
Comunicacdo da UFRJ tem na producdo académica e nos estudos de Pés-Graduagéo
duas forcgas nacionalmente reconhecidas. Até hoje, entretanto, esse capital de Pesquisa
vinha funcionando sem vinculo curricular com a atividade de ensino de graduacéo. A
articulacéo formal entre ensino e pesquisa, e entre graduacéo e pos-graduacéo, proposta
no curriculo novo, busca o preenchimento dessa lacuna pela reorganizacdo das
disciplinas tedricas de acordo com os grupos de pesquisa em acdo na ECO. O estudante
passa a dispor, a sua escolha, de disciplinas complementares tedricas, divididas em
quatro nucleos. Comunicacdo, Cidadania e Politica; Comunicacdo, Globalizacdo e
Sociedade Tecnol 6gica; Comunicagdo, Espetéculo e Cultura; Comunicacdo e Arte (Texto
e Hipertexto, Imagens Tecnol égicas e Poéticas Digitais). Assim sera possivel aos alunos
problematizar e participar ativamente dos desdobramentos tecnol 6gicos e culturais que

estamos vivenciando.

(5) Individualizacdo da Formacgéo - Pelo nexo entre os conjuntos de disciplinas de
formacdo basica e de habilitacdo e das disciplinas complementares, que no novo
curriculo somam cerca de 30% da carga horaria tota, a ECO estard formando
Comunicadores Sociais capazes, pela especidizacdo tedrica e pratica, de ocupar
diversos nichos de atuacdo profissional e de pesguisa. Ao mesmo tempo, ndo se
negligencia, pelos aspectos mencionados anteriormente, a capacitacdo genérica e flexivel

de um profissional atuante em meio as mudangasem curso.
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7. Projetos Pedagogicos por Habilitacdo
Destacam-se a seguir pontos especificos daformacéo de cadahabilitacdo.

(a) Habilitacdo em Jornalismo

O curso de Jornalismo tem como objetivo dar conhecimentos tedricos e metodol 6gicos da
comunicagdo ao aluno, relacionando-os a préaxis jornalistica, investindo na formagdo socio-cultura e
politica do estudante com a expectativa de que venha a aplicar este conhecimento na atividade
jornalistica. A busca desse objetivo se justificatendo como meta as seguintes caracteristicas de perfil

do futuro profissional dejornalismo:

- dominio dalinguagem jornalistica para as diferentes midias;

- curiosidade intelectual permanente;

- capacidade de percepcdo dos fatos, de sua rigorosa apuragao e de sua transformacdo em
mensagem jornalistica;

- capacidade de traduzir e mediar discursos de formajornalistica;

- humildade diante da realidade e exigente na busca da verdade, com postura ética e de
compromisso com acidadania;

- habilidade em interpretar, explicar e contextualizar as informagdes no mundo em que vive;

- compreensdo dos mecanismos envolvidos no processo de recepcdo das mensagens e seu
Impacto sobre os diversos setores da sociedade;

- elaboracdo de criticasamidia e proposta de alternativas inovadoras;

- Visao integrada dos processos de Comunicagdo, incluindo areas conexas.

(b) Habilitacdo em Publicidade e Propaganda

O curso de Publicidade e Propaganda tem como objetivo dar conhecimentos tedricos e
metodol 6gicos da comunicacéo ao aluno, formando profissionais capazes de atuar em diversos setores
da comunicacdo, sabendo pensar por terem “aprendido a aprender”. Esses profissionais devem ser

capazes de:

- plangjar e desenvolver atividades préticas em publicidade e propaganda;

- supervisionar e orientar a producdo de criacéo e producdo em midia gréfica, eletrénica e
audiovisual,

- atuar em &reas de comportamento do consumidor, pesquisa de mercado e gestdo de

organi zac6es para comuni cacao;
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- anadlisar eavaliar aorganizagdo, 0 ambientee o clientedo produto de comunicagéo.

(9 Habilitacdo em Producao Editorial

O curso de Producéo Editorial forma profissionais atuantes na producéo, processamento e
divulgacdo da informacdo publicada em qualquer meio, especialmente nos sistemas industriais de
comunicacdo de massa, capazes de coordenar aspectos conteudisticos, formais e mercadol 6gicos do

transito dos produtos editoriais. Esses profissionais devem ser capazes de:

- fazer uso correto do idiomanacional e das estruturas de linguagem adequadas aos veiculos
em que atuar;

- dominar os processos de edicdo de texto, audio e imagem (estética e em movimento), em
todos 0s meios, organizando-osno sentido de conferir clarezae eficiéncia aos produtos de
comunicacao;

- exercer a criticade produtos culturais, baseando-se em solido conhecimento da histéria
das manifestacOes estéticas e dos meios de comunicacéo;

- plangjar e executar, em seus aspectos criativos, técnicos e mercadolégicos, acdes de

desenvolvimento editorial e de producéo de bens de informacéo.

(d) Habilitacdo em Radialismo
O curso de Radialismo forma profissionais especificos de criagdo e producéo nos meios
audiovisuais, independentemente do tipo de mensagem veiculada. Esses profissionais devem ser

capazes de:

- exercer a andlise critica de produtos audiovisuais, principalmente na recepcdo do réadio e
datelevisdo, levando em consideracdo os seus aspectos politicos, econdmicos e culturais
no atual panorama de desenvolvimento das tecnologias digitais e da convergéncia das
midias;

- compreender 0 papel dos profissionais de comunicagdo em sua sociedade e no mundo,
sobretudo quanto aresponsabilidade dos mei os de comunicacdo de massa;

- refletir sobre os sistemas de criagdo, producdo e distribuicéo de informagdes e produtos
audiovisuais;

- investigar novas formas de concepcao, producéo e distribuic¢éo de informagdes e produtos

audiovisuais.

24



8. Estruturaformal do curriculo por habilitacdo

8.1 Disciplinas Obrigatorias para Jornalismo

4° periodo 390h
Redacdo Jorndlistical (60 h)

Técnica de Reportagem | (60 h)
Fotojornalismo | (60 h)

Historia do Jornalismo (60 h)

Compl. Teoria (60 h)

Compl. Livre Esc. (60 h)

Compl. Habilitacdo (30h)

5° periodo 300h
Radiojornalismo | (60 h)

Redacdo Jornalisticall (60 h)

Técnica de Reportagem I1 (60 h)

Compl. Teoria (60 h)

Compl. Livre Esc. (30 h)

Compl. Habilitac&o (30h)

6° periodo 300h
Jornalismo Gréfico (60 h)
Telgjornalismo | (60 h)

Assessoria de Imprensa (60 h)

Compl. Teoria (60 h)

Compl. Livre Esc. (30 h)

Compl. Habilitacéo (30h)

7° periodo 300h
Edicao Gréfica (60 h)

Projeto Experimental | (60 h)

Legislacdo e éticaem comunic. (60 h)
Compl. Teoria (30h)

Compl. Livre Esc. (30 h)

Compl. Habilitac&o (60h)

8° periodo 150 + 180 horas
Proj. exp. em Jornalismo (180h)

Compl. Livre Esc. (90h)

Compl. Teoria (30h)

Compl. Habilitagédo (30h)
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8.2 Disciplinas complementar es para Jornalismo

Criagdo Radiofonica
Fotojornalismo 11

Jornalismo Gréfico |1
Radiojornalismo |1

Telgornalismo |

Administracéo de Redacéo
Apresentacdo e Interpretacdo em Video
Assessoria de Comunicacéo
Cinema Documentério
Comunicagdo e Estatistica

Dicgéo e Interpretacéo Oral

Gestdo de Organizagdes para Com.
Imprensa Comunitéria

Jornalismo em Midias Digitais
Jornalismo Especializado A
Jornalismo Especializado B
Jornalismo Especializado C
Jornalismo Especializado D
Marketing para Jornalismo
Marketing paraRadio e TV

M étodos Quantitativos em Jornalismo

Seminarios em Comunicacdo A /B/C/D/E/F 30hcada

60h
60h
60h
60h
60h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
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8.3 Disciplinas Obrigatérias para Publicidade e Propaganda

4° periodo 390h
Redac&o publicitariaem midiaimpressa (60 h)
Comport. consumidor e segmentagédo (60 h)
Criacdo publicitaria (60 h)

Marketing p/ publicidade e propaganda (60 h)
Compl. Teoria (60 h)

Compl. Livre Esc. (60 h)

Compl. Habilitagéo (30h)

5° periodo 300h
Redacdo publicitéria midia eletronica (60 h)
Midia (60 h)

Pesquisa de mercado e opinido publica (60 h)
Compl. Teoria (60 h)

Compl. Livre Esc. (30 h)

Compl. Habilitagédo (30h)

6° periodo 300h
Redac&o publicitaria midia sonora (60 h)
Direcéo de arte em PP (60 h)

Historia da propaganda (60 h)

Compl. Teoria (60 h)

Compl. Livre Esc. (30 h)

Compl. Habilitac&o (30h)

7° periodo 300h
Assessoria de comunicagéo (30h)

Gestéo de organizagOes para com. (30h)
Legislacdo e ética em comunicagéo (60 h)
Projeto Experimental | (60 h)

Compl. Teoria (30h)

Compl. Livre Esc. (30 h)

Compl. Habilitagédo (60h)

pré-requisito: Redacdo publicitéria midiaimpressa

pré-requisito: Redacdo publicitaria midiaimpressa

pré-requisito: Criacdo publicitaria

8° periodo 150 + 180 horas

Proj. exp. em PP (180h)
Compl. Livre Esc. (90h)
Compl. Teoria (30h)
Compl. Habilitagédo (30h)
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8.4 Disciplinas complementar es para Publicidade e Propaganda

Agéncia experimental
Administracéo em PP
Apresentacdo e interpretacdo em video
Assessoria de imprensa

Célculo de custos

Computacdo gréfica

Comunicagdo dirigida
Comunicagdo e cenografia
Comunicagdo e estatistica
Comunicacao politica eleitoral
Criacéo radiofonica

Edicéo de imagem e som

Edicéo detrilha sonora

Elementos de linguagem musical
Foto publicitéria (prod fotogréfica)
Gravacdo e mixagem de audio
Marketing paraRadioe TV
Plangjamento de campanhas
Producéo de audiovisual

Producdo Grafica

Produc&o publicit&riaem RTVC
Producéo radiofonica

Promoc&o e merchandising

Rédio e TV Comunitérios

Roteiro e redacdo para audiovisual
Seminarios em comunicacd A /B/C/D/E/F

60h
60h
30h
60h
60h
60h
30h
30h
30h
30h
60h
60h
60h
60h
60h
60h
30h
60h
60h
60h
60h
60h
30h
30h
60h
30h cada
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8.5 Disciplinas Obrigatérias para Producéo Editorial

4° periodo 390h
Redacdo Técnical (60 h)

Armazen. e recuper. dados e edicdo (60 h)
Editoracéo (60 h)

Processos gréficos (60 h)

Compl. Teoria (60 h)

Compl. Livre Esc. (60 h)

Compl. Habilitacdo (30h)

5° periodo 300h
Redacdo Técnicall (60 h)

Edicdo de livros (60 h)

Gréficos

Céalc. custos e matérias primas (60 h)
Marketing para PE (60 h)

Compl. Teoria (60 h)

6° periodo 300h
Redacéo Técnicalll (60 h)

Expressdo em ling. digitais (60 h)

Layout editorial (60 h)

Legislacdo e éticaem comunicagdo (60 h)
Compl. Teoria (60 h)

7° periodo 300h
Fotografia em PE (60 h)

Direito autoral em PE (30h)

Projeto Experimental | (60 h)

Compl. Teoria (30h)

Compl. Livre Esc. (60 h)

Compl. Habilitagédo (60h)

8° periodo 150 + 180 horas
Proj. exp. em PE (180h)

Compl. Livre Esc. (90h)

Compl. Teoria (30h)

Compl. Habilitagédo (30h)

pré-requisito: Redacéo Técnical
pré-requisitos. Editoracdo e Processos

pré-requisito: Redacéo Técnicall
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8.6 Disciplinas complementares para Producéo Editorial

Documentacéo digital

Edicéo de videos

Histéria dos suportes da informagdo
Processamento de som e imagem
Producé&o de livro ou outro impresso
Producéo de CDROM

Producéo para a Internet
Programacao visual

Publicacdo naWeb

Redacdo técnicalV

Técnicas de impresséo

Computacéo Grafica

Gestéo de organizagOes para com.

60 h pré-requisito: Armazen. e recuper. dados e edi¢éo
60 h

60 h

60 h

60 h

60 h

60 h

60 h

60 h pré-requisito: Expressdo em ling. digitais
60 h pré-requisito: Redacéo Técnicalll

60 h

60 h

30h
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8.7 Disciplinas Obrigatérias para Radialismo

4° Periodo 390h
Tecnologia da Producéo (60 h)

Cinegrafia (60 h)

Criacdo Radiofonica (60 h)

Roteiro e Redacdo de Audiovisual (60 h)
Compl. Teoria (60 h)

Compl. Livre Esc. (60 h)

Compl. Habilitagéo (30h)

5° Periodo 300h
Producdo Radiofonica (60 h) pré-requisito: Criacdo Radiofénica
Gravacao e mixagem de audio (60h)

Producéo de Audiovisual (60 h)
Compl. Teoria (60 h)

Compl. Livre Esc. (30 h)
Compl. Habilitagédo (30h)

6° Periodo 300h
Edicéo de Imagem e Som (60 h)

Computacdo gréfica para video (60h)

Direcéo de Audiovisual (60 h)

Compl. Teoria (60 h)

Compl. Livre Esc. (30 h)

Compl. Habilitacdo (30h)

7° Periodo 300h
Direcéo de Atuacdo (60 h)

L egislacio e Etica em Comunicag3o (60 h)
Projeto Experimental em Comunicagdo | (60h)
Compl. Teoria (30h)

Compl. Livre Esc. (30 h)

Compl. Habilitacdo (60h)

8° Periodo 150 + 180 horas
Projeto Experimental em Radialismo (180h)

Compl. Livre Esc. (90h)

Compl. Teoria (30h)

Compl. Habilitac&o (30h)
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8.8 Disciplinas complementares paraRadialismo

Efeitos Especiais em Video
Edicdo de Trilha Sonora
Elementos de Linguagem Musica
Ensino a Distancia

Producé&o publicit&riaem RTVC
Apresentacao e Interpretacéo em Video
Cinema Documentério
Comunicacdo e Artes Cénicas
Comunicagdo e Cenografia
Comunicagdo, Vestuario e Moda
Dicgéo e Interpretacéo Oral
Dramaturgia Radiofonica

Gestdo de Organizagdes para Com.
Marketing paraRadio e TV
Rédio e TV Comunitérios

Rédio e TV Educativos

Ré&dio na Internet

Seminarios em Comunicacdo A
Seminéarios em Comunicagéo B
Seminarios em Comunicagdo C
Seminéarios em Comunicagdo D
Seminarios em Comunicagéo E
Seminérios em Comunicagdo F

60h
60h
60h
60h
60h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
30h
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9. Ementario

9.1 EMENTASDASDISCIPLINASDO CICLO COMUM
1° Periodo

LINGUA PORTUGUESA | (Faculdade de Letras - Departamento de Letras Vernécul as)
Andlise e producédo de textos em lingua portuguesa. O vocabulario, afrase e o texto. A graméticadafrase e ado texto. A
corregdo gramatical.

LINGUAGEM GRAFICA (Departamento de Expressdo e Linguagens)

Uso de elementos gréficos, com caracteristicas nos projetos de plangjamento visual, layout, arte final, composicéo e
selecdo de tipologia. Estética daforma. Cores, medidas, aplicages. Comunicacado Visual.

Bibliografia:

ARNHEIM, R. Arte e Percepc¢ao visual. Sdo Paulo: Pioneirsd EDUSP. 1980.

RIBEIRO, M. Plangjamento visual gréafico. Brasilia: Linha, 1987.

STRUNCK, G. L. Identidade visual: a direcéo do olhar. Rio de Janeiro: Europa, 1989.

HISTORIA DA COMUNICACAO (Departamento de Fundamentos da Comunicagzo)

Surgimento, expansdo e transformagdo dos meios de comunicagdo no Brasil: andlise periodizada do desenvolvimento
técnico e dos processos comunicacionais. Papel e impacto da midia em diferentes contextos sociais, politicos e
econdmicos.

Bibliografia:

ORTIZ, Renato. A moderna tradi¢éo brasileira. Sdo Paulo: Brasiliense, 1989. )

BAHIA, J. Jornal, Histéria e Técnica: histéria da imprensa brasileira. Sdo Paulo: Atica, 1990.

COSTA, Alcir H. et al. Um pais no ar. Sdo Paulo: Brasiliense, 1986.

COMUNICACAO E ARTES (Departamento de Fundamentos da Comunicagio)

Fundamentos de Estética e conceito de Arte. As artes plésticas como comunicagao e seu relacionamento com as outras
formas de expressdo artistica. O contexto historico da criag@o artistica. Géneros e estilos da Historia das Artes.
GOMBRICH, E. H.. A Histéria da Arte. Rio de Janeiro: Zahar, 1981.

JANSON, H. W. & Anthony F. Janson. Iniciacdo a Historia da Arte. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1988.
OSTROWER, Fayga. Universos da Arte. Rio de Janeiro: Campus, 1991.

WOLLFLIN, Heinrich. Conceitos Fundamentais da Histéria da Arte. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2000.

COMUNICACAO E REALIDADE BRASILEIRA (Departamento de Métodos e Areas Conexas)

Formagdo da sociedade brasileira em seus aspectos econdmicos, sociais e politicos, com énfase na estrutura e
desenvolvimento dos diferentes mei os de comunicaco.

DOWBOR, Ladislaw et a. (org.). Desafios da Comunicacdo. Petrépolis: Vozes, 2001.

DRUCKER, Peter. Uma era de descontinuidades. Rio de Janeiro: Zahar, sd.

HARDT, Michel e NEGRI, Antonio. Império. Rio de Janeiro: Record, 2001.

Rangel, Ricardo. Passado e futuro da era da informacéo. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1999.

LAGE, Nilson. Controle da opinido publica. Petropolis: Vozes, 1998.

TAKAHASHI, Tadao (org.). Sociedade da informacéo no Brasil: Livro Verde. Brasilia: Ministério da Ciénciae da
Tecnologia, 2001.

TEORIA DA COMUNICACAO | (Departamento de Fundamentos da Comunicagio)

Historia da constituic¢do da disciplina de comunicagdo, articulando a histéria das idéias & histéria dos meios. Da Teoria da
Informacdo e do funcionalismo americano, passando pela elaboracéo de Mac L uhan, a Escola de Frankfurt e de Chicago, as
teorias francesas e os autores latino-americanos

WOLF, Mauro. Teorias da Comunicagéo. Lisboa, Presenca, 1985.

MATTELART, Armand. Histéria das teorias da Comunicagdo. Sdo Paulo: Loyola, 1999.

LEVY, Pierre. Astecnologias da inteligéncia. Rio de Janeiro: Editora 34, 1993.

LIMA, Luis Costa (org.) Teoria da Cultura de Massa. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1990.

MARTIN-BARBERO, Jésus. Dos meios as mediacfes. Rio de Janeiro: Ed. UFRJ, 1997.

COMUNICACAO E FILOSOFIA (Departamento de Fundamentos da Comunicagéo)

A passagem da narrativa mitica para o discurso racional. A técnica do discurso democratico e o nascimento daretérica. A
Sofistica e a verdade como poténcia do discurso. Filosofia e verdade como objeto do discurso. Sujeito e consciéncia na
enunciacdo do cogito. Enunciagao e historia. Pragmatica do discurso e mediacdo. Simulagdo e tecnocultura.

PLATAO. A Replblica. Lishoa: Calouste Gulbenkian, 1991.

DESCARTES, R. Os Pensadores. S&o Paulo: Nova Cultural, 1984.

NIETZSCHE, F. Genealogia da Moral. S&o Paulo: Companhia das L etras, 2000.
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2° Periodo

LINGUA PORTUGUESA |1 (Faculdade de Letras - Departamento de L etras Vernécul as)
Anadlise e producao de textos em lingua portuguesa. Tipologia textual. Problemas de coesdo, coeréncia e argumentacdo. A
corregdo gramatical.

LINGUAGEM AUDIOVISUAL | (Departamento de Expressdo e Linguagens)

Teoria e criticado cinema. Diferentes linguagens cinematogréficas. Géneros do Cinema. Cinema e novas tecnol ogias.
Video-arte.

Bibliografia:

AUMONT, Jacques. A Estética do Filme. Campinas. Papirus, 1995.

XAVIER, Ismail, A experiéncia do cinema. Rio de Janeiro: Graal, 1983.

ANDREW, D. As principais teorias do cinema. Rio de Janeiro: Zahar, 1989.

MACHADO, A. Pré-cinemas e pés-cinemas. Campinas. Papirus, 1997.

BURCH, N. Praxis do cinema. S0 Paulo: Perspectiva, 19609.

SISTEMASE TECNOL OGIAS DE COMUNICACAO (Departamento de Métodos e Areas Conexas)

Redes de comunicacao, radio e TV. Transmissdo terrestre, a cabo ou satélite. Informatica aplicada a sons e imagens.
Processamento anal égico e digital de sons e imagens. Conceitos de servidores, redes de dados, telefonia. Servigos
auxiliares via Internet, rédio digital, TV digital.

Bibliografia:

Cadernos de informética: O Globo (www.oglobo.com.br), Folha S&o Paulo, Jornal do Brasil (www.jb.com.br).
Revista PC Plus (Future Publishing Co. - www.pcplus.co.uk)

Revista Publish (IDG - Computerworld do Brasil - www.publish.com.br)

Revista Audio MUsica & Tecnologia (MUsica e Tecnologia Ltda. - www.musitec.com.br)

Revistada SET (Sociedade Brasileira de Engenharia de Televisio - www.set.com.br)

COMUNICACAO E ECONOMIA (Departamento de M étodos e Areas Conexas)

Conceitos fundamentais de macro e microeconomia aplicados a comunicagdo. Aspectos bésicos da historia do pensamento
econdmico.

Bibliografia

BRIDGES, W. Jobshift: um mundo sem empregos. S8o Paulo: Makron, 1995.

LAGE, B, MILONE, P. Propaganda e economia para todos. S8o Paulo: Summus, 1994.

SINGER, P. Aprender economia. S0 Paulo: Contexto, 2001.

COMUNICACAO, PSICOLOGIA E COGNICAO (Departamento de Fundamentos da Comunicagéo)

Sujeito, desgjo e inconsciente. Publicidade e o conceito de objeto. Sociedade contemporénea, narcisismo e humor. Espaco
publico, consenso e seducdo. O estatuto daimagem. Marca, proximidade espacial e proximidade semantica. Novas teorias
da cognicdo, percepcdo e excesso de informagdo. Tecnologia e subjetividade.

Bibliografia:

BAUDRILLARD, Jean. O sistema dos objetos. S8o Paulo: Perspectiva, 1973.

GARCIA ROSA, Luis. Freud e o inconsciente. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1990.

GARDNER, H. A nova ciéncia da mente. S0 Paulo: EDUSP, 1995.

LIPOVETSKI, Gilles. O império do efémero. Sdo Paulo: Cia. das Letras, 1989.

TEORIA DA COMUNICACAO I (Departamento de Fundamentos da Comuni cago)

Visdo critica e epistemol dgica, centrada nos principios de mediacdo e vinculagéo que visa problematizar questées como:
espago publico e imagem plblica, verdade e doxa, representacdo e simulagéo, mediacdo e mediatizacdo, realizando aandlise
da passagem da sociedade moderna disciplinar para o modelo contemporaneo de redes e controle.

Bibliografia

BAUDRILLARD, Jean. Smulacro e Smulagdes. Lisboa: Reldgio D’ Agua, 1991.

FOUCAULT, Michel. A ordem do discurso. S8o Paulo: Loyola, 1996.

DELEUZE, Gilles. Conversacfes. Rio de Janeiro: Ed. 34, 1992.

HOLLANDA, Heloisa (org.) PGs-modernismo e Palitica. Rio de Janeiro: Rocco, 1995.



3° Periodo

LINGUAGEM AUDIOVISUAL Il (Departamento de Expressdo e Linguagens)

Linguagem radiofbnica. Construgdo sonora. Géneros em Rédio e TV. Novas tecnologias. Programagéo e segmentacéo.
Bibliografia:

FERRARETTO, L. A. Radio - o veiculo, a histdria e a técnica. Rio de Janeiro: Sagra, 2000.

MOREIRA, V. Radio palangque. Rio de Janeiro: Mil palavras, 1998.

FEDERICO, B. Histéria da comunicagéo: radio e TV no Brasil. Petropolis: Vozes, 1982.

CASE, R. Programa Casé - o radio comegou aqui. Rio de Janeiro: Mauad, 1995.

PRADO, E. Estrutura da informacéao radiofénica. Rio de Janeiro: Summus, 1989.

SISTEMAS DE INFORMAGCAO (Departamento de Métodos e Areas Conexas)

Sistemas de computag@o. Computadores. Ambientes e sistemas operacionais. Linguagens de programag&o. Redes de
dados. Modelos e aplicacBes a comunicacdo social.

Bibliografia:

RAMALHO, JA.A. Introducéo a informatica - teoria e prética. Rio de Janeiro: Berkeley.

RAMAKRISHNAN, R. Database Management System, Nova Y ork: Mc-Graw Hill, 1997.

BOUGNOUX, D. Introdugéo as ciéncias da informacao e da comunicacgéo. Petropolis; Vozes, 1998.

SOARES, L. F. Redes de Computadores - das LANS, MANS e WANS as Redes ATM. Rio de Janeiro: Campus, 1995.

COMUNICACAO E MARKETING (Departamento de Métodos e Areas Conexas)

Noc0es de teoria das organizacBes e de administracdo. O papel do marketing no contexto da gest&o organizacional.
Pesquisa de Marketing e sistema de informagdo. Andlise do ambiente de marketing. Segmentag&o. Posicionamento.
Comportamento do consumidor. Composto de marketing.

Bibliografia

KOTLER, P. Principios de Marketing. S&o Paulo: LTC, 1999.

RICHERS, R. Marketing: uma visdo brasileira. S&o Paulo: Negdcio, 2000.

ROCHA e CHRISTENSEN. Marketing: teoria a prética no Brasil. S50 Paulo: Atlas, 1999.

SOUZA, F. A. M. Marketing Pleno. Sdo Paulo: Makron, 1999.

TEORIA DA COMUNICACAO |11 (Departamento de Fundamentos da Comunicagéo)

Préticas e metodol ogias de comunicacdo: a questdo da linguagem. Andlise comparada de metodol ogias semidticas,
semiol égicas, pragméticas e hermenéuticas.

Bibliografia:

MAINGUENEAU, Dominique. Novas tendéncias em analise do discurso. Campinas. Pontes, 1989.

BARTHES, Roland. Elementos de Semiologia. S8o Paulo: Cultrix, 1989.

RICOEUR, Paul. Tempo e Narrativa. Campinas: Papirus, 1994.

FOTOGRAFIA (Departamento de Expressdo e Linguagens)

Histéria da Fotografia. Teoriadas cores. Luz e sombra. Usos da fotografia.
Bibliografia:

BENJAMIN, W. Obras escolhidas, vol. 1. S&o Paulo: Brasiliense, 1995.
DUBOIS, P. O ato fotografico e outros ensaios. Rio de Janeiro: Papirus, 1990.
SONTAG, S. Ensaios sobre a fotografia. Rio de Janeiro: Labor, 1990.
BARTHES, R. A camara clara. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 2000.

ANTROPOL OGIA E COMUNICACAO (Departamento de Fundamentos da Comuni cagzo)

Sistemas simbdlicos e sistemas de comunicacdo. A questdo da diferenca e a constituicdo do conceito de cultura:
etnocentrismo, relativizag&o e a perspectivainterpretativa. A relacéo individuo e sociedade e a dindmica da cultura nas
sociedades contemporaneas.

Bibliografia:

DA MATTA, Roberto. Relativizando. Petrépolis: Vozes, 1981.

VELHO, Gilberto. Projeto e Metamorfose. Rio de Janeiro: Zahar, 1994.

GEERTZ, Clifford. A interpretacdo das culturas. Rio de Janeiro: Zahar, 1978.
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9.2 EMENTASDASDISCIPLINAS OBRIGATORIASDAS QUATRO HABILITACOES

LEGISLACAO E ETICA EM COMUNICACAO

Etica e direito: o tradiciona e na civilizagdo tecnoldgica. Direito ainformago. Legislagio de atividades de comunicago.
Direitos e deveres. Direito autoral. Legislacdo especifica. Cédigo de defesa do consumidor. Regulamentacdo da profissdo.
Bibliografia:

ANDRE, Alberto. Etica e codigos da comunicacéo social. Porto Alegre: Sagra-L uzzato, 1995.

CAMPANHOLE, GIACOMINI Filho, Gino. Consumidor versus Propaganda. S&o Paulo: Summus, 1991.

Vademecum juridico das empresas de radiodifusdo. Brasilia: ABERT. Legislacéo disponivel napagina
http://208.184.234.136/a_juri.cfm

PROJETO EXPERIMENTAL |

Etapas de desenvolvimento do trabalho de final de curso; escolha do tema e do orientador; definicéo de objetivos;
delimitagdo do tema; pesquisa bibliografica; métodos de pesquisa; plano de traba ho; normas para elaborar monografias e
relatdrios técnicos

Material didatico de apoio:

DENCKER, A. F. M. Pesquisa Empirica em Ciéncias Humanas (com énfase em comunicagdo). Sdo Paulo: Futura. 2000.
CERVO, A. L., BERVIAN, P. A. Metodologia cientifica. Sdo Paulo: McGraw-Hill do Brasil, 1983.

KOCHE, J. C. Fundamentos de metodologia cientifica. Petropolis: Vozes, 1997.

LAKATOS, E. M., MARCONI, M. de A. Fundamentos de metodol ogia cientifica. Sdo Paulo: Atlas, 1996.

RUSSO, M., CAVALCANTI, I. G. M. et a. Manual para elaboracéo e normalizacéo de dissertacdes e teses. Rio de
Janeiro: [s.n.], 1997. 1v. Original datilografado.

PROJETO EXPERIMENTAL em habilitagéo

Elaboragéo do trabalho de final de curso correspondente a habilitagdo do aluno. Confirmagado do tema e do orientador.
Coleta e tratamento dos dados e informagdes. Revisdo da literatura. Normas para el aborag@o de monografias e relatdrios
técnicos.

Material didatico de apoio:

CERVO, A. L., BERVIAN, P. A. Metodologia cientifica. Sdo Paulo: McGraw-Hill do Brasil, 1983.

DENCKER, A. F. M. Pesquisa Empirica em Ciéncias Humanas (com énfase em comunicagéo). Sdo Paulo: Futura. 2000.
KOCHE, J. C. Fundamentos de metodologia cientifica. Petropolis: Vozes, 1997.

LAKATOS, E. M., MARCONI, M. de A. Fundamentos de metodol ogia cientifica. S0 Paulo: Atlas, 1996.

RUSSO, M., CAVALCANTI, I. G. M. et a. Manual para elaboracéo e normalizacéo de dissertacdes e teses. Rio de
Janeiro: [s.n.], 1997. 1v. Original datilografado.

OBS: Trata-se de Requisito Curricular Complementar com prazo méaximo de conclusdo de trés semestres letivos.
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9.3 EMENTASDASDISCIPLINAS OBRIGATORIAS DE JORNALISMO

REDACAO JORNALISTICA |

Principios tedricos, técnicos e historicos da redacéo jornalistica para mei os impressos, €letrénicos e digitais. Relacdo entre
0 texto e o processo de producdo jornalistico. Estrutura da noticia. Hierarquizacdo e angulacdo de noticias.

Bibliografia

COIMBRA, Oswaldo. O texto na reportagem impressa. S&o Paulo: Atica, 1985.

DINES, Alberto. O papel do jornal. Sdo Paulo: Summus, 1986.

LAGE, Nilson. Linguagem jornalistica. S30 Paulo: Atica, 1985.

TECNICA DE REPORTAGEM |

Funcdes do repdrter na empresa jornalistica. Fontes e métodos de apuracdo. Relacdo entre apuracdo e texto final. Técnicas
de entrevista. Pesquisa e uso de bancos de dados. Reportagem para veicul os impressos, eletrénicos e digitais. Questbes
éticas na reportagem.

Bibliografia:

AMARAL, Luiz. A objetividade jornalistica. Porto Alegre: Sagra L uzzatto, 1996.

DIMENSTEIN, Gilberto e KOTSCHO, Ricardo. A aventura da reportagem. So Paulo: Summus, 1990.

KOTSCHO, Ricardo. Pratica da reportagem. Sao Paulo: Atica, 1986.

FOTOJORNALISMO |

Fotografia no processo de reportagem. Foto e naticia. [luminagdo natural, flash e lampadas no fotojornalismo. Lentes e
filmes. Audiovisual jornalistico. Fotografia digital.

Bibliografia

LIMA, lvan. Fotojornalismo brasileiro: realidade e linguagem. Petrépolis: Vozes, 1991.

MACHADO, Arlindo. A ilusdo especular. S&o Paulo: Brasiliense, 1984.

HEDGECOE, John. Guia completo de fotografia. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1996.

HISTORIA DO JORNALISMO

Historia dos conceitos, técnicas e organizagfes jornalisticas. Relagdo com arealidade brasileira. Desenvolvimento da
atividade profissional do jornalistano Brasil.

Bibliografia:

BAHIA, Juarez. Jornal: histdria e técnica (2 vol.). So Paulo: Atica, sd.

CLARK, Walter. Campedo de audiéncia. S0 Paulo: Best Seller, 1988.

SODRE, Nelson Werneck. Histéria da imprensa no Brasil. Sdo Paulo: Martins Fontes, sd.

RADIOJORNALISMO |

Redacgo, producéo e edicdo de radiojornais. Estilos de noticiario radiofénico. Entrevistas radiof bnicas. Reportagem externa
gravada e ao vivo. Roteiro e script de programas radiojornalisticos.

Bibliografia:

CESAR, C. Como falar no radio - prética de locu¢do AM e FM. S&o Paulo: Ibrasa, 1990.

PRADO, E. Estrutura da informacao radiofénica. So Paulo: Summus, 1989.

CHANTLER, P. e HARRIS, S. Radiojornalismo. Sdo Paulo: Summus, 1992.

PORCHAT, M.E. Manual de radiojornalismo (Jovem Pan). Sdo Paulo: Atica. 1990.
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REDACAO JORNALISTICA 11

Producdo de textos para meios impressos, eletrénicos e digitais. Interpretacdo em textos noticiosos. Textos jornalisticos
ndo noticiosos. Copidesque. Normas e critérios editoriais para os textos. Manuais de redacao.

Bibliografia:

FOLHA DE SAO PAULO. Manual de Redagdo. S&o Paulo: Publifolha, sd.

LAGE, Nilson. A estrutura da noticia. Sdo Paulo: Atica, 1985.

LEAL FILHO, Laurindo. A melhor TV do mundo. S&o Paulo: Summus, 1997.

TECNICA DE REPORTAGEM ||

Reportagem em meios impressos, eletronicos e digitais. Chefia de reportagem. Plangjamento de cobertura e administracdo
de equipes de apuracdo. Uso de novas tecnol ogias para a reportagem. Questfes éticas da reportagem.

Bibliografia:

LAENCAR, José Roberto. Sorte e arte. S&o Paulo: Scritta, 1993.

FARO, J. S. Realidade: 1966-1968, tempo de reportagem na imprensa brasileira. So Paulo: ECA/USP, 1996.
FUSER, Igor. A arte da reportagem. Sdo Paulo: Scritta, 1996.

JORNALISMO GRAFICO |

Estética aplicada ao material grafico. Tipologia. Medidas gréficas. Estilo do projeto grafico. Semiologia do projeto
gréfico. Utilizac8o de ilustragdes. Produgdes gréficas: técnicas de composi¢ao e impressdo e suas implicagdes sobre o
projeto grafico.

Bibliografia:

COLLARO, Antonio Celso. Projeto Grafico: teoria e pratica de diagramacéo. Sdo Paulo: Summus, 1987.
FARINA, Modesto. Psicodindmica das cores em Comunicacdo. S8o Paulo: Edgard Blucher, sd.

GRAIC, James. Producéo Grafica. Sdo Paulo: Mosaico, 1980.

TELEJORNALISMO |

Linguagem e ldgica de producdo dos telgjornais. Andlise tedrica e prética do noticiario de TV. Impacto do telejornal na
sociedade.

Bibliografia:

PATERNOSTRO, Veraliris. O texto na TV. S0 Paulo: Brasiliense, 1987.

PRADO, F. Ponto eletrénico: dicas para fazer telgjornalismo com qualidade. S&o Paulo: Publisher do Brasil, 1996.
SQUIRRA, Sebastido. Boris Casoy: 0 ancora do telgjornalismo brasileiro. Petropolis: Vozes, 1993.

ASSESSORIA DE IMPRENSA

Influéncia dos veicul os de comunicagéo na gestéo das organizagdes. O jornalista trabalhando como fonte. Das assessorias
de imprensa aos birds de Comunicacéo. Releases, house-organs e outras ferramentas de assessorias de imprensa.
Bibliografia

DIAS, Vera. Como virar noticia e ndo se arrepender no dia seguinte. Sdo Paulo: Objetiva, 1994.

FENAJ. Manual Nacional de Assessoria de Imprensa. Rio de Janeiro: Fengj, 1994, 2° edico.

KOPPLIN, E., FERRARETO, L. Assessoria de Imprensa: teoria e préatica. Porto Alegre: Sagra CD Luzzatto, 1993.
LIMA, Gerson Moreira. Releasemania. S&o Paulo: Summus, sd.

LOPES, BOANERGES. O que é assessoria de imprensa. S&o Paulo: Brasiliense, 1994.

EDICAO GRAFICA

Integracdo dalinha editorial do veiculo com plangjamento gréfico e setores comercial, industrial e de distribuicéo.
"Publisher" e perfil do novo jornaista. Fechamento em veiculos impressos. Titulagdo. Suplementos especiais.
Bibliografia:

BOAS, Sérgio Vilas. O estilo magazine. S&o Paulo: Summus, 1996.

ERBOLATO, Mario. Jornalismo gréfico. Sao Paulo: Loyola, 1981.

SILVA, R. S. Diagramacéo: o plangjamento visual gréafico na comunicacdo impressa. Sdo Paulo: Summus, 1985.
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9.4 EMENTASDASDISCIPLINAS COMPLEMENTARESDE JORNALISMO

FOTOJORNALISMO I

Arte e fotojornalismo. Fotos jornalisticas ndo noticiosas. fotojornalismo e internet. Equipamentos digitais.
Bibliografia:

LIMA, Ivan. Fotojornalismo brasileiro: realidade e linguagem. Petrépolis: Vozes, 1991.

MACHADO, Arlindo. A ilusio especular. Sao Paulo: Brasiliense, 1984.

HEDGECOE, John. Guia completo de fotografia. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1996.

JORNALISMO GRAFICO |1

Projetos graficos experimentais em jornalismo. Infograficos. Comunicagdo visual para Internet.

Bibliografia:

COLLARO, Antbnio Celso. Projeto Gréfico: teoria e prética de diagramacéo. S&o Paulo: Summus, 1987.
FARINA, Modesto. Psicodindmica das cores em Comunicacéo. S8o Paulo: Edgard Blucher, sd.

GRAIC, James. Producdo Grafica. So Paulo: Mosaico, 1980.

RADIOJORNALISMO I

Novas abordagens do jornalismo no radio. Radiojornalismo experimental. Estilos radiofénicos. Radio e internet.
Bibliografia

CESAR, Ciro. Como falar no radio - pratica de locucdo AM e FM. S&o Paulo: Ibrasa, 1990.

ORTWIANO, Gisdla. A informac&o no radio. S&o Paulo: Summus, 1985.

PRADO, Emilio. Estrutura da informacao radiofonica. Sdo Paulo: Summus, 1989.

CHANTLER, P. eHARRIS, S. Radigjornalismo. Sdo Paulo: Summus, 1992.

PORCHAT, Maria Elisa. Manual de radiojornalismo (Jovem Pan). Sdo Paulo: Atica. 1990.

TELEJORNALISMO I

Producdo de telgjornal. Experimentacdo nas diferentes etapas de producdo. Andlise da rotina produtivados noticidrios e a
responsabilidade do profissional.

Bibliografia:

HOINEFF, Nelson. A nova televisdo. Rio de Janeiro: Relume-Dumard, 1996.

SQUIRRA, Sebastido. Aprender telgjornalismo. Sao Paulo: Brasiliense, 1990.

TRAMONTINA, C. Entrevista: aarte e as historias dos maiores entrevistados da TV Brasileira. S&o Paulo: Globo, 1996.
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ADMINISTRACAO DE REDACAO

Plangjamento de cobertura. Viabilizagdo comercial e financeira dos processos de reportagem. Escalas e rotinas de trabalho
em redagdes. Publishing e formagdo jornalistica.

Bibliografia:

BRIDGES, William. Um mundo sem empregos. S8o Paulo: Makron, 1992.

GREENE, Robert. As 48 leis do poder. Rio de Janeiro: Rocco, 2001.

LINSDA SILVA, Carlos Eduardo. Os mil dias. S&o Paulo: Brasiliense, 1992.

IMPRENSA COMUNITARIA

Comunicagdo e mudanca social. Métodos e técnicas de comunicacdo participativa. Desenvolvimento e operacionalizagéo
pelas comunidades de seus recursos de comunicagéo.

Bibliografia:

ANTUNES, Ricardo. O que é sindicalismo? S8o Paulo: Brasiliense, 1985.

FERREIRA, Maria Nazareth (org.). O impasse da comunicacao sindical. Sdo Paulo: Cebela, 1995.

KUCINSKI, Bernardo. Jornalistas e revolucionarios nos tempos da imprensa alter nativa. S8o Paulo: Scritta, 1992.

JORNALISMO EM MIDIASDIGITAIS

Bibliografia:

LEVY, Pierre. O que é virtual? Rio de Janeiro: 34, sd.

SQUIRRA, Sebastido. Jornalismo online. Sdo Paulo: Arte e Ciéncia, 1998.
WATERS, Crystal. Web: concepgao e design. Sdo Paulo: Quark Editora, 1996.

JORNALISMO ESPECIALIZADO A

JORNALISMO ESPECIALIZADO B

JORNALISMO ESPECIALIZADO C

JORNALISMO ESPECIALIZADO D

Especializacdo em editorias e veiculos. Reportagem, redacdo, edicéo e veiculacdo de matérias especializadas.
Bibliografia:

BELTRAO, Luiz. Jornalismo interpretativo. Porto Alegre: Sulina, 1980.

ERBOLATO, Mé&rio. Jornalismo Especializado. Sao Paulo: Atlas, 1981.

MELO, José Marques de. A opiniao no jornalismo brasileiro. Petrépalis: V ozes, 1994.

MARKETING PARA JORNALISMO (30 h)

Nocoes de pesquisas de marketing e de audiéncia. Comportamento do leitor. Analise da concorréncia. Segmentagéo.
Posicionamento. Composto de marketing, circulagdo da midiaimpressa e veiculagdo em midia eletronica e digital.
Comercializacdo dos produtos de midiaimpressa.

Bibliografia

RIES, Al e TROUT, Jack. Marketing de guerra. Sao Paulo: Makron, 1986.

RIES, Al e TROUT, Jack. Posicionamento. S&o Paulo: Pioneira, 1996.

SILVA, Arlindo. A espetacular historia de Slvio Santos. S8o Paulo: Companhia das Letras, 2000.

METODOS QUANTITATIVOSEM JORNALISMO

Uso de métodos quantitativos no trabalho de reportagem. Estatistica e noticia. NUmeros em fontes de informagao.
Planilhas e bancos de dados.

Bibliografia:

COSTA, Sergio Francisco Costa. Introducdo ilustrada a estatistica. Sdo Paulo: Harbra, 1989.

FERES, N. e GATTI, B. Estatistica Basica: ciéncias humanas. S&o Paulo: Alfa-Omega, 1987.

LEVIN, Jack. Edtatistica aplicada a ciéncias humanas. S3o Paulo: Harbra, 1987, 2* edicZo.

SPINELLI, Walter. Introducdo a estatistica. Sdo Paulo: Atlas, 1997.

VIEIRA, Sbnia. O que é estatistica? S&o Paulo: Brasiliense (Colecdo Primeiros Passos), 1987.
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9.5 EMENTASDASDISCIPLINAS OBRIGATORIAS DE PUBL I CIDADE E PROPAGANDA

REDACAO PUBLICITARIA EM MIiDIA IMPRESSA (60 h)

Estudo das técnicas de redacéo de propaganda em meios impressos. O texto publicitario no jornal, narevista, no outdoor,
namala-direta. Evolucéo historica. Fases e estilos. Principais expressies brasileiras. Briefing publicitério e redacéo do
anuncio. O andncio como uma solugdo possivel do problema mercadol 6gi co.

Bibliografia

HAHN, Fred E. Faca vocé mesmo propaganda. Rio de Janeiro: Infobook, 1993.

OGILVY, David. Confissdes de um homem de propaganda. Rio de Janeiro: Laudes, 1970.

PREDEBON, José. Propaganda: profissionais ensinam como se faz. S80 Paulo: Atlas, 2000.

REBOUL, Olivier. Introducao a retérica. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1998.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. So Paulo: Loyola, 1999.

COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR E SEGMENTACAO (60 h)

Estudo do mercado consumidor, modelos do comportamento do consumidor e fatores influenciadores. Decisdo de compra
e adocdo de novos produtos. Bases para segmentac@o dos mercados. |dentificagdo de segmentos e mercados atrativos.
Bibliografia:

ENGEL, J. F. BLACKWELL, R. D. MINIARD, P. W. Comportamento do consumidor . Rio de Janeiro: LTC, 1995.
KOTLER, Philip. Administracdo de Marketing: a edi¢do do novo milénio. S&o Paulo: Prentice Hall, 2000.

RIES, Al. TROUT, Jack. Posicionamento. S&o Paulo: Pioneira, 1993.

SCHIFFMAN, Leon G. KANUK, Ledlie Lazar. Comportamento do consumidor . Rio de Janeiro: LTC, 2000.
UNDERHILL, Paco. Vamos as compras: a ciéncia do consumo. Rio de janeiro; Campus, 1999.

CRIACAO PUBLICITARIA (60 h)

Bibliografia

Processos de criagdo em publicidade: argumentos e roteiros. |dentificacdo e andlise de producgdes publicitarias. Do briefing
a0 anuncio. Criagcdo de comerciais promocionais e institucionais.

CAMERON, Julia. Guia pratico para a criatividade. Rio de Janeiro: Edioma, 1996.

DUAILLIBI, R., SIMONSEN JR., H. Criatividade: a formulacdo de alternativas em marketing. Sdo Paulo: McGraw-
Hill, 1971.

OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criagéo. Petrépolis: Vozes, 1997.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. S8o Paulo: Loyola, 1999.

VESTERGAARD, Torben. A linguagem da propaganda. S0 Paulo: Martins Fontes, 1998.

MARKETING PARA PUBLICIDADE E PROPAGANDA (60 h)

Fundamentos, teoria e pratica do marketing com énfase no comportamento do consumidor e nas fungBes de comunicacéo e
seus efeitos. Composto mercadol 6gico e suas potencialidades. Plano de agdo mercadol 6gica

Bibliografia:

AMBROSIO, Vicente. Plano de marketing passo a passo. Rio de janeiro: Reichman & Affonso, 1999.

BOONE, Louis E. KURTZ, David L. Marketing contemporéneo. Rio de Janeiro: LTC, 1998.

KOTLER, Philip. Administracdo de Marketing: a edi¢&o do novo milénio. S&o Paulo: Prentice Hall, 2000.

NICKELS, W., WOOD, M. Marketing: relacionamentos, qualidade, valor. Rio de Janeiro: LTC, 1999.

SOUZA, F. A. Madia. Marketing pleno. Sdo Paulo: Makron Books, 1999.

REDACAO PUBLICITARIA EM MiDIA ELETRONICA (60 h)

Estudo das técnicas de redacao de propaganda em meios eletronicos. O texto publicitariona TV e no cinemae
audiovisuais. Evolucao histérica. Fases e estilos. Principais expresses brasileiras. Briefing publicitério e redagéo do
anuncio. O andincio como possivel solucéo do problema mercadol égico.

Bibliografia

BARRETO, Raberto Menna. Criatividade em propaganda. Sdo Paulo: Summus, 1982.

CAPLES, John. Como fazer sua propaganda fazer dinheiro. S&o Paulo: Makron Books, 1994.

COMPARATO, Doc. Da criagdo ao roteiro. Rio de Janeiro: Rocco, 1995.

PREDEBON, José. Propaganda: profissionais ensinam como se faz. Sao Paulo: Atlas, 2000.

SERRA, F. A arte e a técnica do video: do roteiro a edigdo. S&o Paulo: Makron, 1997.

MIDIA (60 h)

Fundamentos conceituais de midia. Técnicas béasicas de pesquisa de midia e sua utilizagdo. L eitura, andise e uso de
pesquisas e de tabelas de prego. Plangjamento estratégico de midia. Relagéo da atividade de midia com a de criago.
Bibliografia:

KOCH, V. A interacao pela linguagem. S&o Paulo: Contexto, 1992

MANEY, K. O futuro da megamidia. Sdo Paulo: Makron Books, 1997.

TAHARA, Mizuho. Contato imediato com a midia. S&o Paulo: Summus, 1994.

RIES, Al., TROUT, Jack. Posicionamento; como a midia faz a sua cabega. S0 Paulo: Pioneira, 1993.
SCHWARTZ, T. Midia; o segundo Deus. S&o Paulo: Summus, 1995.
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PESQUISA DE MERCADO E OPINIAO PUBLICA (60 h)

Pesquisa de mercado; tipos, técnicas e métodos. Amostragem. Plangjamento da pesquisa, coleta, organizacdo, andise e
interpretacdo de dados. Conceituagdo de publico e de opini&o publica. Natureza, formacdo e contelido da opinido publica.
Bibliografia:

AAKER, David A. KUMAR, V. DAY, George S. Pesquisa de mercado. S. Paulo: Atlas, 2001.

BOYD JR, Harper, WESTFALL, Ralf. Pesquisa mercadoldgica. Rio de Janeiro: FGV, 1993.

LANE, Robert E. A opinido publica. Rio de Janeiro: Zahar, 1996.

POY ARES, Walter. Imagem publica. Sdo Paulo: Globo, 1998.

SAMARA, Beatriz Santos. Pesquisa de marketing: conceitos e metodologia. S&o Paulo: Makron Books, 1997.

REDACAO PUBLICITARIA EM MiDIA SONORA (60 h)

O andincio namidia sonora: estrutura e possibilidades. Spots radiof6nicos notaveis. Producéo comercial comjingles ea
partir de um briefing.

Bibliografia:

CABRAL, Pinto. Propaganda; técnica da comunicacdo industrial e comercial. Sdo Paulo: Atlas, 1994.

PRADO, Emilio. Estrutura da informagao radiofénica S&o Paulo: Summus, 1996.

SABOYA, J. Manual do autor roteirista; técnicas de roteirizacdo para TV. Rio de Janeiro: Record, 1992.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z; como usar a propaganda para construir marcas e empresas de sucesso. Rio de
Janeiro; Campus, 1999.

DI RECAO DE ARTE EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA (60 h)

Uso de comunicaggo visual na elaboragéo de trabalhos para atingir os objetivos do plangjamento publicitério. Conceitos
criativos, temas de campanhas e direcéo de arte.

Bibliografia:

CESAR, Newton. Direcao de arte em propaganda. Sdo Paulo: Futura, 2000.

FARINA, Modesto. Psicodindmica das cores em comunicacéo.13.ed. Sdo Paulo: Edgard Bllcher, 1987.

GLABER, Nedl. Vida, o filme; como o entretenimento conquistou arealidade. Sdo Paulo: Companhia da L etras, 1999.
WILLIAMS, Robin. Design para quem ndo € designer. Sdo Paulo: Callis, 1985.

HISTORIA DA PROPAGANDA (60 h)

Formag&o e desenvolvimento da atividade publicitéaria, no Brasil e no exterior. Atualidades. Contextualizag&o da atividade
apartir de fatos sociais, politico, econdmicos, culturais e tecnol égicos.

CASSRASCOZA, Jodo Anzanelo. A evolucéo do texto publicitério. Sdo Paulo: Futura, 1999.

CASTELO BRANCO, Renato, MARTENSEN, Rodolfo Lima, REIS, Fernando. Histéria da propaganda no Brasil. Sdo
Paulo: T. A. Queiroz, 1990.

OLESEN, Jens, BARROS, Altino. McCann: 50 anos em 2. S&o Paulo: Siciliano, 1995.

PERISCINOTO, Alex. Mais vale 0 que se aprende que o que te ensinam. S&o Paulo: Best Seller, 1995.

VIEIRA, Lula. Loucuras de um publicitario. Rio de Janeiro: Objetiva, 1999.

ASSESSORIA DE COMUNICACAO (30 h)

Divulgacéo como ferramenta de Comunicagéo de Marketing. Planegjamento de Comunicac&o adequado aos objetivos da
organizacdo. Imagem publica. Comunicagdo interna nas organizagdes. Lobby e relagdes politicas. Relagdes comunitarias.
Bibliografia

CAHEN, Roger. Tudo que seus gurus de Comunicagao Social ndo Ihe ensinaram. Sao Paulo: Best Seller, 1990.
DOTHY, Dorothy. Divulgacdo Jornalistica e Relages Publicas. S0 Paulo: Cultura Editores Associados, 1990.
KOTLER, Phillip. Administracdo de Marketing. S&o Paulo: Prentice Hall, 2000.

NOGUEIRA, Nemércio. Opinido publica e democracia: desafios a empresa. Sdo Paulo: Nobel, 1987.

POAY RES, Walter. Imagem Publica. S&o Paulo: Globo, 1998.

GESTAO DE ORGANIZACOES PARA COMUNICACAO (30 h)

Fundamentos de administracgo. O ambiente sdcio-organizacional das empresas de comunicagdo e seus principais
departamentos e fungdes administrativas. Processos de planejamento e acdo: estratégias e téticas.

Bibliografia:

CHIAVENATO, ldalberto. Teoria geral da administracdo. Sao Paulo: McGraw Hill, 1979.

RIBEIRO, Julio (et.al.). Tudo o que vocé queria saber sobre propaganda e ninguém teve paciéncia para explicar. Sdo
Paulo: Atlas, 1995.

SANTANNA, Armando. Propaganda, teoria, técnica e prética. Sdo Paulo: Pioneira, 1998.
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9.6 EMENTASDASDISCIPLINAS COMPLEMENTARESDE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

AGENCIA EXPERIMENTAL

Desenvolvimento de portfélio de trabalho com vistas a apresentacdo do aluno ao mercado, abrangendo todo o campo da
propaganda: do briefing ao plangjamento, da pesquisa ao diagndstico, da consulta ao planejamento de midia, dacriagdo a
producdo publicitéria.

ADMINISTRACAO EM PP (60h)

Administragdo: principios, conceitos e fungdes. Teorias de administracdo. O ambiente socio-organizacional. Modelos de
gestdo, cenarios. Processo de organizacdo. Organizagdo inovadora. Plangjamento e implementacéo de im plano de acdo
administrativo em publicidade e propaganda.

Bibliografia:

AMBROSIO, Vicente. Plano de marketing passo a passo. Rio de Janeiro: Reichman & Affonso, 1999.
CHIAVENATO, Idalberto. Teoria geral de administracdo. 2.ed. Sdo Paulo: MacGraw-Hill do Brasil, 1979.
DRUCKER, Peter F. Introdugdo a administracéo. 2.ed. S0 Paulo: Pioneira, 1991.

FREITAS, Adriana Gomes. Introdugéo as teorias administrativas. Campinas. Alinea, 1998.

FREITAS, Maria Ester. Cultura organizacional: identidade, seduc&o e carisma? Rio de Janeiro: FGV. 1999.

COMUNICACAO DIRIGIDA (30h)

Estudo das técnicas da comunicacéo dirigida através de propaganda em meios impressos e el etrdnicos da sua evolucéo
histérica, fases e estilos, aprofundamento e extens&o.

Bibliografia:

CAPLES, John. Como fazer sua propaganda fazer dinheiro. S&o Paulo: Makron Books, 1994.

FRANCESE, Peter. PIIRTO, Rebecca. Capturando clientes: como atingir em cheio os clientes que consomem o seu
produto. Sdo Paulo: Makron Books, 1995.

OSCAR, Daniel. ADDEN, Mac. Marketing direto para o varejo. Sdo Paulo: Saraiva, 1995.

THROCKMORTON, Joan. Propaganda de resposta direta. S. Paulo: Makron Books, 1994.

COMUNICACAO E ESTATISTICA (30h)

Conceitos e nogdes fundamentais. Séries estatisticas. Preparagdo de dados para andlise estatistica. Elaboragéo de tabelas e
gréficos. Captacdo, organizacdo e andlise de dados sobre produtos e mercados. Aplicacdo de softwares estatisticos.
Bibliografia:

CASTRO, L.S. V. Pontos de estatistica e exercicios. Rio de Janeiro: Ambito Cultural, 1995.

FONSECA, J. S. Curso de estatistica. Sao Paulo: Atlas, 1995.

MILONE, G. , ANGELI, F. Estatistica aplicada. S8o Paulo: Atlas, 1996.

TOLEDO, G. L., OVALLE, |.l. Estatistica basica. Sdo Paulo: Atlas, 1997.

COMUNICACAO POLITICA ELEITORAL (30h)

Estudo da aplicacéo das técnicas de propaganda aos processos politico e eleitoral no plangjamento de campanhas.
Bibliografia:

PACHECO, Cid et.al. (org.). SERPA, Marcelo (consultoria editorial e de marketing). VOTO E MARKETING ? (I1). Rio
de Janeiro: Irradiagcdo Cultural / UFRJ, 1998.

PACHECO, Cid et.al. (org.). SERPA. VOTO E MARKETING ? (1). Rio de Janeiro: UFRJ, 1995.

MAIA, César. Politica é Ciéncia. Rio de Janeiro: Revan, 1998.

FOTO PUBLICITARIA (60h)

Fundamentos e técnicas da fotografia como instrumento de comunicacao aplicada a propaganda. Fotografia quimicae
digital na publicidade. Escolha e orientacdo do profissional de fotografia com vistas a producdo fotografica aplicada a
publicidade. Utilizag&o de bancos de imagens.

Bibliografia

BARTHES, Ronald. O 6bvio e o obtuso. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1990.

COSTA, Helouise & RODRIGUES, Renato. A fotografia moderna no Brasil. Rio de Janeiro: FUNARTE, 1995.
PAIVA, Joaquim. Olharesrefletidos: entrevista com 25 fotégrafos brasileiros. Rio de Janeiro: Arbor, 1981.

PLANEJAMENTO DE CAMPANHAS (60h)

Estudo dos fundamentos tedricos do plangjamento de comunicagdo e propaganda e suas principais técnicas elaboracdo e
execucéo.

Bibliografia:

AMBROSIO, Vicente. Plano de marketing passo a passo. Rio de janeiro: Reichman & Affonso, 1999.

BOONE, Louis E. KURTZ, David L. Marketing contemporaneo. Rio de Janeiro: LTC, 1998.

NICKELS, W. WOOD, M. Marketing: relacionamentos, qualidade, valor . Rio de Janeiro: LTC, 1999.

RICHERS, Raimar. Segmentacdo. S&o Paulo. Nobel, 1991.

VYAKARMAN, Shilendra. Um plano de ag&o de marketing. Rio de Janeiro: Infobook, 1996.
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PRODUCAO GRAFICA (60h)

Fundamentos da comunicacdo visua e da producdo gréfica. Preparacdo e desenvolvimento das artes convencionais e das
artes digitais. Etapas de um projeto grafico — da composi¢éo até a producéo e acabamento das pegas publicitérias. Do
layout a arte final.

Bibliografia:

COLLARO, Antonio Celso. Projeto Gréfico. S&o Paulo: Summus, 1996.

CRAIG, Janes. Producéo Gré&fica. So Paulo: Nobel, 1987.

HURLBERT, Allan. Layout. S0 Paulo: Nobel, 1986.

SILVA, Rafael Souza. Diagramacao, planejamento gréfico-visua. Sdo Paulo: Summus, 1985.

WILLIAMS, Robin. Design para quem nao é designer . S8o Paulo: Callis, 1995.

PRODUCAO PUBLICITARIA EM RTVC (60h)

Estudo das técnicas de producdo em televisdo, radio, e cinema (RTVC) aplicadas a realizag¢do do anincio para propaganda
nesses meios. O processo de producdo de pegas publicitarias para TV, radio e cinema. Enfoque prético que permita ao
aluno o contato com os equipamentos de cada meio.

Bibliografia:

CAVA, Ralph Della. E o vento se fazimagem. Petrépolis: Vozes, 1991.

GAGE, Leighton. MEY ER, Cléaudio. O filme publicitario. Sdo Paulo: SSC&B — Lintas Brasil, 1985.

MARCONDES FILHO, Ciro. Televisdo. Rio de Janeiro de Janeiro: Manad, 1988.

NEIVA JR, Eduardo. A imagem. Sdo Paulo: Atica, 1994,

SERRA, Floriano. A arte e a técnica do video. S&o Paulo, Summus, 1986.

PROMOCAO E MERCHANDISING (30h)

Fundamentos das técnicas de promogao de vendas e de merchandising. Andlise de casos especificos. Plangjamento de
campanhas especificas.

Bibliografia:

CHALMERS, Ruy B.. Merchandising - a estratégia do marketing. Sdo Paulo: Atlas, 1976.

SILVA, Joaquim Caldeira da. Merchandising no varejo. Rio de Janeiro: Atlas, 1990.

SIMOES, Roberto. Introdugsio a promogao de vendas. S8 Paulo: Atlas, 1992.

LEGRAIN, Marc. Promocéo de vendas S&o Paulo: Makron, 1992.

MACKENZIE, John. O show vai comegar. S&o Paulo: Makron, 1991.



9.7 EMENTASDASDISCIPLINAS OBRIGATORIAS DE PRODUCAO EDITORIAL

REDACAO TECNICA | (60 h)

Exercicio das fungdes referencial, persuasiva, expressiva e estética em apresentacoes, releases, Quarta-capa, orelhas,
resenhas e redacdo oficial. Normas de redagéo. Texto e imagem. Leituracritica, preparagdo e tratamento de textos. Critica
dos processos técnicos.

Pré-requisito de Redagéo Técnica l |

Bibliografia

ALI, S, KURY, A. Gramatica elementar da lingua portuguesa. Sdo Paulo: Melhoramentos.

BLIKSTEIN, I. Técnicas de comunicacao escrita. Sdo Paulo: Atica.

CITELLI, A. Linguagem e persuasio. S0 Paulo: Atica.

CUNHA, C. Gramédtica do portugués contemporaneo. Rio de Janeiro: Padrdo, 1983.

ARMAZENAMENTO E RECUPERACAO DE DADOSEM EDICAO (60 h)

Modelagem, coleta, estrutura, selecdo, organizagdo, armazenamento e recuperacdo de dados. Andlise de sistemas. Sistemas
mnemotécni cos. Bancos de dados: projeto e pesquisa. Informagdo, conhecimento, arquivo e identidade.

Pré-requisito de Documentacéo Digital

Bibliografia:

RAMAKRISHNAN, R. Database Management System, Nova Y ork: Mc-Graw Hill, 1997.

EDITORAGCAO (60 h)

O original, definicdo e aspectos formais. Estrutura do original: pré-textuais, textuais e pds-textuais. Sinais gréficos para
revisdo de textos e provas. Copidesque, preparacdo e revisdo de originais. O trabalho do editor de texto. Normalizac&o
ABNT. Revisdo final.

Pré-requisito de Edicdo de Livros

Bibliografia:

CAMPOS. G. O que é traducéo. Sdo Paulo: Brasiliense, 1987.

HALLEWELL, L. Olivro no Brasil. Sao Paulo: Queiréz, EDUSP, 1985.

MAGALHAES, A. Editorac&o hoje. Rio de Janeiro: FGV, 1981.

PROCESSOS GRAFICOS (60 h)

Processos industriais em diferentes formatos. Tipos de impressoras. Tipos de impressdo. Equipamentos e filmes. Papéis e
tintas. Fotolito. Fotolito digital. Tipos de provas. Escalas de cores. Relacéo custo/beneficio daimpressdo em gréfica ou
bureau. Novas tecnologias.

Prérequisito de Edicdo deLivros

Bibliografia:

ARAUJO, E. A construcao do livro. Rio de Janeiro: Nova Fronteira.

REDACAO TECNICA Il (60 h)

Exercicio das fungdes referencial, persuasiva, expressiva e estética em editoriais, artigos de opinido, press releases,
anuncios, textos de divulgagao cientifica, espetacul os e eventos. Retorica, persuasdo e argumentacdo. Texto e imagem.
Leituracritica, preparacdo e tratamento de textos.

Pré-requisito de Redacgéo Técnica l |l

Bibliografia: )

CHARTIER, R, CAVALLO, G. (org.) Histéria da leitura no mundo ocidental. S&o Paulo: Atica

GARCIA, L. Manual de redacéo e estilo. Sdo Paulo: Globo, 1993.

MANDRYK, D. et dlii. Lingua portuguesa; pratica de redacéo para estudantes universitarios. Petropdlis. Vozes, 1988.
MANGUEL, A. Uma histéria da leitura. Sdo Paulo: Ciadas Letras, 1997.

EDICAO DE LIVROS (60 h)

Estrutura e funcionamento de uma editora. Etapas de producdo do livro: captacdo do original, projeto, editoracéo,
impressao, etapas pré-industriais. Tradugdo, copidesque, preparacdo do original, revisdo. Divulgacdo e comercializagdo.
Bibliografia:

ARAUJO, E. A construgéo do livro. Rio de Janeiro: Nova Fronteira.

ARROQOJO, R. Oficina de traduggo. Séo Paulo: Atica, 1986.

PAIXAOQO, F. Momentos do livro no Brasil. Sdo Paulo: Atica, 1996.
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CALCULO DE CUSTOSE MATERIAS-PRIMAS (60 h)

Organizagdo das empresas de comunicacdo. Custos editoriais. Administracéo de recursos. Andlise de custos. Preparacéo de
orcamentos. Matérias-primas e insumos. Tipos de impressdo, custo industrial, lucro e margem de distribui¢do, calculo de
preco. Politicas governamentais para matérias-primas.

Bibliografia:

DUTRA, René Gomes. Custos — uma abordagem prética. Sdo Paulo: Atlas, 1995.

LEWIS, Colby. Manual do produtor de TV. Sao Paulo: Cultrix, 1971.

SANTANNA, Armando. Propaganda, teoria, técnica e préatica. Sdo Paulo: Pioneira, 1998.

SANTOS, Reinaldo. Vade-mécum da comunicacgéo. Rio de Janeiro: Destaque, 1998.

MARKETING PARA PRODUCAO EDITORIAL (60 h)

Nocdes de pesquisas de marketing e de audiéncia. Comportamento do leitor. Analise da concorréncia. Segmentag&o.

Posicionamento. Composto de marketing e distribui¢do dos produtos editoriais. Comercializago. Principios de marketing

cultural.

Bibliografia:

COBRA, Marcos. Marketing: conceitos, estratégias e fungdes. Sao Paulo: Atlas, 1990.

KOTLER, Philip. Marketing para o século XXI: como criar, conquistar e dominar mercados. Sao Paulo: Futura, 1999.

KOTLER, Philip, ARMSTRONG, Gary. Principios de Marketing. Rio de Janeiro: Prentice-Hall do Brasil, 1998.

LIMA, R. C. M. Marketing de produtos de informac¢éo. Ciéncia da Informag&o. Brasilia, v. 23, n. 3, p. 373-376, 1994.
. Sstemas de informacao e marketing. In: Marketing em unidades de informag&o: estudos brasileiros. Brasilia:

IBICT, 1993. p. 305-314.

REDACAO TECNICA I11 (60 h)

Pré-requisito de Redagéo Técnica |V

Exercicio das fungdes referencial, persuasiva, expressiva e estética em textos criticos, colunas de critica de cinema, teatro,
literatura e mUsica, resenhas. Avaliar e referir-se. Estruturacdo, caracteristicas estilisticas e normas. Leituracriticae
preparacdo de textos.

Bibliografia:

CHALUB, S. A metalinguagem. S0 Paulo: Atica.

COMBRA, 0. O texto da reportagem impressa. Sdo Paulo: Atica

LIMA, S. R. Gramatica normativa da lingua portuguesa. Rio de Janeiro: José Olympio, 1999.

EXPRESSAO EM LINGUAGENSDIGITAIS (60 h)

Hardware multimidia; processo de producao digital; restrigdes do processo digital para cada midia; hipermidiae
hipertextos. Documento digital. Retdrica, texto, som, imagem. Leitura critica, preparacdo e tratamento de textos em
midias digitais.

Pré-requisito de Publica¢cdo na WEB

Bibliografia:

BORDENAVE, J. D. Além dos meios e mensagens. Petropolis: Vozes, 2001.

DORIA, F, DORIA, P. Comunicacdo, dos fundamentos a Internet. Rio de Janeiro: Revan, 1999.

LAYOUT EDITORIAL (60 h)

Historia da expressdo gréfica. Técnica de preparacdo do layout. Arte final tradicional e digital. Cores, diagramacao, estética
e estilos, atipologia, calculo de texto e legibilidade, papel e seu aproveitamento. Apresentacdo dos produtos editoriais:
relatdrios, manuais etc.

Bibliografia:

MARTINS, W. A palavra escrita. So Paulo: Atica.

MAGALHAES, A. Editorac&o hoje. Rio de Janeiro: FGV, 1981.

SILVA, Rafael Souza. Diagramacao, planejamento gréfico-visua. Sdo Paulo: Summus, 1985.

FOTOGRAFIA EM PRODUCAO EDITORIAL (60 h)

O que é linguagem fotografica e seus elementos. A fotografia em preto-e-branco e em cores. Edicdo de imagens
fotogréficas. Preparacéo de portfdlio. Fotografia para producéo editorial. Ensaio fotogréfico, analise de imagem,
iluminagdo e fotografia digital .

Bibliografia

COSTA, Helouise & RODRIGUES, Renato. A fotografia moderna no Brasil. Rio de Janeiro: FUNARTE, 1995.
MONCLAR, Jorge. O Diretor de Fotografia. Rio de Janeiro: Solutions Comunicagfes, 1999.

DIREITO AUTORAL EM PRODUCAO EDITORIAL (30h)

O direito autord e as normas legai's, brasileiras eintemacionds, queregulam as aividades e cs diratos decriadores, autores,
produtores e similares, de obras artisticas, literaias edentificas. As aividades de praducéo editorid sob o prismada
legdidade.

Bibliografia:

ERBOLATO, Mério. Deontologia da Comunicacgéo Social . Petropolis. Vozes, 1982.

MANSO, Eduardo J. Vieira. O que é Direito Autoral. So Paulo: Brasiliense.

ASCENSAO, José de Oliveira. Direito Autoral. Rio de Janeiro: Forense, 1980.

BRASIL, Constitui¢do da Republica Federativa do, 1988; Legislacdo Civil e Pend brasileira, Lei 9.601/98; Lei de
Marcas e patentes; Publicagdes da CNDA (Confederacéo Nacional de Direito Autoral).
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9.8 EMENTASDASDISCIPLINAS COMPLEMENTARES DE PRODUCAO EDITORIAL

REDACAO TECNICA IV (60 h)

FuncOes referencial, persuasiva, expressiva e estética nos diversos géneros literarios — narrativa, poesia, drama;
caracteristicas estéticas. Estruturagdo, caracteristicas estilisticas e normas. O bestseller. Literaturainfantil e juvenil. Texto e
imagem. Leituracritica, preparagéo e tratamento de textos.

Bibliografia i

FERRARA, L. Leitura sem palavras. Sao Paulo:; Atica. i

FRAISSE, E. et dlii. Representagtes e imagens da leitura. S8o Paulo: Atica

OLIVEIRA, E. B. R. Aulas de redacéo. S&o Paulo: Atual, 1981.

OTHON, G. Comunicacdo em prosa moderna; aprenda a escrever aprendendo a pensar. Rio de Janeiro: FGV, 1992.

DOCUMENTACAO DIGITAL (60 h)

Nocdes de documento. Registros e arquivos digitais, tesauros, classificaco, sistemas mnemotécnicos. Legitimacao,
referéncia, registro. Normas, padronizagéo, homogeneizagdo dos registros e das referéncias, organizagdes e processos
normalizadores.

Bibliografia:

EDICAO DE VIDEOS (60 h)

Estrutura e funcionamento de uma produtora. Plangjamento e organizagéo de uma gravacgdo. Pré-producdo: pesquisae
roteiro. Producdo: gravacdo em externas e em estlidio. Ps-producdo: edicdo, sonorizacdo e finalizac&o. Breves nogdes de
divulgaco e comercializagdo.

Pré-requisito de Processamento de Som e Imagem

Bibliografia:

BERNADET, Jean-Claude. O que é cinema? Sao Paulo: Ed. Brasiliense/Nova Cultural, 1985.

BORDENAVE, J. D., CARVALHO, H. M. Comunicacéo e plangjamento. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1987.

CHION, Michel. Audio-Vision ; Sound on Screen, New Y ork: Columbia University. 1994.

PROCESSAMENTO DE SOM E IMAGEM (60 h)

Processo industrial. Suportes. Equipamentos. A gravadora, o produtor e o editor musical. A gravacdo de audio e video: da
pré-producdo a pos-producéo. Produgdo em multimidia. Pesquisa e segmentagéo das fontes. Digitalizag8o, organizagéo e
ComMposi¢ao.

Bibliografia:

DOLAN, R. E. Music in modern media. New York: G. Schimer, 1967.

RUNSTEIN, R. E. Modern recording techniques New Y ork: Howard& Sons, 1974.

GRIFFITHS, P. Amisica moderna. Rio de Janeiro: Zahar, 1997.

PUBLICACAO NA WEB (60 h)

Cliente-servidor; protocolos da Web; hipertexto e hipermidia; mapas de sites: navegacao e orientacdo: aspectostécnicose
estilisticos da producao de sites; Web-design; HTML e DHTML, folhas de estilo, JavaScript; nocoes basicas de paginas
ativas no servidor (ASP).

Bibliografia:

OLIVIERO, Carlos A.J. Faga um Ste HTML Orientado por Projeto. Sao Paulo: Erica, 2000.

OLIVIERO, Carlos A.J. Faca um Ste ASP Orientado por Projeto. Sdo Paulo: Erica, 2000.

SILVA, Osmar J. DHTML Dynamic HTML - Estilos e Contelido Dinamico. S3o Paulo: Erica, 2001.

PRODUCAO DE LIVRO OU OUTRO IMPRESSO (60 h)

Elaboracéo de um livro como aplicagéo das teorias estudadas. Projeto gréfico; diagramacao e arte-final, conforme projeto
gréfico; calculo de custo; projeto editorial, como editor, redator, preparador de originais e revisor de provas; edi¢éo de
iconografia, pesquisaiconografica e textual.

Bibliografia:

HALLEWELL, L. Olivro no Brasil. Sao Paulo: Queiréz, EDUSP, 1985.

MAGALHAES, A. Editorac&o hoje. Rio de Janeiro: FGV, 1981.
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PRODUCAO DE CDROM (60 h)

Elaboracdo de um CDROM como aplicacdo das teorias estudadas. pré-masterizacdo; masterizagdo; aspectos técnicos;
utilizac8o de pacotes multimidia. Aspectos avancados do processo de producdo digital; efeitos especiais; digitalizacdo de
video e efeitos especiais.

Bibliografia:

CYSNE, L. F. Audio, engenharia e sistemas. Rio de Janeiro: MUsica e Tecnologia, 1998.

RUNSTEIN, R. E. Modern recording techniques New Y ork: Howard& Sons, 1974.

PRODUCAO PARA A INTERNET (60 h)

Elaboracso, instalacdo e manutencéo de uma homepage. Aspectos avancados do processo de producdo digital;
desenvolvimento de plugins; programas de interface cliente/servidor WWW,; programacdo interativa na Internet.
Bibliografia:

OLIVIERO, Carlos A.J. Faga um Ste HTML Orientado por Projeto. Sao Paulo: Erica, 2000.

OLIVIERO, Carlos A.J. Faca um Ste ASP Orientado por Projeto. Sdo Paulo: Erica, 2000.

TAUBER, K. Webmastering para dummies. Rio de Janeiro: Campus, 2001.

HISTORIA DOS SUPORTES DA INFORMACAO (60 h)

A evolugdo das técnicas de registro dainformacdo. Os diversos tipos de suportes para texto, som e imagem. Aspectos
socials e econdmicos da histéria da tecnologia da informagdo. Problemas da emergéncia de novas tecnol ogias.
Bibliografia:

CHARTIER, R, CAVALLO, G. (org.) Histdria da leitura no mundo ocidental. Sdo Paulo: Atica

DORIA, F, DORIA, P. Comunicacdo, dos fundamentos a I nternet. Rio de Janeiro: Revan, 1999.

MARTINS, W. A palavra escrita. So Paulo: Atica

PROGRAMAGCAO VISUAL (60 h)

Elementos de sinalizac8o. Linguagens verbais e ndo verbais. Introducdo ao design: 2D e 3D.
Bibliografia:

AUMONT, Jacques. A imagem. Campinas: Papirus, 1993.

RIBEIRO, M. Plangamento visual gréfico. Brasilia: Linha, 1987.

TECNICAS DE IMPRESSAO (60 h)

A histéria e aimportancia dos conhecimentos das técnicas graficas. Origina e arte-final. A relagdo texto-imagem.
Impressdo mono, bi e tricromia e a policromia. Acabamento e cortes.

Bibliografia:

ARAUJO, E. A construcéo do livro. Rio de Janeiro: Nova Fronteira.
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9.9 EMENTASDASDISCIPLINAS OBRIGATORIAS DE RADIALISMO

TECNOLOGIA DA PRODUCAO (60h)

Tecnologia para a producéo em réadio e TV. Equipamentos e sistemas. Convergéncia de midias. Audio analdgico X digital.
Video analdgico X digital.

Bibliografia:

Revista Audio, MUsica & Tecnologia. Rio de Janeiro: MUsica e Tecnologia

Media manuals. New Y ork: Focal Press.

Site na Internet: www.paytv.com.br

CINEGRAFIA (60h)

Caracteristicas plasticas dailuminagdo e dos recursos técnicos de registro de imagens em movimento. Aspectos formais
das imagens cinematogréfica e videografica. Segmentacdo da narrativa audiovisual. Andlise estética daimagem.
Decupagem.

Bibliografia:

AUMONT, Jacques. A Estética do Filme. Campinas (SP): Papirus, 1995.

BORDWELL, David e THOMPSON, Kristin. Film Art: an Introduction. New Y ork: McGraw-Hill, 1997.
MONCLAR, Jorge. O Diretor de Fotografia. Rio de Janeiro: Solutions Comunicages, 1999.

SANTOS, Rudi. Manual de Video. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 1995.

CRIACAO RADIOFONICA (60h)

Formas e possibilidades expressivas da linguagem sonora. O radio como arte do tempo. A linguagem escritae a
linguagem falada. Valores e caracteristicas do meio radio. Estrutura do texto radiofdnico. Prética de redagdo, improviso e
interpretaco.

Bibliografia

ECO, H. Viagem na irrealidade cotidiana. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984.

MCLUHAN, M. Os meios de comunicacdo como extensdes do homem. S&o Paulo: Cultrix, 1969.

ORTRIWANO, G. A informag&o no radio. S&o Paulo: Summus, 1985.

ROTEIRO E REDACAO DE AUDIOVISUAL (60h)

O roteiro e os processos de produgdo audiovisual. Fungdes e usos do texto no audiovisual. O processo de criagéo e 0s
elementos do roteiro. O drama. Formas de apresentacdo do roteiro. Didlogos e narracdo. Adaptacéo de obras literérias.
Bibliografia:

ARISTOTELES. Poética. Os Pensadores. S0 Paulo: Nova Cultural, 1984.

CHION, Michel. O Roteiro de Cinema. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1989.

COIMBRA, Oswaldo. O Texto da Reportagem Impressa - um curso sobre sua estrutura— Cap.1 (A duplaface do texto),
S8 Paulo: Atica, 1993.

COMPARATO, D. Da criagéo ao roteiro. Rio de Janeiro: Rocco, 1995.

SODRE, Muniz. O Monopdlio da Fala — Fungéo e Linguagem da Televisio no Brasil. Petropolis: VVozes, 1989.

PRODUCAO RADIOFONICA (60h)

Técnicas de realizag8o de programas de rédio. Daidéia ao roteiro. Desenvolvimento, gravagdo e apresentacéo de programas.
Os géneros radiofénicos: arevista, 0 documentario, a crénica e o humor. Do esguete ao radioteatro.

Bibliografia:

COMPARATO, D. Da criagéo ao roteiro. Rio de Janeiro: Rocco, 1995.

RIBEIRO, F. C. Radio, producéo, realizacao, estética. Lisboa: Editora Arcadia, 1964.

SPERBER, G. B. Introducao a peca radiofénica. Sdo Paulo: EPU, 1980.

GRAVACAO E MIXAGEM DE AUDIO (60h)

Tipos de microfones e sua utilizacdo. Técnicas de gravacdo e mixagem de som. Operagdo em estldio, operacdo em externa.
Edicdo de som. Andlise comparativa de gravagdes. O som no radio, natelevisdo, no cinema, no teatro, no disco e no show
ao vivo.

Bibliografia:

CYSNE, L. F. Audio, engenharia e sistemas. Rio de Janeiro: MUsica e Tecnologia, 1998.

RUNSTEIN, R. E. Modern recording techniques New Y ork: Howard& Sons, 1974.

Revista Audio, MUsica & Tecnologia. Rio de Janeiro: MUsica e Tecnologia

SETTE, H. Caixas acUsticas e alto-falantes. Rio de Janeiro: MUsica e Tecnologia, 1998.

VALLE, S. Microfones, tecnologia e aplicagdo. Rio de Janeiro: MUsica e Tecnologia, 1998.
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PRODUCAO DE AUDIOVISUAL (60h)

Fases e equipe da realizacdo de produto audiovisual privilegiando o ponto de vista da producdo. O mercado hoje. Novas
tecnologias e possibilidades profissionais. Andlise de roteiro do ponto de vista da producdo. Andlise técnica, orcamento,
cronograma.

Bibliografia:

AUMONT, Jacques. A estética do filme. Campinas. Papirus, 1994.

CHION, Michel. O roteiro do cinema. Sdo Paulo: Martins Fontes.

METZ, Christian. A significacdo no cinema. Sdo Paulo: Perspectiva, 1968.

METZ, Christian. Linguagem e cinema. S&o Paulo: Perspectiva, 1971.

XAVIER, Ismail. O discurso cinematografico. Rio de Janeiro: Paz e terra, 1984.

EDICAO DE IMAGEM E SOM (60h)

O papel da edi¢do na construgéo do sentido no audiovisual. Edi¢éo, narratividade e construgéo espago-temporal. O
paradigma cléssico e outros formas narrativas audiovisuais. A relagdo som-imagem. Operacdo de ilha de edicdo. Pés-
producéo.

Bibliografia:

BERNADET, Jean-Claude. O que é cinema? S&o Paulo: Ed. Brasiliense/Nova Cultural, 1985.

CHION, Michel. Audio-Vision; Sound on Screen, New Y ork: Columbia University. 1994.

TELES, Gilberto Mendonga, Vanguarda Européia e Modernismo Brasileiro — Apresentaco e Criticados Principais
Manifestos Vanguardistas, Petropolis: Vozes, 1992.

VERTOV, Dziga, Nés — variagdo do manifesto, Resolucédo do Conselho dos Trés, Nascimento do Cine-Olho, in,
ISMAIL, Xavier A experiénciado Cinema, Rio de Janeiro: Graal, 1991.

COMPUTACAO GRAFICA PARA VIDEO (60h)

Teoria e préticada Computacdo Gréfica aplicada a Televisdo. Principios e fundamentos da constitui¢do daimagem digital.
Programas auixiliados por computador para desenho, tratamento de imagem, animagdo 2D e 3D.

Bibliografia:

BAXES, G. A. Digital Image Processing: Principles and Applications. John Wiley, 1994.

CORRIGAN, J. Computacéo Grafica: segredos e solugdes. Rio de Janeiro: Ciéncia Moderna. 1994.

KERLOW, I. V. The Art of 3-D: Computer Animation and Imaging 2nd Edition. John Wiley & Sons. 2000.
MACDONALD. L. W., LUO, M. R. Colour Imaging: Vision and Technology. John Wiley, 1999.

WATT, A. H. The Computer Image. Addison-Wesley, 1998.

DIRECAO DE AUDIOVISUAL (60h)

Fases e equipe narealizacdo de um audiovisua privilegiando o ponto de vista da direc8o. Relagdo do diretor com os
segmentos da equipe. O assistente de diregéo. O diretor e o roteiro, afilmagem e a montagem. Decupagem. Andlise de
filmes.

DIRECAO DE ATUACAO (60h)

O ator no teatro e o ator nas cAmeras. A leitura do roteiro e a construgdo dos personagens. O processo de ensaios.
Respiracéo, intencdo e sub-texto. Marcagdo cénica e posicionamento diante das cAmeras, iluminagdo e microfones.
Montagem e continuidade.

Bibliografia

ASLAM, Odette. O ator no séc. XX, Sdo Paulo: Perspectiva, 1994.

BARR, Tony. Acting for the camera, Harper perennial, 1999. (exercicios traduzidos)

NIETZSCHE, Friedrich. O Nascimento da tragédia, Sao Paulo: Companhia das L etras, 1992.

ROUBINE, Jean-Jacques. A arte do ator, Rio de Janeiro: Zahar, 1990.

STANISLAVSKY, Constantin. A Preparacéo do ator, Rio de Janeiro: Civilizag8o Brasileira, 1988.
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9.10 EMENTASDASDISCIPLINAS COMPLEMENTARESDE RADIALISMO

EFEITOSESPECIAISEM ViDEO (60h)

Teoria e prética das técnicas para a producdo de efeitos especiais em video. Principios e fundamentos da composicao
digital. Equipamentos e programas para producdo e finalizac8o de efeitos especiais.

Bibliografia:

BRINKMAN, Ron. The Art and Science of Digital Compositing. Morgan Kaufmann, 1999.

KELLY, Doug. Digital Compositing In Depth: The Only Guide to Post Production for Visual Effectsin Film. Coriolis
Group, 2000.

EDICAO DE TRILHA SONORA (60h)

Sincronismo, imagem-fala-ruido-musica. MUsicaincidental e integragdo da musica no espetacul o audiovisual. Fungdes da
mUsica no acompanhamento do espetacul o cénico. Aplicabilidade de cores sonoras que caracterizam e ressaltam o “som da
cena’.

Bibliografia:

BRACEWELL, J.L. Sound design in the theater. New Y ork: Ithaca College.

CHION, M. Audio-vision —sound on screen. New Y ork: Columbia Univ. Press, 1994.

CHION, M. Le son au cinéma. Paris: Edicion del’ etoile, 1992.

CHION, M. La music au cinéma. Paris: Librarie Arthéme Fayard, 1995.

HOLMAN, T. Sound for filmand television. New Y ork: Focal Press.

ELEMENTOSDE LINGUAGEM MUSICAL (60h)

Nocoes bésicas de teoria musical. Fraseologia, sintaxe e el ementos de expressdo musicais. MUsicafolclorica, popular e
erudita. Género e estilo musicais. Morfologiamusical. Prosodiamusical. A misica como expressdo do momento
histérico.

Bibliografia:

BENNETT, R. Elementos basicos da musica. Rio de Janeiro: Zahar, 1990.

BENNETT, R. Uma breve histéria da misica. Rio de Janeiro: Zahar, 1986.

BERNSTEIN, L. O mundo da misica. Lisboa: Ed. Livrosdo Brasil, 1957.

GRIFFITHS, P. A misica moderna. Rio de Janeiro: Zahar, 1997.

HARNONCOURT, N. O discurso dos sons. Rio de Janeiro: Zahar, 1990.

ENSINO A DISTANCIA (60h)

Educag&o Formal, Continuada, Profissionalizante, TV e Radio Educativa, Tecnologias Educacionais, Produgéo de
Programas Educativos para Réadio, Televisdo, Video e Internet, Equipamentos, Escolha da midia, Pré-Producao, Produgéo,
Pés-Produgéo.

Bibliografia

FERRES, J. Televisao e Educagdo. Artmed: Porto Alegre, 1996.

FERRES, J. Video e Educacdo. Artmed: Porto Alegre, 1996.

LUCENA, Carlos, FUKS, Hugo. A Educacgéo na Era da Internet. Clube do Futuro. 2000.

SANCHO, J. M. Para uma Tecnologia Educacional . Artmed: Porto Alegre, 1998.

SANDHOLTZ, JH., RINGSTGRAFF, C. e DWY ER, D.C. Ensinando com Tecnologia. Artmed: Porto Alegre, 1997.

APRESENTACAO E INTERPRETACAO EM VIiDEO (30h)

Os diversos tipos de apresentacéo de programas de TV telgjornalismo, esportes, auditério, entrevistas, variedades.
Apresentacdo em planos fechados e abertos. A leitura do script televisivo. Respiracdo, expressdo facial e corporal, gesto,
olhar, projecéo e articulagéo vocal, interpretacéo do texto e postura.

Bibliografia:

HINDAM, James. TV acting: a manual for camera performance, New Y ork: Hastings, 1992.

RECTOR, Ménicae TRINTA, Aluisio. A Comunicacéo do Corpo, Sdo Paulo: Atica, 1990.

REZENDE, Sidney e KAPLAN, Sheila (org.). Jornalismo eletr6nico ao vivo. Petropolis: Vozes. 1997.

51



CINEMA DOCUMENTARIO (30h)

A construcdo do real natradicdo do cinema documentério. Relacdes do documentério com o cinema de ficgdo. O
documentério contemporéneo no cinema e natelevisdo. Diferentes tipos de montagem/edic&o e suas origens
cinematogréficas. O documentério e ainformag8o natelevisdo.

Bibliografia:

AUMONT, J. A estética do filme. S&o Paulo: Papirus, 1995.

BAZIN, A. O cinema, ensaios, S80 Paulo: Brasiliense, 1991.

BERNADET, J. C. Cineastas e imagens do povo, S0 Paulo: Brasiliense, 1985.

DARIN, S. Espelho partido, tradicéo e transformacéo do documentario cinematogréfico, dissertacdo ECO/UFRJ, 1995.
ROSENTHAL, A. The New Documentary. University of California Press, 1991.

COMUNICACAO E ARTES CENICAS (30 h)

As artes cénicas como forma de comunicacdo. Caracteristicas e especificidades do género dramético. Origem e evolugéo do
teatro. A forma dramatica nos mei os de comunicacso.

Bibliografia:

BRANDAO, Junito de Souza. Teatro Grego: Tragédia e Comédia. 32 ed. Petrdpolis: Vozes, 1985.

ESSLIN, Martin. Uma Anatomia do Drama. Rio de Janeiro: Zahar, 1977.

MAGALDI, Sébato. Iniciacio ao Teatro. 32 ed. S30 Paulo: Atica, 1998.

PEIXOTO, Fernando. O Que é Teatro. Sdo Paulo: Brasiliense, 1983.

ROUBINE, Jean-Jacques. A Linguagem da Encenacao Teatral 1880-1980. Rio de Janeiro: Zahar, 1982.

COMUNICACAO E CENOGRAFIA (30h)

O espago cénico como instrumento de comunicacdo. A linguagem da cenografia. Leitura e avaliagdo de um projeto
cenografico. Concepgdo e plangjamento de cenarios. A relacdo entre a cenografia, o figurino e ailuminago.
Bibliografia

ESSLIN, Martin. Uma Anatomia do Drama. Rio de Janeiro: Zahar, 1977.

MACKINTOSH, lain. Architecture, Actor & Audience. Londres. Routledge, 1993.

RATTO, Gianni. Antitratado de Cenografia: variagdes sobre 0 mesmo tema. S8o Paulo: SENAC, 1999.

SILVA, R. J. G. (coord.). 100 Termos Bésicos da Cenotécnica: Caixa Cénica Italiana. Rio de Janeiro: IBAC, 1992
SVOBODA, Josef. | segreti dello spazio teatrale. Mil&o: Ubulibri, 1997.

COMUNICACAO, VESTUARIO E MODA (30 h)

Estudo e pesquisa da evolucdo do trgje. Os fundamentos da indumentaria para os diversos tipos de espetéculo. A forma, a
cor, texturas e materiais apropriados para a confecgdo de um figurino.

Bibliografia:

BUCHER, F. Histoire du costume. Paris: Flamarion, 1965.

BUTAZZI, G. La mode - art,, histoire e societé. Paris. Hachette, 1983.

HANSEN, H. H. Costume cavalcade. New Y ork: Methuen, 1975.

KOHLER, C. Histéria do vestuario. Sio Paulo: Martins Fontes, 1993.

DRAMATURGIA RADIOFONICA (30h)

O rédio como contador de histérias. A narrativa dramatizada: da cronica ao folhetim, da radionovela a pecaradiofonica. A
paisagem sonora e a arte acUstica. Audicdo e andlise de produgdes nacionais e estrangeiras que marcaram género.
Bibliografia:

MEDITSCH, E. (org). Radio em panico: A guerra dos mundos 60 anos depois. Floriandpalis: Insular, 1998.
UGARTE, L. M. El radioteatro. Colénia, RFA: EWAZ Publications, 1994.

SPERBER, G. B. Introducao a peca radiofénica. Sdo Paulo: EPU, 1980.
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DICCAO E INTERPRETACAO ORAL (30h)

Pratica de técnicas basicas de |eitura e interpretacéo oral de textos variados (noticias pararadio e TV, reportagens,
entrevistas, apresentagdes publicas, apresentacdo oral de livros, comentarios).

Bibliografia:

BEUTTENMULLER, M. G. O despertar da comunicacao vocal. Rio de Janeiro: Enelivros, 1995.

CESAR, C. Como falar no radio - prética de locu¢do AM e FM. S&o Paulo: Ibrasa, 1990.

CESAR, C. R&dio, inspiracéo, transpiracao e emoc¢ao. S&o Paulo: Ibrasa, 1992.

TOMPAKOW, R. e WEIL, P. O corpo fala. Petrépolis: Vozes, 1985.

SAMPAIO, M. Curso de locugdo dirigida para todas as profissdes. Rio de Janeiro: Brasport, 1999.

GESTAO DE ORGANIZACOES PARA COMUNICACAO (30h)

Teorias de organizacdo e de administracdo. Principios e fungdes organizacionais. O ambiente socio-organizacional,
modelos e cendrios. Organizagdo inovadora. Plangjamento e implementag&o de plano de agdo administrativa. Tecnologia de
informacéo gerencial. Comportamento organizacional .

Bibliografia:

CHIAVENATO, Idalberto. Teoria geral de administracdo. 2.ed. Sdo Paulo: McGraw Hill do Brasil, 1979.
DAVENPORT. T. H., PRUSAK, Laurence. Ecologia da informacgéo .S80 Paulo: Futura, 1998.

DRUCKER, Peter F. Introducdo a administracdo. 2.ed. So Paulo: Pioneira, 1991.

FREITAS, A.G. Introdugao as teorias administrativas. Campinas: Alinea, 1998.

WEIL, P. Organizacéo e tecnologia para o terceiro milénio; a nova cultura organizacional holistica. 5.ed. Rio de
Janeiro: Record, 1997.

MARKETING PARA RADIO e TV (30 h)

Nocdes de pesquisas de marketing e de audiéncia. Comportamento da audiéncia. Andlise do ambiente competitivo de
RTV. Segmentagdo. Posicionamento. Composto de marketing para produtos de RTV. Comercializagdo dos produtos de
RTV. Principios de marketing

Bibliografia:

CLARK, Walter e PRIOLLI, Gabriel. O campedo de audiéncia. Sdo Paulo: Best Seller, 1991.

SILVA, Arlindo. A fantastica histéria de Silvio Santos. S&o Paulo: Editora do Brasil, 2000, 3a. edi¢ao.

KOTLER, Philip. Administracao em Marketing: analise, plangjamento, implementacéo e controle. S&o Paulo: Atlas,
1996.

RADIO E TV COMUNITARIOS (30h)
Orédio ea TV como meios de expressao comunitarios. A formagéo e a gestéo de umaemissorade radio ede TV. Andlise
de casos.

RADIO E TV EDUCATIVOS (30h)
Educacdo ndo-presencia. TV naescola. Histérico dos programas nacionais de educacdo viaradioou TV.

RADIO NA INTERNET (30h)
Portais de comunicagdo. Radios musicais. Radios noticiosas. Radios fisicas x radios virtuais.

SEMINARIOSEM COMUNICACAO (30h)

Estudo interdisciplinar de novos conceitos, métodos, &reas conexas e linguagens da Comunicagdo. Debate sobre pesquisas
e estudos recentes de Comunicagao.
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9.11 EMENTASDASDISCIPLINAS COMPLEMENTARESDE ESCOLHA CONDICIONADA DE TEORIA

COMUNICAGAO E ARTE CONTEMPORANEA |

O hipertexto como campo conceitual multiplo, com seus sistemas, programas e interfaces, que vao da multimidiaa Web,
que permite reencenar e repensar a historia e a cultura da escrita.

Bibliografia:

LEVY, Pierre. Astecnologias da inteligéncia. Rio de Janeiro: Ed. 34, 1993

CHARTIER, Roger. A aventura do livro do leitor ao navegador. Sao Paulo: UNESP, 1998.

PARENTE, André. O virtual e o hipertextual. Rio de Janeiro: Pazulin, 1999.

COMUNICACAO E ARTE CONTEMPORANEA 11

A imagem em suas dimensdes técnicas, discursivas, cognitivas e afetivas. Andlise das ateragdes provocadas pelas novas
tecnologias daimagem, em particular arealidade virtual e amultimidia, sobre os sistemas comunicacionais.
Bibliografia:

PARENTE, André (org.). Imagem-Maguina. Rio de Janeiro: Ed. 34, 1993.

AUMONT, Jacques. A imagem. Campinas: Papirus, 1993.

DEBRAY, Regis. Vida e morte da Imagem. Uma histéria do olhar no Ocidente. Petrépolis: Vozes, 1993.

COMUNICACAO E ARTE CONTEMPORANEA 111

Os processos interativos experimentados em obras que transformaram a producdo estética do século XX através de

trabal hos gerados por operacBes com novos dispositivos tecnol 6gicos de comunicacdo. Discutir a construgdo de interfaces
poéticas que inauguram um amplo e novo campo da comunicagdo como arquitetura da informagéo.

Bibliografia:

MACHADO, Arlindo. Maquina e Imaginério. Sdo Paulo: EDUSP, 1993.

DOMINGUES, Diana. A arte no século XXI. Sdo Paulo: UNESP, 1997.

POPPER, Frank. Art of the eletronic age. Nova Y ork: Tames and Hudson, 1993.

COMUNICACAO E ARTE CONTEMPORANEA 1V

Tépicos especiais em arte contemporanea

Bibliografia:

MACHADO, Arlindo. Maquina e Imaginario. Sao Paulo: EDUSP, 1993.

DEBRAY, Regis. Vida e morte da Imagem. Uma histéria do olhar no Ocidente. Petropolis: VVozes, 1993.
AUMONT, Jacques. A imagem. Campinas: Papirus, 1993.

COMUNICACAO, CIDADANIA E POLITICA |

Individuo, sociedade e construcdo da nogao de cidadania na modernidade. Meios de comunicagdo, as fronteiras e interacoes
entre o publico e o privado. Andlise do caso brasileiro

Bibliografia:

DAMATTA, Roberto. A Casa e a Rua. Rio de Janeiro: Guanabara, 1987.

SENNETT, Richard. O declinio do homem piblico. Sao Paulo: Cia. das Letras, 1990.

TURKLE, Sherry. A Vida no Ecran. A identidade na era da Internet. Lisboa: Ed. Relégio d'Agua, 1997.

COMUNICACAO, CIDADANIA E POLITICA I

As relacBes de poder nos processos de comunicacdo. Processos subjetivos em jogo nas configuragdes contemporaneas de
poder. Impacto das novas tecnol ogias sobre discursos e praticas politicas. Andlise do contexto brasileiro.

Bibliografia:

DELEUZE, Gillese GUATTARI, Felix. Mil Platds. Rio de Janeiro: Ed. 34, 5 vols., 1995-1997.

FOUCAULT, Michel. Microfisica do Poder. Rio de Janeiro: Ordem do Graal, 1990.

LEVY, Pierre. Cibercultura. Rio de Janeiro: Ed. 34, 1999.

COMUNICAGAO, CIDADANIA E POLITICA 111

Emergéncia de novos sujeitos sociais e a rearticulagdo do campo da politica. Globalizagdo, fragmentacao e pluralidade no
mundo contemporaneo.

Bibliografia:

FEATHERSTONE, Mike. (org.) Cultura Global. Nacionalismo, globalizacdo e modernidade. Petrpolis, Vozes, 1995.
HOLLANDA, HeloisaB. (org.) Pés-Modernismo e Politica. Rio de Janeiro: Rocco, 1991.

HALL, Stuart. Identidades culturais na pés-modernidade. Rio de Janeiro: DP& A, 1997.



COMUNICAGCAO, CIDADANIA E POLITICA IV

Topicos especiais em comunicacdo e politica

Bibliografia:

HOLLANDA, HeloisaB. (org.) Pés-Modernismo e Palitica. Rio de Janeiro: Rocco, 1991.
HALL, Stuart. Identidades culturais na pds-modernidade. Rio de Janeiro: DP& A, 1997.
DELEUZE, Gillese GUATTARI, Felix. Mil Platés. Rio de Janeiro: Ed. 34, 5 vols., 1995-1997.

COMUNICACAO, GLOBALIZACAO E SOCIEDADE TECNOLOGICA |

Tempo e Comunicagdo na Sociedade Tecnol bgica Globalizada. As novas estruturas de experimentacdo dos dispositivos de
tempo na modernidade e na contemporaneidade. A interacdo dos dispositivos de tempo com as redes de individuag&o,
informagdo e virtualizagéo caracteristicas da cultura comunicacional contemporanea. Tempo e condicionamento do homem,
do mundo e da historia.

Bibliografia

FOUCAULT, Michel. As Palavras e as Coisas. S80 Paulo: Martins Fontes, 1981.

HEIDEGGER, M. Os Pensadores, S0 Paulo: Nova Cultural, 1984.

BAUMAN, Zygmunt O Mal Estar na P6s Modernidade, Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1999.

VIRILIO, Paul. Espaco Critico. Rio de Janeiro: Ed. 34, 1995.

COMUNICACAO, GLOBALIZACAO E SOCIEDADE TECNOLOGICA 11

Espaco e Globalizagdo na Sociedade Tecnocomunicacional. Espacialidade e novas distribuicfes entre o humano e o ndo-
humano. Hibridismo cultural e mediacdo generalizada. A cultura como interface: 0s novos processos de individuagéo e
virtualizagdo. Excesso de informagéo e agentes informacionais ho espaco da rede.

Bibliografia:

DELEUZE, Gillese GUATTARI, Felix. Mil Platds Rio de Janeiro: Ed. 34, 5 vols., 1995-1997.

JOHNSON, Steven. A Cultura da Interface, Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.

NEGRI, Anténio e HARDT, Michael. Empire. Massachusetts. Harvard University Press, 2000.

IANNI, Otévio. Teorias da Globalizagdo. Rio de Janeiro: Civilizag8o Brasileira, 1997.

COMUNICACAO, GLOBALIZACAO E SOCIEDADE TECNOLOGICA 11

Sujeito e Comunicagdo na tecnocultura Globalizada. Midia e valor natecnocultura: mediacdo generalizada e rede;
disciplina e controle. As tecnologias dainformagdo e amultiplicagéo cognitiva: bancos de dados, dividuagdo e excesso de
informac&o na determinacdo da subjetividade. Inteligéncia artificial e consciéncia contemporénea. Sociabilidade e
identidade na Internet.

Bibliografia:

DELEUZE, Gilles. Conversacfes. Rio de Janeiro: Ed. 34, 1992.

DENNETT, Danidl. A Perigosa |déia de Darwin. Rio de Janeiro: Rocco, 1998.

TURKLE, Sherry. A Vida no Ecran. A identidade na era da Internet. Lisboa: Ed. Relégio d'’Agua, 1997.

COMUNICAGAO, GLOBALIZACAO E SOCIEDADE TECNOLOGICA IV

Tépicos especiais sobre globalizagdo e sociedade tecnol 6gica

Bibliografia:

TURKLE, Sherry. A Vida no Ecran. A identidade na era da Internet. Lisboa, Ed. Relégio d'/Agua, 1997.
JOHNSON, Steven. A Cultura da Interface, Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.

BAUMAN, Zygmunt O Mal Estar na P6s Moder nidade, Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1999.

COMUNICACAO, ESPETACULO E CULTURA |

Os novos rituais da comunicagéo e as novas formas de sociabilidade. As redefinicdes do sagrado e do profano. Mitologias
da pés-modernidade. Andlise do caso brasileiro.

Bibliografia

DERRIDA, Jacques e VATTIMO, Gianni (orgs.). A Religido. Sdo Paulo: Estacéo Liberdade, 2000.

MAFFESOLI, Michel. O tempo das tribos. Rio de Janeiro: Forense-Universitaria, 1987.

DEBRAY, Regis. Curso de Midiologia Geral. Petropolis: Vozes, 1990.

COMUNICACAO, ESPETACULO E CULTURA 11

A légicapoliticae cultural do consumo. Estilo de vida, consumo e cidadania. A redefini¢co das fronteiras: midiae
culturas hibridas. Andlise do caso brasileiro.

Bibliografia:

EWEN, Stuart. Todas lasimagenes del consumismo. La poalitica del estilo en la cultura contemporanea. México D.F.,
Grijalbo, 1991.

CANCLINI, Néstor Garcia Culturas Hibridas. Estratégias para entrar e sair da modernidade. Sdo Paulo: EDUSP,
1997.

HALL, Stuart. Identidades culturais na pés-modernidade. Rio de Janeiro: DP&A, 1997.
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COMUNICACAO, ESPETACULO E CULTURA 111

Da culturaletrada ao audiovisual: da narrativa literéria a narrativa cinematogréfica e televisiva. Andlise comparativae
tendéncias contemporaneas.

Bibliografia:

MATTELART, Armand e Michele. O carnaval das Imagens: a ficcdo na TV. S&o Paulo: Brasiliense. 1989
XAVIER, Ismail. O discurso cinematogréfico. Rio de Janeiro: Paz e Terra. 1977.

JAMESON, Frederic. Marcas do visivel. Rio de Janeiro: Graal, 1990

COMUNICACAO, ESPETACULO E CULTURA IV

Apresentacdo das principais teorias e movimentos cinematograficos. O cinema das origens. O Cinema Narrativo Cléssico.
Vanguardas Historicas. O Cinema Moderno. Cinemano Brasil. Para além do Cinema.

Bibliografia:

DA COSTA, Flavia. O primeiro cinema: espetéculo, narragdo, domestificacdo. Sdo Paulo: Scritta, 1995.

XAVIER, Ismail. O discurso cinematogréfico. Rio de Janeiro: Paz e Terra. 1977.

DELEUZE, Gilles. A Imagem-Movimento e A Imagem Tempo. S8o Paulo: Brasiliense, 1990.

MACHADO, Arlindo. Pré-cinemas e Pés-Cinemas. Campinas. Papirus, 1997.

COMUNICACAO, ESPETACULO E CULTURA V

Estética, teoria do gosto e razéo das formas sensiveis navida social. A obra de arte em face da producdo e consumo em
massa de bens culturais. Os meios de comunicagdo enquanto dispositivos de estetizacdo: sociedade do espetaculo e critica
contemporanea da estética.

Bibliografia:

EAGLETON, Terry. Ideologia da Estética. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1993.

LIMA, Luis Costa (org.) Teoria da Cultura de Massa. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1990.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.

HUY SSEN, Andreas. Memdria do modernismo. Rio de Janeiro: Ed. UFRJ, 1998.

COMUNICACAO, ESPETACULO E CULTURA VI

Tépicos especiais sobre a espetacul arizaggo da cultura contemporanea.

Bibliografia:

DELEUZE, Gilles. A Imagem-Movimento e A Imagem Tempo. S&o Paulo: Brasiliense, 1990.
DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.
JAMESON, Frederic. Marcas do visivel. Rio de Janeiro: Graal, 1990.
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10. Condicoes de adaptacao dos alunos antigos

Equivaléncias entre o curriculo antigo e 0 novo (em negrito as obrigatorias e o periodo)

JORNALISMO - 1° PERIODO

Cod. Disciplina Cod. Equivaléncia
ECS110 Comunicacdoe RS PEB ECA110 Com. e Real. Bras. (CC1)
FCF110 Filosofia | ECS112 Comunicacao e Filosofia (CC1)
LEV110 Lingua Portuguesa | LEV110 Lingua Portuguesa | (CC1)
IPG111 Psicologia Geral ECS125 Com. Psicologia e Cognicéo (CC2)
FCS113 Sociologia Geral ECS238 Teoria da Comunicacao Il (CC3)
ECF231 Técnicas béasicas comunicacao | complementar de teoria 30h
T.M.P.C. complementar de teoria 30h
JORNALISMO - 2° PERIODO
FCS(A)218 Antropologia Cultural ECS237 Antropologia e Comunicacao (CC3)
LEV120 Lingua Portuguesa Il LEV120 Lingua Portuguesa Il (CC2)
ECS121 Politica da Comunicacéo ECS238 Teoria da Comunicacao Il (CC3)
ECA470 Sist. Internacionais de Inf. ECA470 Sistemas de Informacéo (CC3)
ECS124 Sociologia da Comunicacao ECS238 Teoria da Comunicacéao Il (CC3)
ECF241 Técnicas basicas com. I complementar de teoria 30h
ECS123 Teoria da Comunicacao | ECS123 Teoria da Comunicacéo | (CC1)
JORNALISMO - 3° PERIODO
ECS232 Cultura Brasileira complementar de teoria 30h
ECS231 Estética e cultura de massa complementar de teoria 30h
FCF209 Logica complementar de teoria 30h
ECS125 Psicologia da Comunicacéo ECS125 Com. Psicologia e Cognicdo (CC2)
ECS236 Teoria da Comunicacéo Il ECS236 Teoria da Comunicacéo Il (CC2)
ECL230 Expresséo Gréafica em Jornalis. Linguagem Grafica (CC1)
JORNALISMO - 4° PERIODO
ECA241 Comunicacdo e TGS complementar de teoria 60h
ECL240 Fotojornalismo | ECL370 Fotografia (CC3)
ECS240 Histdria da Comunicacao ECS240 Histéria da Comunicacéo (CC1)
ECL241 Red. Exp. Oral em Jornal. | ECL241 Redacdo Jornalistica | (4)
ECA242 SARD em Jornalismo ECA242 complementar de habilitacdo 60h
ECL242 Tec. Rep. Entrev. Pesquisa | ECL242 Técnica de Reportagem | (4)
ECL244 Teoria da linguagem complementar de teoria 30h
JORNALISMO - 5° PERIODO
ECL350 Fotojornalismo Il - Audio visual ECL240 Fotojornalismo | (4)
ECL353 Linguagem Cinematografica complementar de habilitacdo 60h
ECL354 Radiojornalismo ECL354 Radiojornalismo | (5)
ECL351 Red. Expressao Oral em Jn. II ECL351 Redacdo Jornalistica Il (5)
ECL352 Téc.Reportagem. Entrev.Pesq.ll ECL352 Técnica de Reportagem Il (5)
JORNALISMO - 6° PERIODO
ECS363 Comunicacdo Comparada complementar de teoria 30h
ECS481 Direito Autoral ECS371 Legislacdo e ética em comunic. (7)
ECS473 Imprensa Comunitaria complementar de habilitacdo 30h
ECL355 Planejamento Grafico em Jorn. | ECL355 Jornalismo Grafico (6)
ECF263 Prep. Rev. Orig. Prov. Videotexto complementar de habilitacdo 60h
ECL360 Red. Expres. Oral Jorn. Il complementar de habilitacdo 60h
ECL363 Telejornalismo ECL363 Telejornalismo | (6)
JORNALISMO - 7° PERIODO
ECL471 Assessoria de Imprensa ECL471 Assessoria de Imprensa (6)
ECL472 Edicdo Grafica ECL472 Edicdo Gréfica (7)
ECL474 Edicdo Textos e Imagem Video complementar de habilitacdo 60h
ECS360 Legislacédo e Etica do Jornal. ECS371 Legislacdo e ética em comunic. (7)
ECA481 Ling. Port. Com. Técnica ECA481 Projeto Experimental | (7)
ECL361 Planejamento Grafico em Jorn. I| complementar de habilitacdo 60h
ECL470 Red. Expres. Oral em Jorn. IV complementar de habilitacdo 60h
ECS480 Seminarios Esp. de Comun. complementar de teoria 60h
JORNALISMO - 8° PERIODO
LEN143 Lingua Estrangeira - Espanhol LEN143 Ling estrang espanhol
ECAYO01 Proj. experimental em Jornalismo ECAY01 Proj. exp. em Jornalismo 180h (8)

Histéria do Jornalismo (4)
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Equivaléncias entre o curriculo antigo e 0 novo (em negrito as obrigatérias e o periodo)

PUBLICIDADE E PROPAGANDA - 1° PERIODO

Cod. Disciplina Cod. Equivaléncia
ECS110 Comunicacdoe RS PEB ECA110 Com,. e Real. Bras. (CC1)
FCF110 Filosofia | ECS112 Comunicacéo e Filosofia (CC1)
ECS240 Historia da comunicacao ECS240 Histdria da comunicacéo (CC1)
LEV110 Lingua Portuguesa | LEV110 Lingua Portuguesa | (CC1)
IPG111 Psicologia Geral ECS125 Com. Psicologia e Cognicéo (CC2)
FCS113 Sociologia Geral ECS238 Teoria da Comunicacao Il (CC3)
ECF231 Técnicas béasicas comunicacao | complementar de teoria 30h
PUBLICIDADE E PROPAGANDA - 2° PERIODO
FCS(A)218 Antropologia Cultural ECS237 Antropologia e Comunicacdo (CC3)
FCF111 Filosofia Il ECS112 Comunicacéo e Filosofia (CC1)
LEV120 Lingua Portuguesa Il LEV120 Lingua Portuguesa Il (CC2)
ECS121 Politica da Comunicacéo ECS238 Teoria da Comunicacao Ill (CC3)
ECS124 Sociologia da Comunicacao ECS238 Teoria da Comunicacéo Ill (CC3)
ECF241 Técnicas béasicas com. I complementar de teoria 30h
ECS123 Teoria da Comunicacao | ECS236 Teoria da Comunicacéo | (CC1)
PUBLICIDADE E PROPAGANDA - 3° PERIODO
ECL231 Com grafico-visual Linguagem gréafica (CC1)
ECS232 Cultura Brasileira complementar de teoria 30h
ECS231 Estética e cultura de massa complementar de teoria 60h
FCF209 Logica complementar de teoria 30h
ECS125 Psicologia da Comunicacéo ECS125 Com. Psicologia e Cognicéo (CC2)
ECS236 Teoria da Comunicacéo Il ECS123 Teoria da Comunicacéo Il (CC2)
ECS230 Teoria e métodos de pesquisa complementar de habilitacéo 30h
PUBLICIDADE E PROPAGANDA - 4° PERIODO
ECA244 Comunicacgdo e economia ECA244 Com e economia (CC2)
ECA245 Comunicacao e estatistica complementar de habilitacdo 30h
ECA241 Comunicacdo e TGS complementar de teoria 60h
LEN143 Ling. estrang. espanhol LEN143 Ling. estrang. espanhol
ECL244 Ling. port. com publicit | ECL244 Redacdao publicitaria midia impressa (4)
ECA246 Mercadologia | ECA246 Comunicacdo e marketing (CC3)
ECS353 Teoria da linguagem complementar de teoria 30h
PUBLICIDADE E PROPAGANDA - 5° PERIODO
ECL357 Comunicacao audiovisual complementar de habilitacéo 60h
ECL365 Criacao publicitaria | ECL365 Criacao publicitaria (4)
ECL356 Ling. port. com publicit. Il ECL356 Redacdao publicitéria midia eletronica (5)
ECA250 Mercadologia Il ECA250 Marketing em publicidade e propaganda (4)
ECA251 Planejam de campanhas ECA251 Comport. consumidor e segmentacéo (4)
ECL367 Producéo publicitaria RTVC ECL367 Direcéo de arte em propaganda (6)
ECA353 Técnicas publicitarias | ECA353 Historia da propaganda (6)
ECS354 Teoria met. pesq. opin. publica ECS354 Pesquisa mercado e opinido publica (5)
PUBLICIDADE E PROPAGANDA - 6° PERIODO
ECS363 Comunicacdo comparada complementar de teoria 30h
ECA474 Etica e legislacao publicitaria ECS371 Legislacéo e ética em comunicacdo (7)
ECL364 Ling. port. com public IlI ECL364 Redacdo publicitaria midia sonora (6)
ECA362 Midia | ECA362 Midia (5)
ECA453 Promocé&o e merchandising complementar de habilitacdo 30h
ECL366 Producéo grafica complementar de habilitacéo 60h
ECA352 Relacdes publicas ECA352 Assessoria de comunicacao (6)
ECA361 Técnicas publicitarias Il ECA361 Histdria da propaganda (6)
PUBLICIDADE E PROPAGANDA - 7° PERIODO
ECA472 Administracdo em PP ECA472 Gestéo de organizacdes para com. (7)
ECS473 Comunicacao dirigida complementar de habilitacéo 60h
ECL483 Criacéo publicitaria Il ECL365 Criacé&o publicitaria (4)
ECL482 Ling. port. com publicit. IV complementar de habilitacdo 60h
ECA481 Ling. port. com técnica ECA481 Projeto Experimental | (7)
ECA471 Midia Il ECA362 Midia (5)
ECS480 Semindrios esp. em com complementar de teoria 30h
PUBLICIDADE E PROPAGANDA - 8° PERIODO
ECA482 Com politica eleitoral complementar de habilitacéo 30h
ECAY04 Proj. experimental em PP ECAY04 Proj. exp. em PP 180h (8)
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Equivaléncias entre o curriculo antigo e 0 novo (em negrito as obrigatérias e o periodo)

PRODUCAO EDITORIAL - 1° PERIODO

Cod. Disciplina Cod. Equivaléncia
ECS110 Comunicacdoe RS PEB ECA110 Com. e Real. Bras. (CC1)
FCF110 Filosofia | ECS112 Comunicacéo e Filosofia (CC1)
ECS240 Historia da comunicacao ECS240 Historia da comunicacao (CC1)
LEV110 Lingua Portuguesa | LEV110 Lingua Portuguesa | (CC1)
IPG111 Psicologia Geral ECS125 Com. Psicologia e Cognicéo (CC2)
FCS113 Sociologia Geral ECS238 Teoria da Comunicacao Il (CC3)
ECF231 Técnicas béasicas comunicacao | complementar de teoria 30h
PRODUCAO EDITORIAL - 2° PERIODO
FCS(A)218 Antropologia Cultural ECS237 Antropologia e Comunicacédo (CC3)
FCF111 Filosofia Il ECS112 Comunicacao e Filosofia (CC1)
LEV120 Lingua Portuguesa Il LEV120 Lingua Portuguesa Il (CC2)
ECS121 Politica da Comunicacéo ECS238 Teoria da Comunicacao Il (CC3)
ECS124 Sociologia da Comunicacao ECS238 Teoria da Comunicacao Il (CC3)
ECF241 Técnicas béasicas com. I complementar de teoria 30h
ECS123 Teoria da Comunicacao | ECS236 Teoria da Comunicacéo | (CC1)
PRODUCAOQ EDITORIAL - 3° PERIODO
ECL231 Com grafico-visual ECL112 Linguagem grafica (CC1)
ECS232 Cultura Brasileira complementar de teoria 30h
ECS231 Estética e cultura de massa complementar de teoria 30h
FCF209 Logica complementar de teoria 30h
ECS125 Psicologia da Comunicacéo ECS125 Com. Psicologia e Cognicéo (CC2)
ECS236 Teoria da Comunicacéo Il ECS236 Teoria da Comunicacéo Il (CC2)
ECS230 Teoria e mét de pesquisa complementar de habilitacdo 60h
PRODUCAO EDITORIAL - 4° PERIODO
ECA241 Comunicacdo e TGS complementar de teoria 60h
ECL370 Fotografia | ECL370 Fotografia (CC3)
ECA249 IndUstria editorial | ECA249 Processos graficos (4)
ECL245 Ling. port. red. técn. edit. | ECL245 Redacé&o Técnica | (4)
ECA243 SARD para ind. editorial ECA243 Armazen. e recup. dados e edicdo (4)
ECL244 Teoria da linguagem complementar de teoria 30h
PRODUCAO EDITORIAL - 5° PERIODO
ECL357 Comunicacéo audiovisual complementar de habilitacéo 60h
ECL358 Editoracao | ECL358 Edicdo de livros (5)
ECA238 IndUstria editorial Il ECA238 Layout editorial (6)
ECL359 Ling. port. red. técn. edit. Il ECL359 Redacé&o Técnica Il (5)
ECA356 Mercadologia industria editorial | ECA356 Comunicacdo e marketing (CC3)
PRODUCAO EDITORIAL - 6° PERIODO
ECS363 Comunicacdo comparada complementar de teoria 30h
ECL378 Editoracéo Il ECL378 Expressdo em ling. digitais (6)
ECL368 Ling. port. red. técn. edit. IlI ECL368 Redacdo Técnica lll (6)
ECA365 Matérias primas em PE ECA365 Célc. custos e matérias primas (5)
ECA364 Mercadologia ind. editorial Il ECA364 Marketing para PE (5)
ECA366 Técnicas documentacédo Ind. Edit. complementar de habilitacdo 60h
PRODUCAO EDITORIAL - 7° PERIODO
ECA476 Calculo de custos em PE ECA476 Célc. custos e matérias primas (5)
ECS481 Direito autoral ECS481 Direito autoral em PE (7)
ECL475 Editoracéo Il complementar de habilitacdo 60h
ECL263 Prep. e revisdo de originais ECL263 Editoracdo (4)
ECS479 Legislacdo e ética na ind. editorial ECS371 Legislacéo e ética em comunicacéo (6)
ECL477 Ling. port. red. técn. edit. IV complementar de habilitacédo 60h
LEN143 Ling. estrang. espanhol LEN143 Ling estrang espanhol
ECA481 Ling. port. com técnica ECA481 Projeto Experimental | (7)
PRODUCAO EDITORIAL - 8° PERIODO
ECS480 Seminarios esp. em com complementar de teoria 30h
ECAYO02 Proj. experimental em PE ECAY02 Proj. exp. em PE 180h (8)

Fotografia em PE (7)
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Equivaléncias entre o curriculo antigo e 0 novo (em negrito as obrigatérias e o periodo)

RADIALISMO - 1° PERIODO

Cod. Disciplina Cod. Equivaléncia
ECS113 Comunicacédo e Artes ECS113 Comunicacao e Artes (CC1)
ECS110 Comunicacdoe RS PEB ECA110 Com. e Real. Bras. (CC1)
FCF110 Filosofia | ECS112 Comunicacao e Filosofia (CC1)
LEV110 Lingua Portuguesa | LEV110 Lingua Portuguesa | (CC1)
IPG111 Psicologia Geral ECS125 Com. Psicologia e Cognicéo (CC2)
FCS113 Sociologia Geral ECS238 Teoria da Comunicacao Il (CC3)
ECA111 Tecnologia da Radiodifus&o ECA111 Sist. Tecnologias de Com. (CC2)
RADIALISMO - 2° PERIODO
FCS(A)218 Antropologia Cultural ECS237 Antropologia e Comunicacédo (CC3)
ECA121 Comunicacéo e Artes Cénicas complementar de habilitacdo 30h
FCF111 Filosofia Il ECS112 Comunicacéo e Filosofia (CC1)
ECS242 Histdria e Géneros do Radio ECL234 Linguagem Audiovisual Il (CC3)
LEV120 Lingua Portuguesa Il LEV120 Lingua Portuguesa Il (CC2)
ECS121 Politica da Comunicacéo ECS238 Teoria da Comunicacao Il (CC3)
ECS124 Sociologia da Comunicacao ECS238 Teoria da Comunicacao Il (CC3)
ECS123 Teoria da Comunicacao | ECS123 Teoria da Comunicacéo | (CC1)
RADIALISMO - 3° PERIODO
ECS233 Com. Vest. e Moda complementar de habilitacdo 30h
ECS232 Cultura Brasileira complementar de teoria 30h
ECL232 Fotografia e lluminacéo | ECL370 Fotografia (CC3)
ECL243 Histéria e Géneros da TV ECL234 Linguagem Audiovisual Il (CC3)
ECS125 Psicologia da Comunicacéo ECS125 Com. Psicologia e Cognicéo (CC2)
ECS236 Teoria da Comunicacéo |l ECS236 Teoria da Comunicacéo Il (CC2)
RADIALISMO - 4° PERIODO
ECS363 Comunicacdo Comparada complementar de teoria 30h
ECA357 Dicc¢éo Interpreta. Oral complementar de habilitacéo 30h
ECL247 Elementos da Ling. Musical complementar de habilitacdo 60h
ECL246 Foto e lluminacéo I ECL246 Cinegrafia (4)
ECA246 Mercadologia | ECA246 Comunicacao e Marketing (CC3)
ECA368 Radio e TV Educativos complementar de habilitacdo 30h
ECA122 Tecnologia da Producdo ECA122 Tecnologia da Producéo (4)
RADIALISMO - 5° PERIODO
ECL372 Concep. Realiz. Rot. Radio ECL372 Producéo Radiofénica (5)
ECL478 Direcéo de Imagem ECL478 Direcao Audiovisual (5)
ECA359 Grav. Mix. Edicdo Som ECA359 Gravacdo e Mixagem de Audio (5)
ECA367 Intr. a Comp. Gréfica ECA367 Comp. Grafica para Video (6)
ECS371 Legis. Etica Radio e TV ECS371 Legislacdo e Etica em Comunic. (6)
ECS481 Direito Autoral
ECA370 Mercadologia para Radio e TV complementar de habilitacdo 30h
ECL371 Téc. Redacao p/ Radio ECL371 Criacdo Radiofénica (4)
RADIALISMO - 6° PERIODO
ECL374 Conc. Realiz. Rot. TV ECL374 Roteiro e Redacdo Audiovisual (5)
ECL376 Edicdo de Trilha Sonora complementar de habilitacdo 60h
ECL375 Edicdo Imagem e Som ECL375 Edicdo de Imagem e Som (6)
ECA478 Org. Gestdo / Producéo ECA478 Producédo Audiovisual (4)
ECL369 Técnica de Redacado TV ECL374 Roteiro e Redacao Audiovisual (5)
RADIALISMO - 7° PERIODO
ECF171 Apres. Int. TV / Com.Exp.Gestual complementar de habilitacdo 30h
ECA475 Comunicacdo Cenografia complementar de habilitacdo 30h
ECL479 Direcdo de Atores TV ECL479 Direcdo de Atuacéo (6)
ECL480 Efeitos em TV e Video complementar de habilitacdo 60h
ECA481 Lingua Port.- Com. Técnica ECA481 Projeto Experimental | (7)
ECL473 Sem. e Perspec. em Radio e TV complementar de habilitacdo 30h
RADIALISMO - 8° PERIODO
ECAY03 Proj. Exp. em Radialismo ECAY03 Projeto Experimental em Radio/TV
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