Pauta Puntuación del Estudio de Mercado

	Item
	Puntaje

	Introducción
	5

	Descripción del Proyecto y Justificación
	10

	1er Paso: Análisis Histórico y Futuro del Mercado.

(Descripción y análisis de todos los Submercados involucrados).
	20

	2do Paso: Estudio Histórico y Futuro de los Factores relevantes del Mercado.

(Recopilación de Información Estadística y Prensa)
	10

	3er Paso: Proyección de los Factores Relevantes

(Efectuar la Proyección de todos los factores relevantes)
	10

	4to Paso: Determinar la Participación de Mercado.

(pueden utilizar los pasos sugeridos en mi presentación, pero lo importante es que uds. Desarrollen, apliquen  y expliquen un método sólido para determinar la part. de mercado y ventas para su proyecto en particular).
	20

	5to Paso: Reformulación y Definición Final del Producto

(Enunciar y Establecer a la luz de los resultados del Estudio de mercado, cual será la definición final del producto, empaque, precio, etc.)
	5

	Total
	80
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