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Resumen Ejecutivo. 

Diversos estudios han demostrado que la aceptación de un producto por parte del consumidor depende en buena medida de su apariencia y, por tanto, también de su color. Esta es la principal justificación para el uso de colorantes en alimentos. 
De entre los colorantes naturales  el carmín cuyo activo es el acido carmínico es  el que por las características químicas que posee puede  proporcionarnos una gama variada de tonalidades con diferentes pH y concentraciones del activo, su gran versatilidad permite ser el mas empleado de entre los colorantes naturales.

En México todo el carmín consumido es de importación proveniente de Perú o Chile.

Al ser un producto de importación según los acuerdos comerciales de México, este producto del valor del país de origen se le grava con un 13% de arancel + 15 % de IVA +  traslado hasta pie de fabrica + gastos aduanales (administrativos)

México cuanta con un numero importante de empresas dedicadas a ofrecer aditivos para los  sectores alimenticio y cosmético sin embargo muchas de ellas no manejan el carmín (E-120), debido a los costos elevados (importación) y poco conocimiento de cómo aplicarlo.

El consumo directo de E-120 favorece a tener costos accesibles y atractivos  que el producto de importación muy poco permite.

La inexistencia de una base de producción que permita motivar  la actividad no solo como un experimento si no como una actividad ecomónicamente viable  mantiene a nuestro país con la necesidad de consumir producto del exterior, la falta de cultura empresarial y la plantación, además de la desinformación referente a la actividad hacen imposible que sufra algún cambio significativo la conceptualización de la cóccidocultura

Debemos tener claro que no siempre el competir a nivel de precio es la mejor opción, es importante ajustarnos a las condiciones  internacionales, mas en el caso de la grana aceptemos que no  podemos mas que acercarnos a dichas condiciones de precios y que no podemos tratar de lograr  producciones con su sistema debemos desarrollar un sistema propio y único con la finalidad de que pueda ser mejorado optimizado

Descripción del Producto y Valor Distintivo.

Los aditivos alimentarios son uno de los grandes descubrimientos que han hecho posible avanzar en la conservación alimentaría, así como conseguir mejoras en el proceso de elaboración de los alimentos y crear nuevos productos que de forma natural no podrían obtenerse.

Diversos estudios han demostrado que la aceptación de un producto por parte del consumidor depende en buena medida de su apariencia y, por tanto, también de su color. Esta es la principal justificación para el uso de colorantes en alimentos. 
Crear la cadena de valor de grana en México no es tarea fácil ya que si en algo nos especializamos como mexicanos es en poner barreras para la cooperación, mas hay que dar el primer paso.

Muchos de nosotros hemos llegado a la conclusión que no es negocio solo el producir la grana, hay que darle valor agregado, algunos ya se lo dan a través de subproductos como artesanías  de diferentes materiales.

Si algo tenemos en común es el desear llegar al paso final que es la extracción del acido carmínico y elaborar, lacas, soluciones e hidrosoluble, mas no nos hemos detenido haber que sin tener la producción de grana asegurada lo siguiente no se dará.

Debemos contemplar seriamente  la unión para crear la plataforma de arranque, afortunadamente existen hoy en día varias alternativas donde podemos recurrir y crearla  no importa con quien se trabaje lo importante es crearla, hacer que los años invertidos al fin den su fruto.

Mercado   Potencial.

En México todo el carmín consumido es de importación proveniente de Perú o Chile .

Al ser un producto de importación según los acuerdos comerciales de México, este producto del valor del país de origen se le grava con un 13% de arancel + 15 % de IVA +  traslado hasta pie de fabrica + gastos aduanales (administrativos)

Por lo que al contar con mecanismos de procesos en México y materia prima nacional nos permite suficiente margen para ajustar precios de ventas y llegar al mercado de la industria alimentaría y cosmética, empresas medianas  .pequeñas y micros que representan en conjunto un % muy importante de la maquinaria productiva del país.

El uso limitado de este producto en México se debe a los costos elevados que origina  la importación del mismo, por otro lado es importante mencionar que en varias ocasiones empresas de aditivos hacen pasar el E-124 rojo cochinilla por el E-120 rojo natural lo que ha originado cierta desconfianza en su uso por algunas empresas.

El mercado internacional tiene sus principales betas  en este producto  en países como Francia, Alemania, Inglaterra, Japón, brasil, por mencionar solo algunos países donde la conciencia de elaborar productos orgánicos o naturales es el principal objetivo

Competidores.

México cuanta con un numero importante de empresas dedicadas a ofrecer aditivos para los  sectores alimenticio y cosmético sin embargo muchas de ellas no manejan el carmín (E-120), debido a los costos elevados (importación) y poco conocimiento de cómo aplicarlo.

Solo Warner Jerkinson,  Cristian Hanssen y sus representaciones en México son los que además de ofertar el carmín, ofrecen el apoyo técnico y desarrollo de productos a partir del carmín.

Colores naturales de chile, apx colca, montana, natucolor son empresas que están especializadas en productos de carmín  , sin embargo son poco conocidas en los sectores de alimentos y cosméticos  por lo qué nos representa una oportunidad real el entrar con aceptación al mercado nacional.

Modelo de Negocio.

Desde nuestro punto de vista existen  tareas que todos debemos hacer en el beneficio colectivo, ya en muchas ocasiones algunas de estas se han mencionado más al parecer y por desgracia mantenemos los mismos errores.

Erradicar el término cochinilla y únicamente denominar  como grana o grana carmín en beneficio común.

Promover los centros de difusión existentes en los estados y en donde nos los exista ver quien podría hacerlo.

Además de difundir en los conceptos generales de grana  implementar un mecanismo de difusión en instituciones educativas desde el básico hasta la media superior de por que es mas conveniente consumir productos que contengan colorantes naturales y  el carmín

Unificar un sistema de producción de grana con el fin de mejorarla y optimizar recursos.

Crear grupos estatales que puedan acercar los recursos necesarios para los productores y en la medida de lo posible crear un fidecomiso para el crecimiento de sus asociados.

Establecer un precio de venta nacional en base a proyecciones de tendencia de precio de la grana y el crecimiento del sector con el fin de no sufrir variabilidad.

Lo anterior es parte del programa de Kitzcell de desarrollo.

Como mencionamos hay varias alternativas hoy en día, mas todos sabemos que  lo primero es  desarrollar una plataforma de crecimiento

Estado de Desarrollo y Plan de Implementación 
Kitzcell cuenta con una red de producción de grana interna en los estados de Zacatecas, Edo México, Hidalgo,  y Morelos  además de  alianzas con productores de grana .

Contamos con un laboratorio  de procesamiento  que esta por reubicarse en el estado de hidalgo

Contamos con relaciones  comerciales, exportadores peruanos para mantenernos informados de la  tendencia en Perú.

Hemos diversificado nuestros productos a través de la grana nopal tuna y creamos 2 empresas Agroindustrias Santa Klara en Hidalgo y Granazac en Zacatecas. Hemos colocado proyectos en la rendrus este año

Alianzas Estratégicas 
En estos momentos la principal alianza esta en el área de producción en materia prima donde la unidad de Hidalgo y Zacatecas están siendo apoyada por desarrollo agropecuaria del Edo.

En el ámbito de investigación, mantenemos vínculos con académicos de unidades de postgrado  para mantenernos informados .

En el ámbito de precios mantenemos relación con exportadores de Perú y así tener información sobre variaciones lo mas temprano posible para lograr ajustar en precios. 



















