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מבוא
    בּעבודה זו אעמוד על הצלחת "סלקום" בּחדירתה לשוּק התִּקשורת הסלולרית. כּמו כן, אבחן מהן האסטרטגיה התּחרותית והמדיניות השיווקית, שבהן נקטה "סלקום" להגדלת נתח השוק שלה. בּחרתי להתמקד בחברת "סלקום", מכיוון שתמיד עניין אותי מה מתרחש "מאחורי הקלעים" של אותה פּריצה מסיבית לשוק, שנשלט בעבר ע"י החברה המונופוליסטית - חברת "פלאפון". 

גרסה א:

    בּעבודה אסיק את מסקנותיי ע"י ניתוח נתוּנים על "סלקום", וְאף ע"י רִאיון עוֹמק עִם מנכ"ל השיווק של "סלקום", מר                            .

    תּקווה אני, שאצליח לענות על השאלה' שהוצגה בראש העמוד זה, ושאפיק את מֵירב ההנאה בדרך לתשובה.

גרסה ב:

    על התשובה לשאלה, שהוצגה בראש עמוד זה אענה על סמך ראיון עומק, שאערוך עם מנכ"ל השיווק של חברת "סלקום", מר                          , והן ע"י ניתוח נתונים על חברת "סלקום".

    תקווה אני שאפיק את מירב ההנאה בתהליך עשיית העבודה.







